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CAPITULO 2

Bl didlogo de radio, de televisién y de prensa

En este capftulo analizaré la procedencia de log didlogos de
radio, de Helevisidn y de prensa que he incluido en este tesis
porque congtituyen casos de cambios en las repeticiones en los
encadenesmientos de didlogo. Lo que significa que de todos los -
programas de radio y de televisidn y de todas las secciones de
un diario o uns revista sblo he buscado los espacios o los frage
mentos coloquiados.

El propdsito de esta tesis es demostrar que en un didlogo se

~

produce siemprs un fendmeno gpintdctico determinado -la repeti-

cidn, con o sin cambio~ en los encadenanmientos de frases de los

distintos interlocutores. Para probarlo tenis que aportar ejem-—
plos. Yo gqueriz obtener ejemplos de didlogo en todas sus menifes-
taciones posibles. Lo mds inme@iato era enalizer los didlogos res-
les que diariamente se producen & nuestro alrededor y de los gue
nosotros mismos somos protagonistas, pero también habis que con-~
tar con los didlogos ficticios, los que los auntores han crcado e
incluido como parte de sus obras. Por otra parte, por el receptor
de radio o ¢l sparato de televisidn o la lectura de la prensa dia-
ria o gemenal nos llegen coloquios, entrevistas, mesas redondas y
tertuliag. Yo puedo reunir todo este material cologuiel y ver si
justifica mi tesis y edemds ver si cada cologuio es ceracterigti~
co de la manifestacidn que tiene. El diélogo literario se ha de
diferenciar ge todos los demds porque es el dnico que no es real.

El aidlogo de televisidn es més rico que el didlogo radiofdnico
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porque cuentz con la syuda de la imagen y los dos son mds direc-—
tog que el didlogo gue gse puede inclulr en un diario.

De una manera muy general se puede decir que lo que he hecho
ha sido pensor de ddnde recibe una persona los diferentes mensa-
jes linglifsticos.,

La facultad del lenguaje y la préctidﬁ de una lengue permiten
ol hombre masntener contacto con los demds y recibir por la via lin-
giifstica, ademds de por otras muchas vias, una serie de informa-
ciones que enriguecen su mundo de relacién.

Lo fuente mds inmediata de mensajes lingiifsticos que un hombre
recibe es el contacto con otra persona. Se establece la situacién
coloquial que capacita a los dos interlocutores pare emitir unos
mengajes y recibir, voluntaria o involuntariamente pues egfég do-~
tados para ello y no pueden evitarlo, los mensajes gue las o%ras
personas emitsn. Esto no gquiere decir que en una situacidén colo-
quial tenga que haber un interés comunicativo. Pero formalmente
la gituacién comporta un didlogo. El contenido de los mensajes
lingli{sticos orales de 1os inteilocutores evoca objetos resles,
extefiores a los dog y que constituyen su nundo de relacidn, y

objetos no tangibles, conceptos que el hombre he ido conformando

¥ determinando sin haberlos visto nunca y que la cultura en que

estdn inmersos acepta ¥ caracteriza (Joseph Bram, Lenguaje y so-
ciedad, Buenos Aires, Editorisl Paidds, 3.8 ed., 1971, pdg. 21).
Por su misms cepacidad de ejercer el lenguaje, el hombre estd
expuesto g la recepcién de mensajes gue emiten sus interlocutBres.
s0ud otros mensajes orales recibimos? La situacidn coloquial
Que he citgdo comporte la presencia fi{sica de los interlccutores.

. - se & 2
Es decir, aparte del mensaje conformado lingiifsticamente, en el
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cologuio. los interlocutores reciben informacidn extralingiistica
a través del tono de voz, los gestos y la expresidn del interlo-
cutor. La comunicacidn gse establece en el ﬁlano verbal pero viens
enriquecida por el contexto, es decir,.por le relacidn real que
exista entre las personas que entablan el didlogo ¥y por toda une
serie de sefisles e indicios involuntarios que comporta el hecho

de la comunicécién por via oral. En todos los demds casosg de co-
municacidn lingiifstica que quedan por citar, y que son los que in-
cluyen los éiélégos que se estudian en este cepitulo, no se produ-
ce esta situacidn.

Tos didlogos telefdnicos constituyen una variante de los didlo-
803 reales porque si bien las dos personas mantienen un contacto
verbal, no hay presencia fisica de ellas. La ausencia de la vigidn
comporta le ausencia de todos estos datos no linglifsticos qué son
tan informativos como el mismo mensaje lingliistico., En un didlogo
real cads interlocutor ve la reaccidn que sus palabgag pro%ocan
en el interlocutor y puede nodificar a tiempo cada una de sus fra-
ses. Bn un didlogo telefdénico uno emite a ciegas, sin saber real-
mente cudl va siendo la posicién del interlocutor. Es mucho més
diffcil que se lleguc al grado de comprensidén que se consigue con

un diglogo directo. :
El hombre no se encuentra situado en més cologuios orales que
estos: el aidlogo real con otras personas y el didlogo telefdnico.
Por 1o tanto, una parte de los ejemplos de diélogo de mi tesis han
8ido tomadog de estas dos modalidades de coloquios humanos. Eg
los dos el vapel de la persona es de actor, de egente, de sujeto
del cologuio.
En cambio, mi posicién respecto a las emisiones de radio, a los
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prograuas de televisidn y a la edicidn de diarios es receptiva.
Yo soy uno do los wiltiples destinatarios de aquellos productos.
No he influido en su confeccidn sino es de una manera muy remota,
e través de sondeos y encuestas. Los programas, les emisiones Yy
los articulos se escriben al margen de mis gustos, de mis opinio-
nes y de mis intereses. Lo cual guiere decir quo los mensejedy,

.
la informacidn que & través de ellos me llecge es accidental y no
la he provocado yo.

Del cidmulo de informacidn que recibe diariamente el hombre, yo
y cada uno de los hombres, sélo log didlogos en que participo
constituyen iuformaciones reciprocas. Lo demds, incluyendo la lec-
tura, la asistencia a una conferencia, una sesidén de cine o el
egtudio, son informaciones gque yo busco y soy libre de rehuir pero
que me afectsn de un modo pasivo. Yo no puedo dejar de ser un lec-
tor de los mil que leen un libro, aungue al hacerlo sienta que
conformo algo la obrs misma, que la lectura gue yo haga no es la
nisma gque hardn los demés. Le informacidén comports primero la re-
cepcidn y luego una segunda etapa personal de refle;ién ¥ recapi-
tulacidn o travds de la cual yo convierto en mios los contenidos
de informacidén gque he recibido.

Todo esto 1o dlgo para ver dénde y por dénde le llegan al hom-
bre datos sobre la situacidn coloquial.

Lo que buszco son ejemplos de cologuios. Primero acudo a los gue
he podido protagonizar ¥ después los busco entre logs mensajes de
los que he sido testimonio receptor. Por lo tanto, puedo encon-
trar cidlogos en la vadio, en la televisidn, en la literaturs, en

la prensa y en el cine.

P -2 At e
Los didlogos en 10s que he participado son dialogog-participa~
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cién; los demds serdn didlogos-testimonio, pues mi dnica funcidn
ha sido escucharlos y luego anotarlos y emplearlog para mi traba-
jo.

Creo que puedo hablar un poco mas de la diferencia entre la
comunicacidn gue el hombre esteblece con los demés y la informa-
cidn que recibe. N

Cuando se oys uns enigidn de radio, se ve un programa de tele-
visidn o se acude a la proyeccidn de una pelicula, no se puede
actuar frente a lo que se ve sl no es abandonando el cine, apa-
gando la televisidn o cerrando la radio., Puedo rehuir los mensa-
jes informetivog que & travds de estos medios se me dan, perc no
puedo intentar segnir recibiéndolos'y cambiarlos de forma. El pro-
grama se emite indopendientemente de que a nl me guste, me q;s-
traiga, me encante o me aburra. s8lo es posible que camble si la
emisors ha recipido un nimero inmenso de cartas @ueﬁéndoge de 61.
Por esto, actualmente en la radio 8¢ tiende a acepitar e incluso
requerir la intervencidn telefdnica de los oyentes (Alejandro Mu-

oz Alonso, Log fendmenos_de concentracidn v le publicidad en la

radiodifugidn, en Estudios de Tnformacién 9, enero-marzo, 1969,

pég. 21). Es la mejor manera de intentar que un programa no as
a los oycntes la impresidn de algo necho y montado a espaldas su-

Yas, sino algo en lo que pueden intervenir, de 1o que son sujetos

activos y recoptivos 8 la vez.

En este capitulo intento describir un poco las caracteristicas
- & " .

de log programas de radio y de las emisiones de televisidn y de
una publicacidn peridédica. Y el papel que ejerce en todos esfos

medios de informacidén el receptor, es docir, yo —porque SOy yo
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quien busca intencionadunente en ellos ejemplos de didlogos—, es
muy importanie porgue, como veremos, puede llegar e influir indi-
rectamente en la menilestacidn de los didlogos.

La presencia del oyente sc ha hecho nmds directs en los progra-
mas de radio gracias a los encuestas de tipo deportivo y a los ve~-
cuentos de canciones-éxito. De esta manera sge supefa el aislamien~—
to de la rscepcidn., La radio se escucha cuando uno estd solo. Los
enfermos en su cana, los taxistas y los automovilistas en sus ceo-
ches, les mujeres en sus casas. La rddio es una informacidn que
ge recibe privademente, personalmente casi. Por estos medios que
he citado: conversaciones telefdnices, concursos, preguntas, la’
radio intenta romper ol aislamiento de centenares de radioysntes,

En log didlogos-participacidn (los cologquios en los qﬁg yo in-
tervengo) soy fuente de informacidn linglif{stica para wmi intexrlo-
cutor y sus emisiones de voz son informafivas para mi. A'esta do-
ble direceidn informativa es a lo que llamo proceso .comunicativo.
Hay dos polos de informacién, dos polos a la vez informadores e
informedos. Tn cambio, @ través de los llamsdos medios de informe-
cidn, o cansles o vias de informacidn, el hombre es informado pe-
ro €1 no tiens funcidn active de informador, sino que unicamente

es y puede sor recepior de la informacién. Entre los mensajes lin-

giisticos que yo reciba a trevés de estos medios recibird didlo-~
gés, que son los que he llamado didlogos-testimonio (colcquios

en los que no he jntervenido pero he escuchado y que, POSiblemeh_/
te, fueron provocados pensando en que yo y otros Ibemos a escu~
cherlos). Rsto Ultimo es muy importante: los cologuios, los did-
logos de lg redio, y las entrevistas de la prensa, 10 son situa-

Clones de coloquio espontdneas sino cecloquios prefabricados, pen-
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pados, buscados y realizados para que intoresen al pdblico. Al

hablar en concreto de los tipeos de didlogos-testimonio que he re-

cogido ya se verd que una gran parte de ellos son entrevistas, o

sea cologuioa intencionados entre un profesional -locutor, pro-

gramador o periodista- y uano personzlidad gue en el momento de

hacerse le enbrevista es de interés social pare la colectividad

de los receptores.
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He hecho une representacidn gréfica de la diferencia entre

t

didlogos~participecidn y didlogos-testimonio, que son los dos
tilpos de didlogo de los que yo ne extraido los casos de cambio
en la repehicidn en los encmdenamientos de didlcgo.

En el piocego comunicativo &o intervengo como omisor y coino
receptor de mensajes; en el proceso informativo sdélo intervengo

como recephor (José Marqudés de ielo, Ciencims de la informaciéns

clasificscidn v concentos en IEstudios de Informacidn 9, enerc-

i

wsrzo 1969, pdég. 40; Francisco Fatorello, Comunicacidn y Rele-

cidn Socisl de Informacidn en Estudios de Informacidm 3, julio-

sepbiembre 1967). Por esto los didlogos-participacidn son algo
mio, los he conformado; en cambio, los otros didlogos, los eni-
tidos a trovés de un canal de informacidn y que yo he escuchado
{ i son didlogos-testimonio. Los ejem=

o leido o visto como receplor, son alalog . J
plos que hay en egta tesis tienen estos dos or{genes.

En el primer caso el emisor me es conocidos dircctamente, si

3 7 » -3 ¢ A T O e
hablamos cars a cara, o a través del hilo telefonico. Eu el se
gundo caso, hay un sujeto promotor de la informaciép, un mensaje
que se transmite o través de un medio informativo y un receptor
colectivo de las informaciones. Yo formo parie de esta colscti-
vidad. No hay rvelacidn entre los informedores y los informados.
Sé que los programas de radio se hacen en los estudios ¥y en los
100utorios, pero, Jquién los hace, quién escribe lcs gulones, se-
e las entrevistas, o piensa los concursos?

lacciong 1a m¥sica, hac

4
La colectividad de los receptores se encuentra gnte un cumulo de

informaciones pero no conoce a los sujetos promotores, sino sole-
9

EN . 0 e
nente el medio informador, Bsto es interesante; que en estcas ca

808 no ges importante el sujeto promotor de la informacidn (Marce-
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lo Eydalin, Le propaganda ideoldgice en el contoxto de la infor-

macidn en Estudios de Informmcidn 13, enero-marzo 1970, pdg. 103).

Sin embtargo, es verdad que actualmente, y cada vezm mds, on ra~
dio y en televisidn se tiendo a decirnos quién egtd al frente de
cada programa. Cuando empieza.se dan los nombres de 1.3 locuto-
res e incluso de las personas que han intervenido en &l montaje
musical ("realiza", "presenta", "coordinador").

Hay programas que se titulan con el nonbre del locutor que los
presenta ( "Domingo Pepe Domingo!, Radlo Barcelona, 23,15 h. Pfem
sentado por José Domingo; "Lag tardes de Ifiigo", Radio Peninsu-
lar, 17,05 h. Presentado por José Maria Ifligo; "Cita con Mario",
Raedio Barcelona, 10 h. Presentado por HMario Beut). Parece que hay
un iaterds en hacor femilisres estas voces, estos persondjes. No
sélo log medios correspondientos se ocupan en promocionarles, si-
no que las revistas de sctualidad se apresuran & mostrarnqg su
flamilia, sus hijos, sug perros, sus gustos o sus hopbieé} Se nos
prosentan como seres familiares y cobidianos.

Creo que lo que se bugca es crear una situacidén comunicativa
que sustituys un poco la mera informecidén. Cuanto mds sepa yo da‘
los realizadores del programa menos aubnima serd la informacidn.

La siiuscidn comunicetiva es mds fdcil crearle a través de la
televigidn que de 1o radio. Al mismo tiempo gque recibo la infor-
macidn lingiifgtica, recibo las jmdgenes. No hay necesidad del con-
tacto telefdnico que llena muchos de los espacios de radio a btra-
vés de concursos, encuestas o charlas. La presencia fisica de los’

Presentadores ya hace nds rico el contexto en que se produce lg

informacidn., He citado antes a un locutor de televisidn, a José

Yarfs Ifigo, Tengo una snécdoba curiosa que aclara bastante lo
2 .
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que ostoy diclendo: en un programa de radio que tengo grabado
(Didlogo d= radio, 37. Radio Peninsular, 31,XII.71, 11,15 h, cin-
ta 2 cara 2) un locutor hable por teléfono con una radioyente,
eventual participante en un concurso. El locutor le pregunta el
nombre de wn famogso presentador de televisidn. Le da una pista:
ostd casado con ung chica brasilefia, ex azafata. Esto ya presu-
pone que el locutoer imagina que la seflora puede muy bien ser esi-
dua lectora de un sewansrio de aciuelidad que le habréd puesto al
corriente del estado civil del presentador en cuestidén. La mujer
no responds, El locutor le da otra pista: é1L acaba de ser padre
¥ su mujer es pintora y acaba de exéoner en Madrid. Todavia si-
lencio por parte de la concursante. Pero el locutor da una dlti-
me pista, que es decigiva: el presentador lleva bigote. E? dado
en el clavo, porque la seflora si ha visto al presentador en-la
pequefia pantella y no duda un segundo en contestar: "Ah... espe-
re. Es Ifiigo, Josd lerfa Ifiigo". Lo gue ella ha recordado ha sido
el agspecto fisico del preseﬁtador, esg Qecir, une informacidn qus
le ha llegado por la imagen; en cambio, no le han llegado otras
informaciones linglifsticas: les noticiss de las revistas.

En este aspecﬁo; la iwportancia de la televisidn es que rompe
el anonimato del grupo informador. La informacidn linglfstica se
sums g una informacidn visual, y el contexio adquiere mucha im-

portancia. En la radio esto es mucho nds dificil de producirse.

En la figura 36 presenbo dos esquemas que explican los elsuentos

con los que se retransmite la informacidn a través de la radio
w) *

(esquema de 1a izquierda) y de la televigidn (esquema de la dere-

cha). Se hace una diferencie eatre informacidén textual e informa-

cidén contextual:
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Por lo tanto, tengo unos didlogos-participacién (reales, di-
rectos e indirectos) y unos didloges-testimonio (los que ‘tienen
como marco los medios informativos de la radio, la televisién y
la prensa, y los que, ademds de ser didlogos~testimonio, no son

reales sino ficticios, como son Jos de las obras literarias).

~

Todos ellos me sirven para obtener ejemplos para esbta tesis de

cambios en las repeticiones en los encadeneumientos do didlogo:

Didlogos- (leuCtOS (una tienda)

, participacién | indirectos (telefdnicos)
Dialogos
Cons
Ul tados reales orales (radio y televisién)

seritos (prensa)
flCthlOS (obras literarias)

Didlogos—
tegtimonio

(

He hablado suficientemente de las caracteristicas de los did-

e SN et

logos liteparios en el capitulo 1. Tawbidn hablaré de los didlo-
808 reales en el capitulo 3. En este capitulo 2 corresponde ha-

blar ge las caracﬁeristicas generales de estos tres cenales de



155
informecidn: radio, televisidn y prensa. Ver sus relaclones con
el sujeto receptor y el papel que dste tiene dentro del proceso
informativo. Posiblemente, los didlogos que se transumiten poxr los
tres cansles no sean iguales. Hay que verlo.

&Qud djforencla hay enive la 1nformac16n de la radio y la de
lo televisidn? Iss dos informaciones son orales, frente a la de
la prensa, que es escrita. Fste es un criterio inicial de divi-
sidn.

Hemos dicho gue en la radio hay bastantes casos de contacto
~directo entre el receptor y el programs por medio de la comuni-
cecidn telofdmice. No sélo no se producen fortuitamente, gsino que
hay programas exclusivamente dedicados a ello, como pueda ser
"Radio-reloj" de Redio Espaiia, que transmite comunicaciones te-
lefdnicas con motivo de dedicar discos a los oyentes, anteé ﬁ
despuds del diario hablado del mediodia. (Todos los progranes,
Presentadores y locutores queé. cito en esta tesis son los ‘que han
1densdo el mundo de la redio, de la televisidn y de la prensa du-
rante el tiempo gque yoO he prepafado esta tesis, o0 sea; desde ju-

nio de 1971 & enero de 1973. Ignoro los cambios que puedan expe-

rimentar sgtos medios en cuanto & programecidn en una etapa pos-

terior o las caracieristicas diferentes a las que yo comento que

hayan podido tener snteriormente.)

4Cémo soluciona este punto le televisidén? Alli no vemos méds
[ B S

Conversaciones telefénxcam que las que mantiene el presentador

con otros pfesentadores de otras nrov1nc1as o los que é1 mantie~

ne con personsjes interesantes. En la televisidn la comunicacidn
5 2

Se realiza por medic de las imdgenes. Si en el noticiario se ha-

bla de suycesos politicos, como las eleccionés en los EE.UU. o de
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gesgracias ( hundimientos, terrorismo, temblores de tierra, volca-
nes eun erupcidn,..), se acostumbra a acompafiar las palabras de los
locutores con un reportaje realicedo en el lugar en cuestidn.

Pero, 4y la intervencidn -aunque limitadn~ que tiene el radio-
vente? ;Cémo sme presenta en la televisidn? Porque lo que he dicho
de los reporiajes £dlo indica ls contribucidn del elemento visual
a la informaeidn linglistica de este medio informativo, con pre-
ponderancia sobre los otros dos, radio y prensa, pero esto nadie
lo discute.

La televisidn emplea al menos un sistema para que el telespec-
tedor so encuentre mds integrado con log programas que ve. En la
radio se hacen programas en directo: quien lo desee puede acudir
a los estudics. Tisne incluso prohabilidades de salir por~antena.
En la televigidn se ha recurrido a los concursos. De un montén de
cartas se seleccionan las de los afortunedos que-irdn a Madrid y
serdn vistos por toda Espafia. Entonces se trata como de tne dele-
gacidn de millares de telespectadores. Es su forma de participar

on lag emisiones de televisidn: el que algunos de entre ellos in-

' 4
tervengan en los concursos (José Maria Baget, Television, un arte

nuevo, Nadrid, Ediciones Rialp, 1965, pég. 182).

F'd K3 .
Por otra parte, la televisién en si es mds comunicativa, es de-

¢ir, establecce una nayor comunicacidn que la radio puesto que ra-
ramente su recepcidén es aislada (Baldomero Cores Trasmonte, Socio-

logfa de 1a comunicacidén social en Revigta espafiola de la Opinidn

Pdblica 27, cnerc-marzo 1972, Pag. 57). Yo sélo quiero presentar

todos egtog fendmenos para poder relacionarlos luego con los co-

logquios que de todos estos medios he oblenido.

La televigidn se Ve en casa, en familia; se ve en el ber, cuando
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bay retransmisidn do un partido, pero raras veces se ve a solas.
Lsto quiere decir que la pegquella colectividad que asiste a la in-
formacidén puede reaccionar, no frente al medio mismo pero si entre
log individuos que lg constituyen. No puede interpelar a los que
aparecen en escena pero puede comentar lo que ve y lo que oye.

Con motivo de los concursos, y especislmente del llamwado "Uno,

dos y tres, responda otra vez..." los telespectadores se divier-
ten por varios motivos: primero, pueden comentar el aspecto de los
concursantes y pueden comentar su cortedad 6 su sagacidad al res-
ponder @ las presguntas que ce les Tformulan; pexro, por encima de
todo, lo que interesa aqui, como participacién, es el deseo de
saber qué hubiera contestado cada uno de ellos. Los miembros de
una familia pueden repetir entre ellos el concurso de forma que
contesten al tiempo que 10 hacén los concursanies reales en’le
televisidn. ‘

Si 1lemo commnicacidén al proceso por el que dos polos se ponen
en contacto e intercambian unos mensajes -sea 0 no éon intencidn
informativa- y llamo informacién a los mensajes liyggisticos que
96 transmiten desde un sujeto promotor de la informacidén a un
numero infinito de receptores andénimos a través de un medio in-
1a diferencia estd en la doble direccidn

formativo determinado,

de los mensajes, en el primer caso, § la direccidén dnica de los

. ? ‘information, Pari
nismos, en el segundo Ccaso (Fernend Terrou, L'informa R s,

P.U.F., Col. Que sais-je? 1000, 1962). Como que la doble direc~
L4 L] ? #

cién supone la accién de un polo sobre el otro, resulta que lo

que pasa con los umensajes informativos es que el receptor no pue-
© -

de altersr ni influir ni reaccionar de una forma directa, es de-

cir, que afecte al emisor de la informacidén. Sin embargo, estos
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recursos que chore he visto (las conversaciones telefdnicas en
la radio y los concursos en la televigidn) son sistemas de hacer
que ¢l receptor se encuentre uds comunicado, mds relacionado con
el sujeto de la informaecidn. Seriz como si se intentara evocar el
contexto gque rodea una situacidn comunicativa normal. Sélo:falta-‘
ria que el receptor de los medios de informacidn iﬁformara a su
vez a log verdaderos informadores.

He dejado aparte dos tipos de mensajes 1ingﬁisticos£ la infor-
macidén de la prensa y la informacidn literaria. De la segunda ya
he heblado en el capitulo 1 y de le primera hablaré en éste, pero
mds adelante. La prenss tiene muchos tipos de presentacidn, de
composicidn y de aparicidén. Puede ser periddica o se manal, 0 men-
sual. Puedc estar orientada a la 1nforma01on politica, social, ar-
tlstlca, cultural, etc. Generalmente, como cada publlca01on cuen-
ta con una serie de p“rlOdlSuad habituales, los receptores no tie-
nen esta sensacidn de desconocimiento del origen de la informacidn.
Cads publiczcidn tiene su tendencia ideoldgica. Cada tipo de pe-
Tiodista escribe en un tipo de periddico, y esto lo sabe el pdbli-
co y, por lo tanto, sabhe nds o menos lo que va a encontrar en las
pdginas de cada publicacidn periodistica. Esto no ocurre ni en la
sidn ya que cads nuevo programg puede ser

radio ni en la televi

una menifegtacidn de las ideas de un realizador desconocido y snd-

nimo: En cuanto 8 12 recepcién, la de los periddicos es individual.
Cam o i

En Lo que se refiere al cardcter de espontaneidad gque supongan

los programms de redio y de televisidén y los articulos de un dia~
h D S ~

rio, hay que decir que €8 nula. Los programas, aunque a nosotros

nos parecen realizados en directo, estdn prabados desde la noche

anterior. Los reportajes de la televigidén han sido filmsdos en el
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momento oporiunc y se constituye un srchivo de sonido e imagen

%

del que los realizadores podrdn disponer posteriormente.

Todos estos mensajes informativos presentan uns, caracteristica
comin que los hace difersntes. a los mensajes de las comunicacio-
nes oraleg: la inmediutez de estos W.timos frente a la elabora-~
cién de los primeros.

He encontrado un recurso curioso que se emplea en los progra-
nas de radio. Normalmente, el locutor dice, dirigiéndose a 103
oyentes:"Ahora podrén escuchar”, "Deseamos que nuestros oyentes

nos sintonicen hasta las tres". Es, como he dicho antes, una for-

t

ma, de hacer que el oyente 8 gienta mas ligsedo a la programacl 4n
de la radio. Pero cuendo se trato do un programea en el que hay

- . \.\
un coloquio lo normsl es que hablen el locutor y la persona o

las personas que estén en el estudio, sin tener en cuenta el ni-

s ?
mero de oyentes gque puedan egtar escuchando el dialogo.
J -
Durante mucho tiempo he escuchado lg radio con atencién. He

escuchado programes iniormatlvos, musicales, de consulta para la

mujer, concursos, etc. Bl coloquio no es la forma tipica de uno

de ellos sino que los cas0s de didlogo que yo he recogido en cua-

tro cintas megnetofdénices (véase la Bibliografia) corresponden &

varias emisoras, & DProgramas diferentes y a distintas horas de

: smit del ¢ i
programacidén. Me he limitado & grabar el momento del cologuio y

Do la presentacién ni el colofén del cologuio, cuendo el locutor

se ocupa de presentar al personaje entrevistado —-si se trate de
4

alguien importante- o de decir con quién ha estedo habl ndo. Pero

he recogido unas frases que anotaré shora porque estdn anarte .del

cuerpo del didlcgo ¥ consten en las cintas que tengo recogidas
o

Pero no en la transcripcién de los cologuios gue he hecho. He
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grabado més de 1o que he transcrito, pues he grabado directamen~
te y ne transcrito sdlo lo que era coloquio. Por lo tanto, las -

frases que shora copio estdn en las cintas pero no en las pdgi-

nas de trenscripeidn:

queremos agradecerte tu Christia, no solamente el tuyo, sino
en t1 el aue todog los oyentes nos han enviado, ¥y, & nuestra
vez, tanbieén en ti, iclicitar a todos nuestros oyentes.

(Didlogo de radio, 8. Radio Miramar, 27.XII.71, 0,15 h,
cinta 1 cara 2.) . o

Vemos a sclarar a nuestrog oyentes que Rosario es...

(Didlogo de radio, 9. Radio Miramar, 27.X11.71, 0,16 h,
cinta 1 cara 2.)

... ¥ hoy tenszmos variag noticias informativas para nuestros
oventes de Radio deportes. - N

(Didlogo de radio, 13. Radio Barcelonsa, 27.XII.71, 21,10 h,
cinta 1 cara 2.) . i

para ir informendo o todos los oyentes de cémo marchs el am-
Piento en el pequeno riluor bercelones, en el campisimo salon

Iris,

. —

(Didlogo de radio, 42. Radio Juventud, 1.I.72, 11, 10 h,
cinta 2 cara 2. : :

¥l dice que le cuesta. Ha sido una cosa que deberfais hacer

muchos., los que bengdis posibilidad de ir = la nieve, claro,

Y 88 inSoribiros, tomer parte _en un cn531110... lo ne traido
- S orotonos pare ver si con su coleboracién

aqui hasia estos ; ~ < £ 1

v con estas pequeiias sugerencias suyas, JOSO ros _os_sentis

enimados y practicdis ecte pello deporte.

(Didlogo de radio, 43. Radio Peninsular, 8.II.72, 15,15 h,

cinta 2 cara 2.

re de Jos oyentes de
Ib i ue le agradecemos en nombre de ]
Ragig gggéi%gsqla gentileza que tuvo en atender nuesira llamng-

dg.

(Didlogo de radio, 44. Radio Barcelona, T.1.72, 21,08 h,
cinta 3 cara l.



g@engmos alguno a mano, de esos tenores, para que nuestro
publico 1o escuche? :

(Didlogo de radio, T6. Radio Barcelona, 17.I.72, 0,15 h,
cinta 4 cara 2.)

Bs decir, que en eshtus frases se da ccloquio, y, al mismo tiem-
po, hay una slusidn a esba obtra comunicacién que hay entre la ra-
dio y el radioyente. Es como un doble proceso oomunicativo: Ta fi-
nalidad inmedista de log didlogos que se sostienen en la radio es
precisamente este didlogo mds ideal, no lingifstico, un didlogo
de comunicacidn entre los programas y la multitud de gente que los
puede esgscuchar.

Es normal que el titulo de muchos programes aluda a esta presen-~
cia invigible o visible de los oyéntes. Copio shora de El Noticie-
ro Universal del jueves, 2 de noviembre de 1972, en la relacién

2 3 P 4
de los programas de radio para pquella tarde, varios titulos que

hacen referencia a 10 anter%grz

Redi figs 00 h, "Qud -opina usted"
pdto Eepele %g:OO h: nContraste de pareceres':

i o Naci . 18,05 h, "Para Vosotros,.jévenes"
fadio Nacional %9’30 h: nyuestra tertulia” _
20:15 h, "De Espafila para losg espafioles”

. . ap: 10,05 h, "Entre amigos”
Radio Peninsular 28:30 h: viicréfono abiexrto"

Son unog programes que ostdn dedicados a mantener un contacto con

los oyentes. Aparte, naturalmente, de lo3 espacios de correspon-

dencig femenina que suelen rediarse por la maflana: consultorios

1 4
de bellega, correo del corazon y otros.

0y e 2 3
He vuelto a escuchar las clnuas magnetofdnicas en las que tengo
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grobados los coloquios de televisién, Tambidn alli se produce,
sunque en mencr proporcidn, egste fendmeno de intercalar dentro

de un cologuio una referencia a los espectadores. Anoto los sjem~

plog:

Pero, !qué bien hablas, chica! Mira la cemarsa, gque eres muy
bonita y tan pesquefia que si no miras no te van a ver, ¢ eh?

(Didlogo de televisidn, 2. 6.II1.72, cinta 1 cara 1.)

sQuiere contestar nds fucrte para que le escuchen desdo toda
Lspaia?

(Didlogo de televisidu, 6. 7.IL.72, cinta 1 cara 1.)

&Y serds boxeador? étamblenQ Bueno, pues entonces di a los
egpectadores hasta el préximo v1ernes. —

- ~
(Didlogo de televisidn, 31. 11.II.72, cinta 2 cara 2.)

~Vamos a ver, gcudl seria para usted la profesidn ideal para

su marido? \
~Bueno, yo partlcularmente, me gustaria piloto; pero ahora que
los tengo agui delante y me son muy simpdticos, cdmara de te-

levigion, g 4
-Muchas gracias en nombre de 108 cdmaras _gue esten frente a

nosotros.

(Didlogo de televisién, 49. 24.I1.72, cinta 3 cara 2.)

Domingo Ortega, sefiores eapectadores.

(Didlogo de televisidn, 59. 27.II1.72, cinta 4 cara 1.)

Creo que en los esquenas de la figura 37 queda represgentado
lo que quiero decir. Yo 80Y receptora de una serie de didlogos que
me llegen g través de un medio de informacién y, por ehora, es-
Yamos hablando concrebemente de la radio y de la televisidni Se
trata de los aidlogos-testimonio de los que he obtenido ejemplos

Para mi 4egig., Fl otro &rupo 1o constituyen los didlogos-partici-
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pacidn en les gque yo he intervenido o podia haber intervenido

porque se producian a mi alrededor.

F,u}[ 3 P

DL /
};g TS A AL ’W\e’ﬁ)“ }K’n mo.j:ﬁ)
[NFOR-MATIVOS TSI T Rad.io
/fgc’.\:cc:&{\gq e SR .
ke
N B i | i } L A2 mazwvcies teles
=, ‘La/lb — JL.i - "\‘: Y
m;’csim/m:;«’{/ vindradis . v cales it iiating
) \ *J v ales
o .
v .
COLOQRYIO CoLO QU0
2 G»u\a"g«b‘;&’) ) 3 w‘}f‘?—tm

' Sw&d“m Su&e/\,‘o
LW e '-j M&e— e

A R reecepttones ~
Q—"“—’\«-\\‘ﬂ‘ 2| Tvwor 2 { Yuwead

Lwineed __g,c wr\v-r {

> i 3 cio-
Dentro de la informmcién se produce, entre otras manifesta

ingii i ! wio. Lo mantienen dos personas.
nes linglifsticas, l& de un colog

Su coloquio constituye POT si solo un proceso comunicativo cerra-

do. Hay que btener en cuenta que los dos interlocutores mantiecnen

.

este didloeo con fines puramente informativos, es decir, consti-
-

tuyen un trozo de U “programa de una emisidn diaria que, como las
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anteriores y todas las sigulentes, estén destinadas y tienen su
fin dltiwo on la distraceidn y la informecidn de una cantidad
andnima de oyentes.

Cuando te indicado que hobia dos formas de producizse estos
cologquios en los programas, me ne referido a estos ejemplos ci-
tados de trozos de didlogos de radio y de televisidn en los que
se na podido ver una participacidn, aunque referepcial, no acti-
va, del sujeto receptor del cologuio y del programa, es decir,
del pdblico,

Crec que, en general, y sin referirnos a casos concretos Qe
entrevisias de radio y de televigidn, ya no hay que decir nada
més de esta relacidn del sujeto recepltor con el cologuio gque man-
tienen unos sujetos a través del medio informativo. ™

Un cequema de una situacidén comunicativa -de didlogo- dentro

(3 ] v rd
de esta situscién informative més amplia que me incluye a mi, &

la informecidn lingiifetica y visual y al medio que la transmite

¥ la produce serisa:
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Ahora paso a explicar de qué programas he extraldc mis aidlo-
803, pero sin referirme ya parae neda al papel receptivo gue yo
heya podido desempefiar. En principio he de decir que tengo gra-—
badas y recogidas ocho hores de didlogo de televisidn ¥y siete no-
ras y medie de didlogo radiofénico. Esto no quiere decir quefsé
trate de didlogos de esta duracidn, sino que yo he escuchado la
radio y he mirado la televisidn y he grabado cada vez gue en un
programa se producia un didlogo. A veces no hg\cogido'todc.el did-
logo porgue ocurris gue uno de los interlocutores, sl ser pfegun~
tado acerca de algo, prolongaba tanto su alocucidn que resultaba
pesado e indtil para mi trabejo, para el gue interesen la mayor
cantidad posible de alternancias en-el didlogo. Lo que yo gqueria
eran muchos casos en qus hablaran primero unoc y deapués ol qtro,
¥ de nuevo el primero y obtra vez el segundo. Buscaba casos de en~
cadenemiento, Esto ye me ha llevado a renunciar a diélogos‘en los
que un entrevistador deja plena libertad al enirevisgtado pars ha-

bdar de un teme y 41 se limita a hacer ciertas observaciones nar-

.

&inales.

En la bibliografia se citan todos los didlogos radiofdnicos que
estdn grabados y que, posteriormente, he copledo a mano. Estdn nu-
merados del 1 al 77. O sea, que estos setenta y siete didlogos,
seguidos, ocupan las siete horas ¥ media & gue me he referido. —
Indico en cads caso la emisora de la que he obtenido el didlogo,
asi como el dfa y la hora en que lo he ofdo y grabado. También
indico el momento en que hay cambio de cinta para faciliter la

localizacidn de cada didlogo.

Hey una relacidn numerada del 1l 8l 63 gue comprende ;os digl o~

g0s de televisidn gue he grabado ¥ lueso copiado & mano. Le cats
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total de ciento treinta y tres didlogos es de donde he extraido
los casos de cambio en la repeticidn en los encadenamientos de
didlogo~testimonio. Los didlogos de tolevisidn siguen un orden,
¥ en cada caso sge indica el dia cn que se produjeron y fueron
grabhoedos, Tambidn indico, y egto nos introducirid en lo que‘voy a
decixr 2 continuacidn, si se trata de un‘diélogo mantenido en el
estudio, de un didlogo grabado al aire libre o si es un didlogo
gue se ha grabado en un interior pero no en el ds los estudios.
Las tras locelizaciones posibles configuran diferentemente los

didlogos. Indico al margen los cembios de cinta,

tJ
&

'

PA qué tipos de programas de radio o de televisidn he exirail~

. F 4
do leos didlogos? ¢(Qué clase de cologuios gon? gDonde se hen rea-

-

lizado? Estas tres preguntas sirven para hecer una clasificacién.
Una cosa es la conversacidén y otra es la entrevista. En la con-
versacidn o cologuio ninguno de los que participén prevalece sobre
el otro. Que uno pregunte y el otro responda, que uno hable mds '
que ¢l otro, o que uno tenga més interés en hablar que el otro,
son problemas internos, pero las dos personas mentienen un co- -

» ’ - . .
loguio en el gue las dos premises estan cquilibredas.

En cembio, en la entrevista se produce un fendmeno muy diferen~

te. Hay alguien imporisnte, por su actividad politica, cultural

0 de cualquier %ipo, & gquien el locutor tiene interés en hacer

\ p 4 . e
una serie de preguntas. Bl cyente esta interesado en conocer las

respuestas, y sl locutor e8 el profesionsl encargado de cbtener
o WD ,

-

estas respuestas que uno & veces y& sabe pero que de todas maneras

quiere ofr de boca del enbrevistado (Philippe Gaillard, Technigue

du_journalisme, Paris, P.U.F., Col. Que saig-je? 1428, 1971, pdg.

81). Por lo tanto, 8l iniciar la entrevista, el locutor ya tiene
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un plan, mientrss que el entrevistado eatd a la expectativa de
lo que le pnedan preguntar. ILa mayor parte de las veces sl entre-
vigtado le interesa que se le entreviste porque esto le da popu-
larided, Sc¢ Srata de una convepsacién no espontdnes sino interesa-
de por los dos lados. Ademds, las dos personas no estdn en igual-
dad de condiciones para mantener un coloquio porgue se supone que
une es profesional y en cambio la otra no.

Dejando aparte las entrevistas, he estudiaag los didlogos que
se producen con motivo de los concursos radiofénicos, muchas ve-
ces realizados telefdniceamente. Bn un concurso hay interés en pro-
poner una respuesta adecuada a una pregunta que se formula los més
corts posible. Les premises de los didlogos de concurso son cortas.
La primera es del locutor o del presentador y suele ser interro-
gativa; la segunds es la resgpuesta, acertada o no, que propohe el
concursante, y la tercers vuelve a ser del locutor, que dice si
la respuests dada he sido correcta o no. Hay que empezar el ciclo
de nuevo. Es una suma de cuerpos de tres premisas, en tanto que
1la entrevista, tipificada, cstd formada por cuerpos de dos premi-
8a8, es decirs le primers €8 del locutor y constituye una pregun-
ta, y 1s segunda perteasce a8l entreviatado y es le respuesta g la
Pregunta que se le ha Sormulado. Tempoco aqui hay igualdad entre
los interlocutores, ye que le respuesta de uno viene oondicionadg
Siempre por la pregunta del gnterior, mientras que en una conver-
sacidn normml cada interlocutor sigue el hilo de su propia narra-
¢ién si 1o que dice el otro mo le resulta interesante.

El tercer tipo de didlogo 8o produce cuando el progrema tiens
Lds de un presentador o intervienen espontdneamente personas que

To congtityyen pliblico, sino profesionales del mismo medio. Enton-
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ces sl que hay una conversacidn normal.

Entrevista, concurso y conversacidn son las tres fuentes que
me han gervido para obtener los didlogos. Esta clasificacidn afec-
ta lgualmente a la radio y a la televisidn.

Aparte de este criterio que ‘determina la modalidad de conversa-
cibn, hay ane atender al modo de realizarse el coloquio, y, més
especialmenie, a su localizacidn.

Establezco tres posibllidades que ya he citado antes. Primera,
que la enbtrevisia, conversacidn o concurso tengan lugar en el es-—
tudio. Segunda, que se graben y se transmitan desde un lugar al
aire libre, separado de los estudios. Tercera, que se grebe y se
transmita desde un lugar separado dq los estudios pero en un re-~
cinto cerrado, no al aire libre. ;Qué diferencia hay entre estas
tres modalidades?

En los dos esquemas de la figura 36 he indicado que el mensaje
on la televisidn es sonoro (musical y verbal) y visuml (imégenes).
En la radio no hay méds que ﬁ;nsaje sonoro compuesto por misica y
palabras.

Los didlogos retransmitidos por radio suelen celebrarse en el
estudio, Algunzs veces las unidades méviles salen a la calle y -
hay didlogos del locutor con los transedntes. Por ejemplo, en Ra—-
dio Peninsular el programa "La rad%o marcha", a las 15,00 h. Y en
El Noticiero Universal del 21.XII1.72 hay el siguiente anuncio:
"Joaquin Soler Serrano le da otra vuelta a la radio y asi nece
'El radiobds!., En Catalufia, a través de Radio Miramar, una emi-
sora que sale s su encuentro’. A veces los micrdfonos estén en
Cenas importantes, en concesiones de premios y, COmo no, en trans-

misiones deportivas. ;Qué diferencia hay entre una conversacidn
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celebrada y grabada en directo o diferida, en el estudio, en
otro interiocr o al aire libre? Basta escuchar con atencidn las
cintas gue tengo grabades. Eg imposible reproducirlo aqui, pero
la entrevista gue se celebra al aire libre reproduce el ruido

de los murmullos, de los coches, del ambhiente que rodea la es-
cena. (Presentsn esta caracteristice los didlogos de’ radio mims.
20, 21, 22, 24, 32, 41 y 64, y los de televigidn ndms. 3, 2%, 28,
42, 43, 44, 45, 46, 47 y 59.) Anoto un caso de didlogo de radio
que asi transcrito no se diferencia QG otrougrébado en el esgtu~

dio:

A.~ Usted aun no es ama de casa, por supuesto.

B.~ 81, sefior.

Ad.- 140! s¥a lo es?

Bo“" Sio \ - -
A.- 1AR! Creiamos que era seflorita. (Es usted ya sefiora? -

B.""’ Si. '

A.~ BEs usted muy joven. Bueno, pues usted, como ama de casa,
¢cpor qué prefiere la superlejia Alfonso?

B.~ Porque es muy buena.

A.~ Porque es estupenda, ¢no?

(Didlogo de radio, 32. Radi.o Peninsular, 30.XI1.71,
10,45 h, cinta 2 cara l.) -

Los que no han escuchado el didlogo real y lo leen ahora, no
pueden imaginar la algarabie de las mujeres amontouadas en una
tienda. La que habla lo hace con la Voz entrecortada, luego rie
repentinamente; el locutor intenta dominar el conjunto pero no
lo consigue. EL1 ruido, las risas y las voces superpuestas se han

Perdido en lg versién escrite. Lo mismo ocurre en este didlogo

de televigidn:

A.- ;Cudntos repartos hace usted?
B.- Unas doscientas cartas.
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A.- !'Doscientas cartas! /Y cudntos repartos gl dia?

B.~ Pues desde las once de la mafiana hasta las tres de la
tarda.

A.~ Usted vive ggul con su familia?

B.~ Si sefor.

A~ Todo el afio? sCudntas veces puede bajar a Granada?

B.w~ Pues log fines de semana.

A.~ ;Y deusea con mucho bajar a Graangada?

B.~ 81 satior.

(Didlogo de televisidm, 44. 17.I1.72, cinta 3 cara 2.)

Este didlogo esti grabado en directo desde Sierra Nevada, con el
fragor del viento, un fondo musical y el ruido de unae maquine qui-
tanieves. Todo desaparece en c¢sta transcripeidn. Si decimos que
una cosa es el mensaje lingiiistico y otra cosa es la informacidn
secundaria gue éste comporta, aqui sehabria perdido toda la ri- -
queza de sefinles informativas que, a través de la imagen y del
ruido, y no tanto por medio de las palabras, nos retransmitieron
en un programa de televisidn perteneciente a la serie "La tele

va por barrios". En este fltimo didlogo de televisidn he subraya- -
do un par de elementos, el aqui y el bajar a Granada.‘Simplemen-

i
te con ellos ya se sabe que lo que se dice no se dice en Madrid,

ni en los estudios de Prado del Rey. Hay una referencia de tipo

situacional que no estaba presente en el primer didlogo radiofé--
nico.

He buscado otros casos en que se produzca este referencia al

merco de la mccidn. Anoto dos casos en didlogos de radio:

A.- ... aqui vemos, sobre todo, en su tiende, muchos vestidos
de muneocas. Bs la especialidad de la casa, me lmagino,
B.~ Pues si; nos dedicamos a vestir y a arreglar las muilecas. -

(Diglogo de radio, 20, Radio Peninsular, 28.XI1.71,
15,40 ﬁ, cinta 2 cara 1.)
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A.- Cufntas veces cruza la pasarela?

B.~ Doa. o

A.- Dos 8l dfa... ;Cuédnto se tarda en ir de Molins de Rey a
Szn Vicente por la pasarela? Diganoslo su compaliera.

Be~ Veinhlcinco minuitos.

A.— Veinticinco minutos, aproximadamente.

(pidlogo de radio, 64. Radio Barcelona, 13.I.72, 0,35 h,
cinta 3 cara 2.) ‘ .

Anoto otros ejemplos de televisidns:

A.- Nos va a decir qué especiamlidades de dulces se preparan en
este obrador. , :

B.- Se prepara la especialidad del mszapén, las marquesitas,
1as tartes, brazos gitano y diversidad de pastas.

(Didlogo de teisvisién, 28. 10.I1.72, cinte 2 cara 2.)

.~ :Bsta es la puerta, la puerta de...?-ia la que ustede..?
.- E5ta os 1a puerta de mi taller. . ~
B.- Es 1s puerta de mi taller, donde me paso todas las horas

de ls uafiana.
A.- Tiene una puerta muy bonita.
B.- Todas las puertas de mi casa son bonitas porque...

(Didlogo de televisién, 59. 27.II.72, cinta 4 cera 1.)

La diferencia principal entre un didlogo grabado al aire libre
¥y los grabados en el interior del estudio o en otro interior estd
en la presencia del ruido COmO componente no significativo en el
mensaje lingiifstico: ruido de coches, de gritos no articulados;
de méquinas,‘de viento, de agua. Los ruidos no se han podido aislar.
En la telvisidn los ruidos se oyen y se Ve qué los motiva a través
de la imagen. En los didlogos de redio de este tipo uno ha de ima-
ginar de ddnde provienel.

Cuendo el gidlogo estéd grabado en un interior, aunque no sea

eén el estudio, no se produce esta situacidn. Incluso si se trata
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de una cena, como ¢o el caso del ejemplo que poner de la radio,
se nota el njetreo de los comensales on torno a la mesa. Todos
evtos detulles no los puedo reproducir aqui pero estdn grabedos

junto 2l mensaje lingliistico on las cintas.

A.—~ Podsmos hablar de cifras de las que se han invertido a
lo largo de 1971, aunque sca a groso nodo, porgue, repe-
timos, egstamos en una comida y usted no tiene las cifras
& Imano.

B.- He de decir que las cifras del 71 son consecuencia de lo
que & lo largo del 69 y 70 se ha coniratado.

(nidlogo de radio, 24, Redio Peninsular, 28.X1I.71,
15,44 h, cinta 2 cara 1.)

Lo mismo pase con los didlogos de televisidn:

A.- ;Cudl es, sefiorita, la seccidn que setd mds concurrida
dursnte el dim y la seccion gue esta mas concurrida durgn-
te la noche? ) ~ ,

B.~ Bueno, en los departamentos comerciales, durante el dia
estdn todos concurridos; entonces, aurante la noche, claro,
8l snack. - -

90305008 . ’

A.- ;Cudl es el pidblice que vienc a estosy cenlrog?

B.~ Ts un piblico de todo tipo.

(Didlozo de televisidn, 63. 1.III.72, cinta 4 cara 2.)

Antes de ver las diferencias que hay, dssde el punto de vista
cologuial, entre una entrevista, un concurso y una conversacidn
entre locutores, he de hablar de una caracteristica comin y pri-
vativa de todos los didlogos orales, trensaitidos verbalmente, es
decir, de radio, de televisidn o reales.

El autor de drames cscribe una sucesidn ds frasss, de acuerdo
con una estructura cologuiel, destinadas a ser emitidas alternati-

Vamente por una serie de actores que ss revnen en un escenario.
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Los nactores coaocen las frases quo tienen que saber de memoria

: . . - . L
y emitir a su debido tiempo. Las gcotaciones les indicon los ges-
tos que dewsa hacer., Se da vida al cologuio. Al representarlo, ol

. v~y

cologulo se enrlguece, Fn camble, lo que he hecho al copior vpor

P
4

eserito los didlogoes que bengo grabados en clinta, procedentes de

programas de radio y de televisidn, es justamente el proceso con-
trario. Yo he ofdo unos didlogos vivos, reales, constituidos per

dos tipos de mansnjes: los lingiisticos, que estoy capacitada pa-
ra reproducir ficlmente en el papel, y los no lingii{sticos. ¢Qué

mengsajes no linglilsticos?

Antes he hablado de la diferencia de un didlogo grabado para
un programa al eire libre del gque se graba anie los nicrdfonos de
los eshudios. Se pierde le posibilidad de unos elementos sonoros
no verbales (misica, ruidos). Pero no sélo se picrde esto 2l es-
cribir un cologuio qus se ha oido. Aparte de tener gque renunciar
al contexto, jcémo voy a escribir las frases de los distintos in-

N

terlocutores?

En un didlogo oral las frases de los interlocutores se suceden
unas tras otras. Conocemos la alternancia de premisas de los dis-
tintos emigsores por la naturaleza de la voz, por el tiambre, por
el acento, pero la cadena de sonidos es géle una, que yo distri-
buyo en blogues pertenecientes a los distiuntos interlocutores.

Tradicionalmente, cuando se incluye un didlogo en una novela
se puede bacer por un sistema indirecto, por nedio ds unos verbos
introductorios en tercera persong, O pOr un sigiema cirecto, co-
locando las frases de 1os distintos hablanfes en lineas sevaradas,

ASi, como gparece €n este texto:
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wéY Kara?- dije.

S21id con el nifio, & ragtriller el bosque. Miguel y ella
hnl tenido uwnea pelotera, 6no has oido?
~No s

~I'ug €bvu@ del caié, mientres chorldbamod...

> 1y
—aiOI que
~-Pre anuas 1o td. Yo he renunciado a coumprender desde hace
tiempo.

(Juan Goytisolo, Fin de {iesta, Parcelona, Editorisl Seix
Barral, Biblioteca Breve, Libros de enlace 86, 1971,
pag. loO.)

El lector supone éue cada emisor espera a que el otro haya terminai
do de hablar wnara cwmpezar 81 con sus frases, pero esto no pasa de
ser una suposicién. gPor gqué se ponen los puntos suspensivos des-
puds de la dlbima palabre de la frase cuarta? (No serd que este
emigor no ha podido terminar de hablar porgue la cariosidg@ de

su interlocutor he cortado su premisa? Cito otro trozo del mismo

textos

~Desde laz otra tarde me parece gue me mlra mal. Lo siento
al acecho, como si estuviera celoso de ni...
~Miguel +iene celos de todo el mundo —suspird=-..

(Juan Goytisolo, Fin de fiesta, pag. 161.)

En los didlogos que he recogido en la radio y en la televisidn
hsy bagstentes casos de interrupcidén de una premisa de un emisor
Por parte del interlocutor. (En la radio los didlogos ndms. 2, 4,
9, 16, 35, 36, 43, 44, 55, 65 ¥y 66. En la televisién los didlogos
ndms. 3, 5, 8, 18, 20, 24, 28, 41, 44, 52, 57, 59, 60 y 61.) Puede
tratarse de una pregunta que se refiere a lo que se acaba de de-

Cir. Anoto un sjemplo:
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Jo= <+ Ol tenie una tienda...

Ao~ gOuién dice usted que tenia una tienda?
B.- ... una tienda de 10P8e..

A (EL1 presidente?

Be= .., de canisas, antes de ser presidente.

(Didlogo de televisidn, 18. 9.II.72, cinta 2 cara 2.)
Se procducen dos interrupciones, pero el interlocutor sigue con

su tema; su verdadera premisa es: €1 tenia una tienda de rop2,

de cemisas., E1l leocutor le ha interrumpido dos veces, las dos para

asegurarse de lo mismo: jera realmento el presidente el que teniea
una tienda de camisas?

También puedo aportar un ejemplo de interrupcidén de una premi-
sa por otra premisa interrogativa de otro interlocutor cqg un

ejemplo de los didlogos reales'que tengo recogidos:

B.~ Este domingo lo hemos hecho mal...
Coem sPoOr qué? )
B.- ... 10 hemos hecho mal porgue podiamoS...

(Didlogo de uns tienda,.97.)

Crso que es interesante comparar 1os ejemplos de interrupciones
reales, las de los didlogos de radio y televisidén (didlogos-testi-
monic) y las de los didlogos reales (diélogos-participacién) con
su versidn escrita, en los didlogos literarios. He empleado igual~
mente los puntos suspensivos ¥ he iniciado la premisa que consti-
tuye la contimnacidn con una letra mindscula. Anoto ahora un ejem-
plo de didlogo de radio en que hay interrupcidén con motivo de una

Pregunta sobre algo que S€ acaba de decir:

Ae— Ty dfg de Navidad fue Tfeliz?
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5.~ Pues sf, un poquito.

Ae= sENT?

Bem NOwoo 1iy!

A.~ Dime, dime, dimc.

B.- No mucho, pero si un pequito.

(Didlogo de radio, 35. Radio Espaila, 30.XII.71, 19,30 h,
cinta 2 cara 2.) :

Lo normal es quec si un emlsor ve cortada su premisa por una
premisa interrogativa de su interlocutor, intente, en su premisa
siguiente, aclaraf la duda que su interlocutor demuestra. Pero
otro tipo de interrupcidén se produce cuando la premisa. se corta
con otra que no es interrogativa -o sea, que puede iener algo que
ver con lo anterior o no- y el emisor que se ha visto interrupido

reemprende 1o que habia empezado a decir en la primera premisa en

hY

esta tercera premisa. Anoto tres ejemplos: uno de radio, otro de

televisidn, y el wltimo obtenido de los didlogos reales.

C.- ... pues eso fue en el aflo 49.
B.~ lAh!
C"" 4‘9 al 500
-~ 49 gl %0.
C.- Exacto.
B.~ Es que sabe qué past... _
C.~ Porque el 47 estrene los Angelitos negros.

(Didlogo de radio, 35. Radio Espafla, 30.XIT.71, 19,30 h,
cinta 2 cara 2.

B.~ Pues a este sefior le podrian corresponder muy bien los,
alrededor de sesenta ¥ cugtro millones de pesetaS...

A.~ Sesenta y custro milloneg. ‘
B.- Es{o es {0 del catorce mds 1os que tiene de trece y doce,

claro.
(Didlogo de televieidn, 5. T.I1.72, cinta 1 cara 1.)

I'd
E.-— «ees Que &8 muy ?aye?.cc N \
Co—- Mi t{o, digo, mi cuifiado, los conoce a todos, a esbos.

Bo"' s GuUE es Imly, By payes’ -
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(Dif¥logo de una tienda, 26.)

A continuacién, otros tres ejemplos de interrupcidén en los did-
logos. Ahora la premlsu que corta no es interrogativa, como en el
- 2 L P) v ¢ 0y 03
primer caso. Se trata de una opinion que mantiene relacion signi-
ficativa cca la frase anterior. Incluyo un caso obtenido de la ra-

dio, otro de la televisidn y otro de los didlogos reales:

A= ... dar oportunidad e todos agquellos que justifiquen en
taquilla, incluidas las mujeres, haber cumplido los sesen-
ta aioge.s

B.- No hay uujerecs de sesenta allos, no hay.

(Diflogo de radio, 65. Radio Peninsular, 16.1.72, 23,05 h,
cinta 4 cars 1.)

A.- Tos boxeadores, en el ring, naturalmente, no, no hablan,

no pueden hablar CONe..
B.~ 81, s que hablemos. Mucho.

(Didlogo de televisidn, 61. 1.III.72, cinta 4 cara 2,)

B.- Si es joven, en seguida se le cura, ¥y, en cambiO...
C.~ Si es viejo, le cuegta mucho. .
D.~ Si es una persona mayor.no 3¢ le acaba de curar,

(Didlogo de una tienda, 227.)

En este caso las premisas de interrupcidén constituyen un comenta-
rio & ls frase snterior, son testimonio de la opinidn del que las
emite. En el tercer caso, la interrupcidn es doble, porgue hay dos
interlocutores gue intervienen para modificar lo que dice el prime-
ro en su premisa.

Una interrupcidn se puede producir por una gran cantidad de
notivos. Puede ocuvrrir, como en este ejemplo sacado de un didlogo

de radio, que el interlocutor crea que el enisor ya ha terminado
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de hablar y empiece 61, Pero el interlocutor no habifa terminado
realmente y tiene mds cosas que decir,con lo que ge produce otrae

intercupcidn. Veamos el ejemplo:

B.- ... y definitivamente decidir qu¢énes son los hombres que
guedan y quidnes los que no estdn en condiciones y pueden,
tienen gue marcharse.

A, Le a7 deCemloS. . o

Bew 1ds adelante, el domingo, méds o menos, ya un entrenamiento,
donde mds o menos podemos aCOplar un equipo que veamos que
puede enfrentar con Hungria.

A.-~ JTba o decir que le agradecemos en nombre de los oyentes de
Radio deportes la gentileza que tuvo en stender nuestra
llamada.

(Diflogo de redio, 44. Radio Barcelona, 7.I.72, 21,08 h,
cinta 3 cara 1.)

Otro caso popible es que la interrupcidn se produzca porque el
interlocutor cree saber 1o que va a decir el emisor y quiers ade-

lantarse. Los ejemplos gue -doy & continuacidén son de los didlogos

regleg:

B.- Si fueran diez sorian..: -
C.- Seiscientas cincuenta.
B.- Eso, serian seiscientas 01ncuenta.

(Didlogo de una tienda, 38.)

B.~ Esto son las anillas, las barras y....

C.- Encerado.
B.~ ... el encerzdo.

(Didlogo de una tienda, 41.)

B.- Nunca va a ser util la esquenstizacidn de...

C.~ De log matices.
B.= ... de los matices, exactamente.

(Did1logo de una tienda, 169.)
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Aqui 1la interrupcidn no supone el enfado del emisor cortado,
porque en el primer y tercer ejemplos hay dos elementos (eso y

exactamente) que quieren dar & entender que el emisor que ha sido

interrumpido no sélo acepta la interrupcidn sino la.solucidn que

el interlocutor le propone.

Creo que se pueden hacer los esquemas siguientes:

1. Didlogo normal

Lo constituyen:

emisor B: mensaje completo (a, b, ¢y, 4, e, f.). Preuwisa
con elemento inicial y elemento final.

emisor C: mensaje completo (a', b', ¢', d', e', £',). Pre-
misa con elemento inicial y elemento final.

Ra. D S

% q B.-J c.-— '{ B.- 2 C__ 2

P IR 1 ) N
L W t )

2. Didlogo con un fendmeno de interrupcidn

Lo constituyen:

emisor B: memsaje no completo (a, b, ¢, 4, e, £, x). Pre-
misa con elemento iniciel y sin elemento final.

emisor C: mensaje completo (a'. b', o', d4', e', £'.). Pre-
misa con elemento inicial y elemento finsl.
Ra.- L0

B.-4 I C.- 4

3
f ]

Si el interlocutor que se ha visto cortado reemprende su frase
Se producird un didlogo con este esquemsa:
Fﬁg‘h4'

. l - B._ 4

b R

—————j
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En un didlogo normal cade interlocutor emite su premisa y la
otra persona no empleza e hablar hasta que el primero ha terminag-
do. Tambidén se puede aprovechar una pausa que haga uno de los in-
terlocutores. Pero no ge tirata de una verdadera interrupcidn.

Cuando el receptor no espera a que la otra persona termine de
hablar y emite su premisa, corta al gue hablaba y le obliga a ca-
llar o a esperar que le toque el turno nuevemente. Entonces se

!

produce una interrupcidn y un cambio de interlocutores.

Pero ocurre un tércer fendmeno. Si una perséna no espera a que
la otra termine su premisa y la interrumpe con su emisidn, puede
ocurrir que la persona que se ha visto cortads no calle, sino que
prosiga heblando, y lo hagan los dos a la vez: el que ya lo hacia
¥ el que ha interrupido. Entonces se produce una interrupcidn y

~

una consecuente suverposicidn de voces.

La importancia de este segundo fendmeno redica en que tampoco
hay forma de transmitir al papel la superposicidn de voces‘que ge
puede escuchar en las cintas magnetofénicas. Por esto hablo de
este fendmeno aqul, después de las interrupciones, porque si en
aguel caso queda la pogibilidaed de indicar mediante losg puntos
suspensivos que la premisa de un emisor no se concluye, ;jcémo in~
dicar la superposicidn de voces? He copiado las premisas una de-~
bajo de la otra. Por lo tanto, no se ve s8i se pronuncian unas de-
trds de otrm o las dos el mismo tiempo. Ahora intentaré colocar
las Premises, en 103 ejemplos que indicard, de una forma que se
aproxime mds a la realidad.

Tengo ejemplos de gsuperposiciones de voces obtenidos de 103’
didlogos que tengo grebados de radio y televisidn, pero ademds

tengo recogidos en la cinta algunos casos de confusidn de voces,



y e¢sto ya no hoy mancra de coplerlo en ol papel. Ni se entiende
lo que dic.n nl se sabe a quida pertercee ende una de las premi-
028,

el
Agdl puss, tonewos:

3. Supcsrosicidn de voces

.
,J

a. Frimera posibilidad:

cmisor B: meapgaje no couplelo (e b, e, d, e, £, x). Premi-
gs con elemento ind (l?l nero sin elemenuo final.

enisoxr Cs mvnque completvo superpucsto & otro (a', bL, ct,
a', e f’.) Prevdsa cod elemento iniclal y ele~-
to

men nal.
emisor B: mensaje gue cornleba el anterior no completo {su~
perpuesio o olre) (&, n, i, J, k.).

-

Esta ce la primera versidn de un caso do supcrpogicidn de voces.

'3

Un enlisor 8S~té habla }‘ldo Y 3© ve interrus ~'}'_)J-d,o en su emigs lén por

-

la premisa del interlocutor. S producs una interrupeidn. Pero
el cmisor no so conforma ¥y enite el resio de la premisa que le
han cortedo, Tintonces 53 sup>w~one1 la gremige que interrumpe y
la premisge quo completa o ls premise interrumpide. Creo que el eg-

b
qQuema correspondicnte sesrias

Fl‘{} 42

S
| . —— |
H o L s e e PRI — §
e - -
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La segunda veprsidn de un czgo de superposicidn de voces se pro-

duce cuando el emigor iniclel emite un wensaje aparentemente com-

pleto. Inclugo hay una pausa que invita al interlocutor, el emisor

C, a producly un mensaje. Pero el emisor inicial vuelve a hablar,

continuando la premisa que parecia terminada. Entonces se produce

1la superposicidn entre egta continuacidn y la premisa del otro

interlocutor, gue en este caso, a diferencis del anterior, no ha

producido inberrupcidn.

b. Segunda posibilidad:

emisor B:
emigor C:

emizor B:

?ﬂ%-QB

wensaje aparentemente completo (a, b, ¢, 4, e, f).
Prewmiga con elemento inicial y aparente elemento
L »

final,

mensaje completo superpuesto a otro (g', b', ¢,
ar, e', £'.), Premisa con elemento inicial y_ele-
mento final.

I3

mensaje continuacidn del mensage\aparentemente
completo (superpuesto a otro) (g, h, 1, J, k.).
Premisa con elemento inicial y con elemento final,

~

INQAYSY -
o G4
} 4
Vf
? - -
9 4

SUPERPOSI CiON
Sin
INTERRUPCION
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Loo ejemplos gque puedo aportar obtenidos de las cintas graba-
das de los didlogsos de radio y de televisidn no consten de tres
premioes, sino de dog, es decir, de lus dos que constit&yen la
supervonicidn de voces,

Anoto tres ¢us06s en que le premisa que sce superpone parcialmen~
te a la snterior no tiene relacidn significative con la premisa

indciel:

A.~ ...Tampoco Hengo pisos.

Bo“' :.Uz‘o’?

A.~- No, nc tengo piso. B.~ Entonces ya me fallas.
(pidlogo de radio, 10, Radio Miramar, 27.XI1.71, 0,15 h,
cinta 1 cura 2.)

C.~ ...Buena wm2no para el judo. o~
B.~ Pero, por lo mencg, 2 abrd cocinar. C.- Intrgn51gen§e. 'Ja,
ja, Jjal! ¢Que has
dicho?

(vidlogo de radio, 56. Radio Juventud, 10.1.72, 23,25 h,
cinta 3 cara 2.) -

B.,~ 57, ésta oi, al menos, creo que es 1

Ui poco cazadors. A.~ Bueno, snora don
Fernendo Hucria
nos nablard de...

(Didlogo de televigidn, 1. 6.II.72, cinta 1 cara 1.)

Ahora snoterd dos ejemplos mds, uno de radio y uno de televi-

8idn, en los que 1a premigsa gque se superpone a la otra tiene tan-

ta relscidn significativa con 1la enterior que se puede asegursar

zide en ella, o sea, que seria totalmenie in-

ecegsaria:s
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Ao No £olbd de nada?
Fue v iz de telicidnd completa. B.- No, no £eltd de nada,

(@iélogo de radio, 7. Radio lMiremar, 26.XII.71, 0,15 h,
cinta 1 cara 2.)

4.~ ¥ de¢ enloncea aqul, fijate
1o gus by cenbicdo. B.~ De ontonces aond ha com-
biado mucno,

(Pidlogo de televisidn, 67. 27.11.72, cinta 4 cara 1.)

Anoto log esquemng correspondientes a estos casos de superpo-

gicidn de dos preuisas:

qu.t4q ) C.- 4
! {) SAY) < % i 1

5\ H
B.~ 4

—
=

SUPERPCS{CIENV i

F\‘%~ ys

sr i @ .- A 5 | {/}I‘Q/W\Ar.o./;’_)
g.. 4 ’ 4,2,3 Y 5

SUPERPO S LION

El mensaje lingiifstico estd sujeto a la linealidad. Cade unidad
he de emitirse detrds de una y delante de c¢ica. lio nay otro sis-
tema, En el caso de un coloquic hey una enigidn de sonidos que yo,
como cspectador, he de abtribuir a cada uno de los inverliocutores.
Cuando se escuche le radio no es diffeil saber, por el tono de

la voz, cudndo habla uno y cudndo el que habla ya es otro.
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Bn la versidn escrita de los didlogos, o cuando yo intento pa-
garlog a versidn escrita, se produce un didlogo estructurado en
une, scerie de lineas paralelas. A cada linea correspondé la frase
o las frases de un interlocutor. Cuando hay cambio de lines, se-
introducen las nuevas frases con un guidn y el lector comprende
que ha habido cambio de emisor. Pero el problema estd en que hay
tipos de fendmenos que se producen en la menifestacidm oral de
los cologquios y que no es posible reproducir. Ya he hablado de
los ruidos de coche, de maquinaria, de viento o de lluvia. Esto
no hay forma de indicarlo en un papel. Pero si no se producen
didlogos normales, y hay fendmenos de interrupcién o de superpo-
sicidn, tampoco encuentro une forma adecuada para indicarlo en .
el papel. En la interrupcién hay un cambio repentino de emisor.
Una de las premisas queda inacabada. En la ‘superposicidn se escu-
chan dos voces a la vez, las de los dos emisores. Puede producir-
se al mismo tiempo una inte;ruPCién-

Todo esto hay que tenorlo en cuenta en el momento de leer la
lista de didlogos que he recogido de los prograuas de radio y de
televisidn porque estos fendmenos no se han podido transmitir al
papel. Y no sélo me he visto incapaz de pensar cbmo se podria re-
presentar esto, sino que todos los autores literarios han ensaya-
do muchas formas de construir un didlogo, de hacer que sus perso-
najes dialoguen, pero t0dos hen tenido que repunciar g conseguir
un didlogo de la riqueza del didlogo oral.

Los aidlogos que he obtenido de la radic y de la televisidn
los he sgrupado segin se tratase de entrevistas, concursos o con-

versaciones.

La entrevista se produce cuando el locutor trae al estudio,
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ante los micrdfonos (si se trata de la radio) o ante las cdmaras
(si se trata de la televisidn) a algulen importante en polftica,
en Ja vide cultural o en el deporte. El locutor puede entrevistar
tembién a olguin personaje curioso que interese al pdblico. Tambidn

se puede enirevistar a gente no famosa pero que momentdncamente

atrae la atencidn del piblico (Philipps Gaillard, Technique du

Jdournalisme, Paris, P.U.F., Col, Que sais~-je? 1492, 1971, pdz. 80).

Por ejemplo, la entrevista con un ganador de una quiniela dec ca-

torce:

A.~ ...,y cudntas pesetas més?

Be~ No gé, un poguito mds.

A.~ Un poguito mds, solamente. ¢No ha hecho usted la cuenta,
todavia? |

B.~ No, todavia no.

* 0 0000

A.- ;0ué hard usted con los ocho millones y pico que le han
correspondido en las quinieles?

B.~ Eh, con sinceridad, de momento, no lo :c.xé.~

A.~ ;N0 tiene ni una ligera idea, siquiera? . ‘

B.- No, no, como es una cosa, verdad, que ha venido tan de
sorpresa, pues no lo se. Slf ideas, si, vamos, varias,
pero con certeza, nada.

(Didlogo de radio, 70. Redio Barcelona, 17.I1.72, 0,05,h,
cinta 1 cara 1.) : '

s o . '3
A.- Muchag gracias. Treinta y sels efiosj y ademas es usted sol-
tero, ¢;no?
B.~ Soltero.
Aew .Y sin novia?
B.~ Sin novia.

® 86093

A.- ;Qué piensa hacer con algo de esos millones de pesetas?
B.- Todavia no tengo nada decidido.
A.~ No tiene usted decidido nadaf

(Didlogo de televisién, 6. 7.I1.72, cinta 4 cera 1.)

1 d v 2 s
=3 3 & = .U
Hay estudios que se refieren a la técnica de entrevistar, como

‘son: Philippe Geillard, Technigue du journalisme, Faris, P.U.F.,
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gu

Col. Que sais-je? 1429, 1971, pdgs. 80 y 81; P. Dumayet, L'inter-

view téldvisuelle; B, Morin, L'interview dans les gciences sociales

et a la radiotdlévision. Existon casi tantos sistemas de entravisge-

tar como entrevigtadores y entrevistados. Ega decir, que si alguien
entrevista a una persona inteligente le hard una entrevista muy
distinta de si la hace a alguien torpe y con evidente dificultad
de expresidn. Por parte de los entrevistadores, también su habi-
lided influye en la calidad de la entrevista.

Voy & anotar aqui ejemplos de los didlogos éue tengo recogidos
en cinta de la radio y de la televisidn, didlogos con caracteris-
ticas bien diferentes. Todos tienen de comin el que me haysn ser=~
vido para obtener ejemplos de casos de cambios en la repeticidn
en los encadenamientos de diélogo, pero aqui se trata de ver el
material que tengo y ver cémo se han hecho estas entrevistas, cudl
es el papel del entrevistador en cada una y las.regpuestas del en-

“trevistado,

Formalmente se trate siempre de una sucesidn de prémisas alter-
nades. La primera pertenece al entrevistador, la sggunda al entre-
vistado, y asf hasta el final de la entrevista, pero lo que yo
quiero ver es la srmazén de todo el conjunto de premisas de uno

¥y otro interlocutores.

Una posible forma de entrevista se produce cuando el locutor

0 el presentador se enfrentan al entrevistado con una lista de
Preguntas que han pensado con enterioridad. El entrevistador co-
noce la personalidad del entrevistado y los detalles de su ectivi-
dad y de su personalidad. Asi siempre sabrd qué le ha de preguntar.
El entrevistaddor formula una tras otra las pregunias gue hatia

Pensado formular, y que —& Ssu criterio- proporcionarén las respues-
?
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tas gue han de intercoar al piblico. Anoto dos cntrevistas de ra-

dio con estis caracteristicas:

Aem
B"‘"

AQ"’
B.“"

Bo"‘
An"
Be—

En(la iecha que comentuwnos, en la del seis de diciewbre,
scuantos transformadores quedasron arectador?

Puey exactamenie quedaron afectados cincuenta y tres esta-
ciones transformadoras, y cntonces no hay mds remedio que
sustituir el iransformador.

sUstodes se han visto obligados a sustituir algunos de esos
transformadores?

si, efectivamente; de todas las estaciones transformadoras,
ésas, refiridndowe concretamente a la inundacidn del -seis
de diciembre, hubo doce transformadores gue tuvieron- que
ser retirados y sustituidos por otrog.

sEntonces esto ha significado un gasto costoso para le Com-
pafiia?

Degde luego, un gasto de mucha importancia que va a cargo,
conpletanente, de la Compafiia, esto.

Y ahora, sen qué situecidn se encuentra Barcelona, ante una
lluvia torrencial? ¢volverd a ocurrir lo mismo?

Pues mire usted; de momento, desgraciadamente, volveria a
ocurrir lo mismo, porgque tampoco Cred0 yO QUE...

(Didlogo de redio, 52. Radio Penimsular, 10.1.72,
22,50 h, cinta 3 cara 1.)

Sempronio, ¢por qué Sempronio y no Andrés Avelino? '

No, pues Sempronio, como tantos otros pseuddénimos, nacid
sin darle importanclifi... . .
;Cudntos periddicos ha recorrido la pluma de Sempronio?
Pues la pluma de Sempronio he recorrido, tampoco no muchos,
d':eh? . . . £ o

iPor gué un peviodista ca@blg de periodico? .

No; yo he cembizdo de peridédico poco. Yo he cambiedo pues,
no, he cambisdo de periddico: me caubié yo después de la
guerre, después hice mi aparicidén en diarios...

(Didlogo de radio, 55. Radio Peninsular, 10.I1.72,
23,10 h, cinta 3 cera 1.)

Tambidn en los didlogos que tengo de televisidn hay casos de

esta modalidad de entrevista, en la que el entrevistador no se .

Separa del esquema de preguntas que havia pensado antes de encon-

trarse

trevis

con el entrevistado. Anoto dos casos; el primero es una en-

ta en directo, que bpertenece al programa "Estudio abierto.
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La segunda es wa entrevigsta hecha fuera del estudio pues pertene--

ce e uno de los veportajes de "La Tele va por barrios":

-

aa

A-"“‘
Bn“'
A.t"

B.~

B.~
-Ao"
Ba“"

.

Seflor Beristain, jen cudnto tiempo se aprende a esquiar?
Se pprende a esquiar, hoy, tal como estin montadas las
estaciones en Espafia, con lag escuelus de ssqui, en, con
las gue contamos, en UNA SEMANS. ..

Usted, ceflor Beristain, es especialista en saltos, campedn
de saltos de altura. ¢Por qué parecen mortales esos saltos
que ustedes dan?

Bueno, tengo que decirle que pavecen mortales.

cSon auténticamente mortales?

No.

(Podrian serlo? .

Podrian serlo como puede ser wortal cualquier actividad
que indigque cierto riesgo...

(Usted ha tenido algin accidente realmente grave, sefior
Beristain, cn sus alios de esquiador?

Grave, no; porque yo no llano grave, pues a romperse una
plerna, esquiando, porque aqui estoy entero... :

(Didlogo de televisidn, 23. 9.II.72, cinta 2 cara 1.)

;Es buene cocinera? _ )

Ay, no! !Ja, ja! es una coclnera...

Cuiere uvsted decirnos: las monjas tienen fama de sexr golo-
gas y melindrosas, ges verdad eso? :

No, no es verdad, no. . . ,
slienen mlgin régimen especial las hermanas gque estan en-
fermgs? , ..

Las enfermas, si; lo que menda el medico.

Quiere decirnos cudntos dies a la semana comen carne.

Tres., S o
Y por dltimo, vawmos a dirigirnos a la hermana administrado-

. ’ s -
ra y nos.va a declir cuadl es el presupuesto de este conven—

to, mensual.
Pues el presupuesto rmensugl depende, unos meses pues sobre

les veinte o treinta mil pesetas.

(Didlogo de beleéwis®én, 28. 10.I1.72, cinte 2 cara 2.)

Sin embargo, es nucho mas frecuente que se produzca otro tipo

entrevista en la que el entrevistador va modificando las pre-

guntas que trafs preparadas a medida que el entrevistado contesia.

Esto da mucha mds sensacién de naturaiidad. Cuando 61 ha pragunta-

do algo, el entrevistado contesta y el entrevistador se fija en
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algin detalle de la respuesta, y a partir de aquello formula una

nueva pregunta. Por otia parte, esto facilita el camino al entre-

vigtador, que no ha de pensar tanto, sino que ha de estar atento

a las respuestas y ver si de aquellas palabras puede sacar algin

tema que tambidn interese a los oyentes o a los espectadores. Hay

numerosas entrevistas, tanto de radio como de televisidn, que res-

ponden

a eshe esquema. (Didlogos de radio nums. 1, 6, 29, 46, 66

y 67. Didlogos de televisidén nims. 13, 24, 32, 44, 55, 56 y 59.)

Ahora anoto dos ejemplos de la redio:

A.o"'
Bs"‘

Bew

También el di
mento estas caracteristicas.
que da pie al entrevistador

dos casos de la television:

4En qué fechas y en qué lugar? , o L
Featdn todevia por decidir y se celebrara le decisgidn dltina
en la agaublea que celebraremos en el mes de febrero.

A provosito de asamblea. ;Quieres dacirnos cuélea\serén los

Temas mas importantes que serénvyratados?
Precigsamente el tema de aceptacion de les nuevas cuantias
de las licencias deportivas...

(Didlogo de radio, 1. Radio Nacional, 25.XII.71,
21,45 h, cinta 1 cara 2.)

;El motivo de la visita de Patxi Andidn a Barcelona?
Pues, en principio, ha sido hacer estos tres dias de pro-
X L de_pro=

mocién aqui; visitaros a vosotros, y esto, preparar la pre-

sacid 3 cer.
Ssentacidn que vamos & hac . )
s importgnte 1a opromocidn para un artista que esta en tu

3 s

1{nea interpretativa: . .

Bueno, es igportante la promocién de cualguier cosz, que hoy

en dim, metidos, entroncados dentro de la sociedad de consu-
1

mo, algo que no s promociona no se vende...

(Didlogo de radio, 29. Radio Barcelona, 29.XI1.71,
21,32 n, cinta 2 cara 1.

4logo de televisidén puede presentar en algin mo-.
Subrayo la palabra del entrevistado

para formular la nueva pregunte. Anoto

4 L3
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A.- Jogd Imis, jcudntas corridas el aflo pasado?

B.~ Bueno, el niio pasado, pues, pocas. El anterior, otras vein-
ticuatro.

A.- Veinticuatro corridas. '

B.- ¥ me 1llevé el Troleo de Barcelona, de la Merced.

A.— T no has toreado mucho Wltimamente, ¢qué pasa?

B.~ Con 21 teriunfo de Bavcelona y Mallorca me quedé sin apode-
rado, O sea, rompimos, y claro... -

Ao~ Y Gzn importante es esto del apoderado COmMO para gque un
torero se quede sin torear?

(Didlogo Ge televisidm, 24. 9.II.72, cinta 2 cara 1.)

B.- ...con independencia de su alto poder de captacién para la
Juventud. .y s

A.~ Preocicamente en esto, en esta Wltima frase suya quisleramos
insistir. sCudl es el auténtico poder del balonmano en cuan-

to o captecidn para la juventud?

(Didlogo de televisidn, 56. 27.1T.72, cinta 4 cara 1.)

Aqui el entrevistador ha preferido incluso hacer alusidn al in-
terés que ofrece uno de los temas presentados por el entrevistado
para seguir hablando de ello. Este tipo de entreyista puede ser

un recurso momentdneo para dar vivacidad a la entrevista, pero el

entrevistador no puede basar todas sus preguntas o sus premisas en
lo que acaba de decir el entrevistado porque entonces pierde el do-

ninio de la entrevista. 1 ha de saber 1o que quiefe preguntar y

lo que quiere que le conteste el entrevistado. Serd una mala en--

trevista souelle en la que el entrevistador no haga még que tomar
el tema que aparece en la premisa del entrevistado y la convierta

en una nueva pregunte, © peor, en una frase enunciativa, pues en-

r I 4 14 — '3
tonces el entrevistado ya no sebrd qué mds ha de decir y la entre

vista se diluird en un didlogo mondtono y sin interés para 1os

oyentes o log telespectadores. Anoto un ejemplo de radio de estas

entrevistas que yo considero fracasadas:
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Ao

:Bo""
Ao"‘"
Be—
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.o »80y de Madrid y digpuesto a cantar.

Dispugsto g _cantar, ahora, ya de golpe, o0 scantabas antes
Tambien?

No, hace un tiempo que canto, pero, ahora es cuando quiero
cantar en gerio.

En serio y en solitario, porque, guizd, a lo mejor, antes
intervenias en algun grupo o algo quo... Cudéntanos un poco
tu historin...

Si, bueno, yo empccé cantando en un grupo, y, hace unos

dos o tres afios, entonces, hasta que firmé cl contrato con
Pulidor, y shora eg cuando voy a emperar a cantar solo.

A cantar solo, ¥y me parece que ercs muy vallente, 4no? Pore
que, asl, para empezar a cantar solo y o pelear con Tom
Jones, nada menos, no te parece demasiado?

Bueno, no, yo creo gue no. Yo creo que hay que ir quitdn-
dose el miedo s las {igures grandes.

Figuras grandes que, a 1o mejor, tu has pensado que ya eg-—
t4n un poco pasadas, y que tienen poco tirdn ya en Espefia.
No, no e¢s que piense que estan un poco pasadas, sino que
creo que en Espafla se puede trabajar igual.

(Didlogo de radio, 46. Radio Barcelona, 9.I.72,
13,40 h, cinta 3 cara 1.)
N : ~

-~

En esta entrevista, como en la que sigue, el que lleva la voz

cantante es el entrevistado, y esto no puede sef,-ya que el entre~

Vistador es un profesional, mientras que el entrevistado puede

ser alguien que se defienda hablando, como el de este ejemplo en-

I 4 »
terior, pero puede ser una persona que tampoco seps qué decir. En-

toncesg

se produce un didlogo tan ridiculo como este de televigidn

que anoto shora:

» ™~

Ao~
B~

...es més bien un perro de cgmpaﬁia, aungue yo creo gue ]
la compaﬁfa es una cose muy importante, quiza la mas diffcil

de hacer.

Desde luego. . s
Entonces yo €reo que nO €S un perro indtil, eomo mucha gen-

. I4
icen que es un perro que no sirve nada nas
te cree, cuagggigl q P a
gue para compailld. )
Parg companla €8 LUy importante. B o, N
Por o506 diso que opino que la compafifa quize es lo mas im-
portante.

(Didlogo de televisiénm, 58. 27.1T1.72, cinta 4 cara 1.)
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Lo normal es que se btienda a un tipo de didlogo contrario en

I4
.

el que el entrevistador, ademds de formular una pregunta, ofrece
varing respuestas posibles. Lo mds Tdcil es que el entrevistado
conteste a la pregunta que so le formula con una de las respuestas
que se le ofreccen. Otras veces el entrevistado puede dar nds inde-
pendencia a su opinidn y dar una respuesta gue no es la que le su-
geria el entrevistador. En principio, el ofrecer las respuestas
despuds de la pregunta suele hacerse cuando el entrevistador sabe
que la personz que ha de contestar no es muy culta, o no es fdcil
que tenga una respuesta a punto para emitir. Entonces é1 mismo
aventura la respuesta para que la entrevista no fracase. He en-

contrado bastantes ejemplos en la radio que anoto a continuacidn:
\\
A.- Y digame, digame, ¢qué trajes son los que mds les gustan a
las nifias para poder vestir con ellos a sus nuliecas? ide

qué tipo? ;regionales, modernog Oss.?
B.~ Modernos, cuanto mas modernocs mas les gustan.

(Didlogo de radio, 20. Radio Peninsular, 28.XII.T71,
15,24 h, cinta 2 cara 1.)

.- Y ahora, sen qué situacidn se encuentra Barcelona ante un
)} c o : _
lluvia %orrencial? ;Volvera a ocurxlr lo mlémo? 3
B.~ Pues mire usted; de momento, aesgraciadamente, volveria a -

ocurrir lo mismo.

(Di&logo de radio, 52. Radio Peninsular, 10.1.72,
22,50 h, cinta 3 cara 1.)

A.~ E1 momento del cine gspafiol, éies bueno, es regular, es malo?

B.~ Yo creo que s malisimo, fatal, fatal.

(Didlozo de radio, 65. Fadio Peninsular, 16.1.72,
33,05 b, cinta 4 cara 1.)

- . . L8 -‘ I -
A.- (Prefiere la poite discoteca O Dpreiriere la sala de fiegtas,

iej anza?
el cabaret a la vieje usanzs
B.- Yo lo prefierc & le V1ej2 Usanza.

(Didlogo de radio, 75. Radio Barcelone, 17.1.72,
0,38 h, cinta 4 cara 2.)
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Zhors dos ejemplos de televigsidn:

:

A.~ Ménica, me has dicho que te la regalsron. ;TU la aceptas-
te porque te la regalaron, o necesitebas tener un perro?
.~ Bueno, yo necesitaba tener un perro, si, sl; a ml me gus-
tan muehisimo los perros y hacia ya muacho tiempo que te-
nis la ilusidn, entonces la acepté por eso, aparte de que
es tan guapa...

(Didlogo de televisidn, 1. 6.II.72, cinta 1 cara 1.)

A.- Sefior Vila Fradera, ;por qué en algunos puntos de Espafia
se concede  a los turistas un trato de especial atencidn?
squizd por culpa de los ddlares? ,

B.~ Porgue para =lgunos puntos de Espafia, todavia deprimida
econdmicamente, pero en camino, gracias en parte al turis-
mo, de dejar de serlo, el turismo es una cosa fundamental.

(Didlogo de televisidn, 41. 16.II1.72, cinta 3 cara 1.)

Pero los recursgos del entrevistador no terminen aqui. No gola-
mente puede ofrecer 2l entrevistado una respuesta a la preguhta
que le formula, sine gue puede llegar a formular 'de tal manera
la pregunta que no haya mas que una respuesta posible.

Puede pasar que el entrevistadof pregunte una cosa que es Cono-
cida, no ya del entrevistado, gino de 10% oyentes o de los teles-

pectadores. De hecho, 1o gue se busca no es la respuesta, que to-

[ 4
dos sabemog, sino que el entrevistado, a traves de esta respuesta,
?

hable algo m4s sobre el teme, afinda algo. Es un modo de prolongar

la entrevista.

Otra posibilidad es que pregunte de tal manera gue se espere

i antes de que el
un s{ o un no rotundos, pero Gue todos lo saben q

entrevistado conteste.

I 4
R . i i spuesta, ¢por que se
Si estas preguntas tienen implfcita la rest » &POr g

formulan? E1 oyente sabe 10 que va a contestar el entrevistado

r -
porque no puede contestar otra cosa. cPor qué el entrevistador
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pasa a otro tema? Esto indica la pobreza de le mayoris de en—

trevistas.

¢Ls que hay otra forma de responder, gino es con una negativa,

a estas dos preguntas en dos didlogos de radio?

Lo

A.~ ¢Te interesan las canciones comerciales, te interesan las
comercialadas, las canciones que simplemente son cancicnes
para vender?

B.~ Pues no, no me interesan.

(Didlogo de radio, 29. Radio Barcelona, 29.XII.T1,
21,32 h, cinta 2 cara 1.)

A.~ En lg madrugada del primer dia del afio, ¢4se suelen vender

muchos periddicos? , ~
B.~ No, en la madrugada del primer dia del sfio no, porque, re-
gularmente... -

(Didlogo de radio, 41. Radio Peninsular, 1.I1.72, -
0,20 h, cinta 2 cara 2.)

mismo pasa en la televisidn:

A.- ;Y usted cree que si hubiéramos tenido que votar los ma-
yores hubiéramos hecho aproximadamente 1o que han hecho
los nifios? ‘

B.- Bueno, yo creo que
que nosotros en €5

los nifios estdn bastante mds acertados
tas cosas del Aro de Oro.

(Didlogo de televisidn, 16. 9.I1.72, cinta 1 cara 2.)

A.- Sefior Soto Cuadrado, digame, jeste deporie es Unicamente

~ . 9
para senoritos? .
B.~ No, en modo glguno, es un deporte que puede practicarlo

cualquiers... B
(Didlogo de televisién, 20. 9.IL.72, cinta 1 cara 2.)

. (€]
.- Gabriel, scudntos toros afeitados has toreado tu?

A P -
B.- Pues no lo sé. Creo gue, enterandome, ripguno.

(Didlogo de televigidn, 24. 9.11.72, cinta 2 cara 1.)
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A~ Dom}ngo Ortega, ses que ahora quizd los toros son muy~pe-
quetios?
B.~ No, hombre, muy pequefios, no; 1o que pasa e€s qUE...

(Didlogo de televisidn, 59. 27.I1.72, cinta 4 cara 1.)
A.- ;Usted cree que en otro establecimiento que no fuera de
este tipo cobraria este miswmo sueldo?

B.~ Yo creo gue menos.

(Didlogo de televisidn, 63. 1.III.72, cinta 4 cara 2.)

Hay una serie de preguntas que se formulan vy ya todos sabemos

que no tienen respuesta. Por ejemplo:

A.-~ ;Muchos autores tratan un tema parecido o, por el contra-
rio, las veinticinco obras gon muy diferentes en su con-
texto?

B.~ Pues si, son diferentes en el contexto... ~

(Didlogo de radio, 25. Radio Peniusular, 28.XII.71,
15,45 h, cinta 2 cara 1.)

A.- E1 Plan de Desarrollo, el Tercer Plan de Desarrollo, ;mira
hacia Europa? \ )
Be- Europa es, no hay duda, un objetivo.

(Didlogo de radio, 54. Radio Peninsular, 10.1.72,
23,10 h, cinta 3 cara 1.)

A.- ;Se juega mejor ghora o se jugaba mejor entonces, al fiut-
bol?

B.~ Se jugaba bien, se jugaba blen antes y se juega bien ahora.
Son tiempos diferentes...

(Didlogo de televisién, 30.11.II.72, cinta 2 cara 2.)

A.-~ ;BEs buen chico Carrasco? ¢(Es el buen chico que parece,
Carrasco?

B.- No, no sé. Yo no sé si soy bueno o soy malO...
(Didlogo de televisidém, 61. 1.IIT.72, cinta 4 cara 2.)

Se pregunts o veces algo de respuesta inmediata, que el entre-



vistado ya sabe. También es un recurso para dar pie a la premisa

del entrevistado:

A.~ Orantes, éste es un hombre que también ha merecido los pld-
cemnes de todos este afio, ¢no?

B.- Pues merece placemes, efectivamente, con sus enormes pro-
gresos en el Concursce Internacional de Barcelona, Godd...

(Diglogo de radio, 17. Radio Barcelona, 27.XII1.71,
23,22 h, cinta 1 cara 2.)

A.- Doctor, ise producen mds ac01dentes en los micleos urbanos
0 en las zonas ruraleg?

B.- Bueno, muchos mds en los nicleos urbanos...

9 58 00

A~ Doctor, ;,se producen muchos eccidentes por tragarse los
nlnos cuerpos extrafos?

B.~- Muchisimos.

(Didlogo de televisién, 35. 16.II.72, cinta 3 carg 1.)

~

Creo que algunos esquemas ayudaran a ver todas estas posibles for-

mas de producirse una entrevista en la radio y en la televisién,
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5i 1la informacidn que recibe el piblico puede ser textual y .
contextual, es mds rica la ;Qformacién que da la televisidén que .

la gue da la radio. La televisidn consta de voz e imagen. La ra-

dio sélo tiene voz. Ambos medios informativos cuentan con la mi-

sica, un mensaje sonoro ho lingtifstico.

El texto lo constituyen los ﬁensajes lingiidsticos, es decir, -~
las entrevistes (en este apartado que estudié ahora): la suma de
premisas que el entrevistador dirige al entre&istado ¥y las que el
entrevistado contesta al entrevistador. E1l texto puede ser igual
en la radio y en la televisién. Lo que varia es el contexto.

Los datos contextuales en la televisidn empiezan con la apor-
tacidn de informacidén de las imdgenes. E1l contexto ambiental es

muy distinto si una entrevista se realiza en los estudios, ante

la cdmara y con el entrevistado y el entrevistador sentados a una
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mesa 0 gl la entrevista toma cuerpo dentro de un reportaje que
se filma y so graba al mismo tiempo al aire libre, fuera de los
estudios. Habrd misica, ruidos, muchos mds datos informativos que
si se cogo gl mismo entrevistado y se le aisla en una habitacién,
aungue no pertenezca al estudio de televisién.

E1 contexto.personal serd el conocimiento que los espectadores
tengan del entrevistado, porque contexto personal entre entrevis-
tador y entrevistado existe siempre, ya que dg otro modo np se
podria hacer la entrevista porque no se tendris nada para pregun- -
tar. E1 contexto personal puede ser implicito, cuando el entre-
vistador da por sentado que conocemos al personaje y no hace fal-
ta que nog hable de él. Serd explicito cuando necesite decirnos
quién es el sefior que vamos a oir o vamos a ver en la pentalla.

En cuonto a la forma de la entrevista, he hablado de un ;ri-
mer tipo donde las preguntas sucesivas no dependen de .las respues-
tes que el entrevistado hace, sino que el entrevistador las trae
preparadas. A cada pregunta le corresponde una respuesta, y lue-

g0 viene una nueva pregunta y una nueva respuesta. El esquema

seria algo esi:

Fua.&rg -

A-d4?  A-d2? A-€37 AR A-¢s?

Lo que intereses es que el entrevistador va emitiendo una se-
rie de preguntas independientes las unas de las otras. Las pre-

misas que corresponden al entrevistado no las he analizado. En
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este dibujo he indicado varias posibilidades: en Bl el entrevis-—
tado contesta exactamente a lo que se le pregunte. En B2 el en-
trevistado contesta parcialmente s la pregunta que le formulan.
A la pregunta A3 no hay una correspondiente respuesta del inter-
locutor B, que se niega a resﬁonder. En B4 se ha contestado a
una parte de la pregunta pero se han aliadido otros datos que no
se pedian; es una respuesta que no se gjusta a lo que se pregun-~
taba. En BS he querido indicar una respuesta que ademds de con-
testar a la pregunta, la excede.

Todas estas posibilidades no las he analizado en ejemplos por-
que creo que no vale la pena.

De lo que aqui se trata es de ver la funcidén del entrevista-
dor, de A. He dicho que no siempre el entrevistador trae-las pre-
guntas preparadas, sino que es mas inteligente y més préctiéo eg-
tar atento a lo que el entrevistado contesta, porque as{ de su

misma respuesta se obtiene una pregunta interesante para formular.

El esquema lo imagino asi:

B.-2
hq-uq | .

A..d47

No indico mds que un eslabdén porque creo que no hey una entre-
Vista que responda todo el tiempo al mismo esquema, sino gque se
Sucede un eslgbdn del primer tipo y luego viene un eslabdn de es-—
te segundo tipo. El entrevistador siempre tiene & punto una serie

de preguntas por si no puede hacer ninguna a partir de lo que di-
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ga el entrevistado. Ademds, hay situaciones que comportan un tipo
determinsdo de preguntas, como en el ejemplo de la entrevista con
el ganador de quinielas, donde es de cajén preguntafle cudnto di~
‘nero le han dado, si se lo imeginaba y qué va a hacer con é1.

Si el entrevistador habla con el organizador o con uno de loé
miembros'de un jurado de un tribunal literario (didlogo de radio,
25. Radio Peninsular, 28.XII.71, 15,46 h, cinta 2 cara 1), habrd
~que preguntar la cuasntfa del pfemio, el ndme?o de participantes,
la preponderancia de asutores espafioles o de aufores hispanoameri-
canos, y otras cosas relacionadas con este ambiente,

Las entrevistas debortiVas tienen sus preguntas tipicas, lo
mismo que las entrevistas con alguna. personalidad del ‘Ayuntemien-
to de ls ciudad. Esto facilita el trabajo del antrevistador.

También se recurre a allanar el camino del entrev1stado. Como
hemosg visto en log ejemplos, el entrevistador puedg ofrecer va-
rias respuestas al término de su pregunta para que el entrévista:
do no tenga problema alguno. Lo que se produce con mé&or frecuen-
cia es gque responda con una de las respuestas que le ha propuesto

el mismo entrevistador. El esquema esS:
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Més edelante, cuando hable de las caracteristicas'de los did-
logos que se encuentran en los diarios, tendré gque hablar de nue-
vo de esta modalidad de las entrevistas. Ahors paso a hablar de
los otros dos tipos de didlogo que he encontrado en la radio y
en la televisidn: los concursos y las convgrsaciones con\otros
presentadores o locutores, o las conversaciones entre locutores

Yy oyentes que llaman por teléfono y mantienen una charla con

ellos.

En cusnto a los concursos, sdlo tengo anotados ffes, que he
grabado de la radio. (Didlogos de radio: 33, Radio Peninsular,
30.XII.71, 11,22 h, cinta 2 cara 1; 36, Radio Peninsuler, 31.XII.
71, 10,30 h, cinta 2 cara 2; 37, Redio Peninswlar, 31.XII.71,
11,15 h, cinta 2 cara 2.) No tengo ningdn concurso televisivo
grabado, aunque podia haberlo hecho.

Fl entrevistador de los itres didlogos-concurso es el mismo y
el temg del concurso es el conocimiento de datos relativos a la
ciudad de Barcelona: calles, historie, monumentos, etc.

La caracteristica de este didlogo frente a los dos restantes
~entrevista y conversacidn- es que el didlogo de concurso no estd

formado por dog premises de igual longitud, Es decir, la premisa
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del entrevistador constituye una frase, pero la del concursante
se suele recducir, en cada caso, al nombre propio que se le pide.
Y nunca tiene articulacidén de frase. En las entrevistas Yy en las
conversaciones normales las premisas de los dos interlocutores
suelen tener la misma duracién, y suponiendo que se prolongue in-
debidamente la premisa del entrevistado, el entrevistador es lo
suficientemente sagaz como para interrumpirle o formularle ung
nueva pregunta.

En cembio, en el caso de un didlogo con ﬁbtivo de un concur-
so, lo que pasa es que el concursante puede 0 no saber la res-
puesta de la pregunta que se le formula. Si la sabe, la da. Y

esto no constituird frase, sino un simple nombre. Si no la sabe,

es mds fdcil que su premisa sea una frase. Pongo algunos\sjemplos:

B.- Pues no lo sé. -

B.~ Ah, eso s{ que no lo sabia.
. o0 0900 ’
B.- No, no; es que no lo se.

® o0 000

B.- No, eso no lo sabia.

(Didlogo de radio, 33. Redio Peninsuler, 30.XII.T71,
11,22 h, cinta 2 cara 1l.)

Otra cosa curiosa que ocurre en los didlogos de los concursos
€s que si la premisa—respuesta del concursante es buena, el locu-
tor, en vez de formular la pregunta siguiente, repite primero el

acierto y pregunta luego. Asi:

B.- Es Pederico Gallo. .
A.- Es Federico Gallo; si, muy bien...

B.2  Santa Maris del Mar? .
A.- ganta iiaria del Mar, en efecto, muy bien...

L IR Y IRy



B.- Eusebio Gilell.
A.- Busebio, en eiecto; muy bien...

(Didlogo de radio, 37. Radio Peninsular, 31.XII.71,
11,15 h, cinta 2 cara 2.)

Las premisas de otro tipo de didlogo se suceden con mds rapi-
dez que en el caso de un concurso. Hay que esperar a que el en-
trevistado piense la respuesta. Luego el entrevistador tampoco
le hace la pregunta siguiente exactamente después de que haya
contestado, 8ino que espera unos segundos. .

Creo que no vale la pena detenerme mds en esta modalidad de
didlogo. Se presta mucho a las repeticiones por identided de ele-
mentos de un interlocutor en la premisa del otro y por esto los
he grabado. Son repeticiones por identidad, nunca con cagbios.

881lo faltz analizar un pocd las caracteristicas de estos:dié-
logos que constituyen conversaciones. En ellas las dos personas
que hablan no estdn a niveles distintos, como ocurre en la entre-
vista y en el concurso, enmiﬁs gque una persona, el entrevistador,
es la que suele hacer las preguntagz_En una conversacidn, las dos
personas tienen el mismo interés hacia el interlocutor.

En la radio, las conversaciones las pueden sostener o bien un
locutor y uno de los oyentes o bien dos locutores. De la televi-
sién sélo tengo conversaciones entre dos presentadores, porque
cuando se presenta & un no profesional ante el entrevistador, -
normalmente no hay conversacidén sino entrevista.

La finalidad de la conversacién con un no profesional es man-.
tener el contacto del publico con los reslizadores del programa.
Ya he hablado antes de esto. En las conversaciones de radio -due

suelen ser telefénicas— el locutor se interesa por la vida del
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que llamae pare crear un cierto clima de familiaridad entre oyen-
tes y presontadores; entre la radio, como medio informativo, Yy
el publico, representado en cada uno de los interlocutores tele-
fénicos.

Estas oonversaciongs no tienen un tema. A veces hsy alguin pro-
gramna que sondea la opinién de los oyentes para hacer une clasgi-
ficacién de canciones con éxito. Hay otro que permite e los oyen-
tes quejarse o algbar cuestiones urbanas de nuestra ciudad (fQué
opina usted", Radio Espafia, 16,00 h). También hay uno en el que
los oyentes que llaman discuten sobre deportes ("Contraste de
pareceres", Radio Espafia, 20,00 h). En definitiva, es una manera
nds de programar. En vez de montar el programe en los estudios se
hace a medias, contando con la aportacidn‘de los oyenteé? qge se
convierten en momentdneos sujetos de la programacidn. Hay progra-
mas en ios que ge felicita'a la gente y se les dedica d?gcos ("Ra-
dio Reloj" y "Discéfono", Radio Espafia, 14,00, 18,00 yx24,00 h).
Todos estos programas dan pie a unaes conversaciones telefdénicas
cortas, vivaces y de muy Ppoco contenido, de las que voy a anotar
ahors algin ejemplo.

Una vez agrupadas las premisas, lo que importa es ver la inu-

tilidad de todo el diglogo, que podria reducirse a una sola pre-

misa de cada interlocutor:

A.— ;...qué tal pasaste la Nochebuena?

B.- Ah, pues muy bien.

A.- Muy bien.

B.- Si. . |

A.- &ia pasaste en familia, O le pasaste durmiendo ya?

B.~ No, no, en familia.
A.- En familia.
B-"" Si.
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A.- E§ decir, que casi casi la familie sigue reunida shora.

B.~ 5i, continuamos la juerga. "

A.- !Ja! jAdn continda? Ja, ja, ja, ja. ¥ el dfa de Navidad,
squé tal pasé?

B.- Muy bien.

A.~ ¢Muy bien?

Bo“‘ Sf.

A.- ¢No falté de nada?

B.- ;Cémo?

A.~ ¢No feltd de nada? Fue un dia de felicidad completa.

B.~ No, no faltdé de nada. .

(Didlogo de radio, 7. Radio Miramar, 26.XII.T1,
23,35 h, cinta 1 cara 2.)

De momento, en una primeras operacidén; el didlogo ya podria quedar’

reducido a:

A.- ;Qué tal pasaste la Nochebuena?
B.- Ah, pues muy bien. R . N
A.- ;La pasaste en familia, o la pasaste durmiendo ya?

B.- No, no, en familia.

* o 099 00

A.- Es decir, que casi casi la familia sigue reunida ahora.
B,- Si, continuamos la juergae.

’

A.- 1Ja! ;Adn continda? Ja, ja, ja, ja. Y el dia de Navidad,
squé tal paséd?

B.~ Muy bien.

A.~ ;No faltd de nada?

B.- ;Cémo? . L. .

A.- iNo falté de nada? Fue un dia de felicidad completa.

B.~ No, no falté de nada.

Ya. se ha logrado reducir las cieciocho premisas a doce, y el did-
logo sigue siendo tan vacio como antes, pero =21 menos es mds cor-
to. Se podrf{a hacer otra operacién, suponiendo que también el in-

terlocutor del teléfono fuera mds listo:

A.~ ;Qué tal pasaste la Nochebuena? ¢En familia, o durmien-
do ya? . o
B.- Ah, pues muy bien. En femilia,

A.- Es decir, que casi casi la femilia sigue reunida ghora.
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B.~ S, continusmos la juerga.

A.- Y el dia de Navidad, ;qué tal pasd? ¢No falté de nada?
B.~ No. Muy bien.

A.- Fue un dia de felicidad completa.

Es decir, que siete premisas son suficientes para abarcar las
naderias que el locutor prolonga durante dieciocho premisas. Lo
gue quiero decir es que, & mi entender,‘ia mayoria de estas con-
versaciones entre locutores y oyentes no tienen mds motivo de ser
que el de ser, es'decir, que haye una parte de .programascién de la
emisora que reina a travéds del hilo telefdnico a oyentes y emiso-
res de los programas. Su finalidad es mds comunicativa que infor-
madora. Lo que se dicen entre ellos no tiene ningin valor.

Una de las diferencias que hay eﬁfre el didlogo literario -es-
pecialmente el dramdtico- y el real es ﬁfeciéamente que el didlo-
go elaborado es mds condensado y por esto interesa mds a los lec-
tores. Si los didlogos de una obra literaria fueran de este tipo,
nunca podria haber una trama porque nunca se llegaria al final de
la historia. En el teatro, por ejemplo, se suprime todo lo inne-
cesario, se dice lo menos posible y con la mayor carga posible.
Aqui, en cambio, la conversacidén ve transcurriendo, comprensiva '_
pero sin sentido.

Hay casos mds diffciles todavia, porque la conversacidn tele-
fénica, ademds de ser sburrida para los oyentes, no es comprensi-
ble ni para los dos que hablan. Las dos personas que estdn a cada
extremo del hilo telefénico no se llegan a entender.

Anoto un ejemplo de la radio porque ya he dicho que en la te-

- r -
levisién no hay conversaclones telefdnicas.
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B.~ "Cuando me besag".
Ce—~ 'Ah! cuando me besas,
Bo"‘ Sio
C.~ Bien, estd en el mercado. No, es porque éste estd grabado -
en unza casa de Madrid. '
Bo"’ Sl’o .
C.- sf{... No, no, no, no. No, "Cuando me besas" estd grabado
aquf{, en la casa Vergara, que se llama Ariola. '
B.- Ah, estd bien. :
Cs~ Ariola se llama zhora.
B.~ Egtd muy bien.
Co"‘ Bienr
B.~ Queria preguntarle si tendria la bondad de decirme cudntos
afios hace que estrené...
C.~ ¢Cudntos afios hace que qué...?
B.~ ...que estrend usted en el teatro Romea, espérese,; "Madre~
cita". ' T
C.— "Madrecita", en el teatro Romea... Pues, esto fue en el
aflo cuarenta y nueve. .
Bc"' Ahooo
C.- Cuarenta y nueve al cincuenta.
B.~ Cuarenta y nueve al cincuenta.
C.- Exacto. ,
B.- Es que sabe que pasf... ‘ .
C.- Porque el cuarenta y siete estrenéd "Angelitos negros'"; en
el Novedades.
B.- En el Novedades.-
C.- Eso es. : v e,
B.~ Y en el teatro Romea fue donde estrené los "Angelitos ne-
r ll. - - . A *
Cem §A§Zelitos negros" y entonces ya estrend "Madrecita', que
daba una rosa roja y otra blanca.

(Didlogo de radio, 35. Radio Espafia, 30.XII.71,
19,30 h, cinta 2 cara 2.) : :

Por parte del interlocutor B sélo habia dos curiosidades: la
fecha en que Machin estrend "Madrecita" y saber si podria escu-
char "Cuando me besas". ®oda la informacidén suplementaria que le
da él interlocutor no se la ha pedido. '

Lo que s{ es interesante ver en estos didlogos es gue cuanto
més se alarga la conversacién sin tener nada que.decir, mds fre-—
cuente es el fendmeno de la repeticidn.

Las premisas de ceda interlocutor se podrian agrupar asi:



208
B.~ "Cuando me besag', .
C.~ Ah, "Cuando me besas". Estd en el mercado. Estd grabado

en una casa de Madrid. No, no, estd grabado aqui, en la
casa Vergara, que se llama Ariola.

B.~ Queria preguntarle si tendria la Bondad de decirme cudntos
afios hace que estrend usted en el teatro Romea, espérese...
"Madrecita.

C.~ Eso fue en el afio cuarenta y nueve.

B.~ Egs gque sabe qué pass...

C.~ El cuarenta y siete estrenéd "Angelitos negros", en el No-
vedades. Y entonces ya estrend "Madrecita", que daba una -
rogsa roja y otra blanca.

Cuanto mds coﬁprensivo es el didlogo, cuando dos interlocutores
se entienden realmente, no se producé con tanta frecuenci;}el'fé-
némeno de la repeticidén. En cambio, en el didlogo real, el que he
anotado antes, las repeticiones son constantes, porque los intef—
locutores no se oyen, ni se entienden, qi se escuchan caq&. Porque
aqui lo que ocurre es gque uno habla y el inferlocutor no escucha
lo que se le dice, porgue no le interesa, porque no es lo que quie~
re saber, porque tiene ganas de hablar a su vez y no le dejan.

—

En cuanto a las conversacibnes entre varios locutores, es uné
forma de hacer un programa. Los interlgcutores ~todos el;pghpro—
fesionales— pueden agruperse entorno a una mesa (Didlogo de tele-
visién, 8. 7.I1.72, cinta 1 care 1) y hablar de un solo tema; por -
ejemplo, el de la vivienda, en el caso queAtengo grabado de la té—
levisidn. Tambidn puede tratarse de interlocutores gque mantienen
un contecto telefdnico (Didlogo de televisiém, 5. 7.I1.72, cinta
1 cara 1), Un programa con estas caracteristicas es "Picadilly-
Puerta del Sol", Radio Barcelona, 23 h.

Estas conversaciones suelen ser mds interesantes, por el tema,
por la facilidad de palabra de todos los que intervienen, y por

el desarrollo del didlogo. Son més infrecuentes los casos de re-
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peticidn porque hay mcnos encadenamientos gde didlogo. Tienen este
mismo matiz algunos didlogos de radio que tengo recogidos (Didlo-
gos de radio: 57, Radio Nacional, 10.I.72, 23,45 h, cinta 3 cara
2 y 77, Radio Barcelona, 21.I1.72, 23,05 h, cinta 4 cara 2).

Los temas son de actualidad y creo que estas conversaciones tie-
nen un piblico oyente restringido. ‘

El dltimo tipo de conversacidn entre dos locutores se ha orifi-
nado con programas musicales que presentan dos\locutores a la vez
("AL mil por mil", Radio Juventud, 23 h, "Trotadiscos", Radio Bar--
celona, 21,30 h y "E1 gran musical', Radio Barcelona, 12 h). Esto
se da en la radio, pero no en la televisién. Los ejemplos que ten-
g0 pertenecen a la radio (Didlogos de radio nidms. 2, 38 y 56).

Anoto solamente el dltimo de ellos: °

B.- Por cierto, scdémo estd tu mujer?
C.- Insoportable, hijo, como siempre.
’

B.- Pero, qué, qué... - o o
C.~ Insoportable, insufrible. iSabes lo que gulere.decir in-
soportable e insufrible? Insoportable e insufrible: cardc-~

ter agrio, dspero. Buena mano para el judo... - -
B.- Pero, por lo menos, sabra coclnar... .
C.- Perdona, Rafael, gcoci, que? No, hijo, no, restaurant dia-
rio. Entiéndeme, no, es un Qesas?re, un auténtico desastre.
B.-Oye, pero serd una chica ordenadita. o
C.— Ja, ja, ja; menos que yo, Rafael. Un desastire, una equivo-

cacidn.

(Didlogo de radio, 56. Radio Juventud, 10.1.72,
23,25 h, cinta 3 cara 2.)

No copio mds porque no vale la pena. El interlocutor le dice
que calle, gue la tiene al lado, ¥ el marido le dice que ademds
de todo lo que le ha dicho, su esposa es sorda.

Creo que lo que se proponen en estos programas es provocar la

risa de los oyentes. En muchos casos, como en "Trotadiscos", el
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programa lo realizan tres locutores. Cada uno adopta un papel, o
hace cada uno una parte. También en varios progremas ("Trotadis-
cos", "El gran musical" y "Quisicosas") uno de los locutores ha-
ce una voz como de nifio, creando unos personajes (Rodolfo y Para-
cucita) que intervienen continuamente criticéndolo todo, hacien-
do juegos de palabras, enredando. La mayoria de estos didlogos son
para que el publico se ria con ellos. ' ‘

Creo que he de terminar este estudio acerca de las cargpteris-
ticas de los didlogos que yo he fecogido de 15 radio y de la te-
levisidn diciendo que he dejado de escucharlos en otro tipo de
programas. Por ejemplo, en la noche del domingo, en Radio Barde-
lone, se emite "Gran Radio-Teatro", espacio de hora y media de
duracién en el que se hacen vgrsiones radiqfénicas'de toda clase
de obras dramiticas. En la noche del viernes, durante bastanhte
tiempo, TVE ha venido presentando un progfama titulado "Estudio 1"
en el que se televisaron obras teatrales de autores espaﬁoles v,
extranjeros. TVE emite diariamente, & las 20,30 h, un programa
titulado "Novela”.

Creo que no hace falta insistir demasiado en por qué no he
anotado tambidn los didlogos que se producian con motivo de es-"
tos programas. Creo que se trata de un %tipo de didlogo cercano
‘a1 literario, aunque las obras tengan que sufrir une adaptacién
antes de poder radiarse o televisarse. Para mi era mds intere- °
sante estudiar el tipo de cologuio caracteristico de cada medio
informativo, ver si & través de los didlogos se intuia el medio -
que los habia producido. El didlogo de las obras literarias,"
| aungue a veces quiera imita?lo, no reproduce exactamente el @ié~

logo de 1la gente de la calle, el didlogo vivo.
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La radio tiene un didlogo propio gque puede ser el que se graba
ante los mic;éfonod del estudio, o0 el que graba un locutor en di-
recto desde una cena o desde los vestuarios de un estadio. La te-
levisidn puede presentar un didlogo en los reportajes, en los que
el enviado conversa con gente desconocida para el piblico pero que
forman parte del reportaje, que son noticia, novedad.

El didlogo que pueda tener una obra teatral adaptada para la
radio o el de la novela de la televisidn estén muy lejos de todo
esto. Es como un género incorporado. No respbnde a la finalidad
informativa que tienen, en definitiva, los demds didlogos que he
presentado.

Aparte del teatro, la novela también se da en la radio bajo
el tradicional nombre de serial. Por ejemplq} con fecha de 12 de
noviembre de 1972 leo en el avaﬁce de programas de un diario: Ra=-
dio Juventud, a las 16,30 h: "Simplemente Maria", Radio Barcelo-
na, a las 9,45 h: Serial; a las 17 h: "Cumbres borfascosas". Es-
te género, mitad radiofdénico mitad-literario, destinado a un au—l
ditorio femenino, consiste en una serie de capf{tulos con las vo-
ces de la cadena SER, porque el programa viene de Madrid. Hay un
texto escrito, pero ya para la radio. No hay necesidad de adapta=
ciones porque los seriales son rediofénicos desde el momento en
que se escriben. Son guiones para la radio. En principio parti-
Cipan de las caracteristicas de las obras dramiticas en el sen— -
tido de que hay poca narracidn —-en la radio hay uno de los per-
Sonajes que es el narrador- y en cambio, mucho diglogo. Hay po-
¢as descripciones y mucha accidn, mucho intercambio de palabras

entre los personajes.

No he escuchado ni las adaptaciones tegtrales para la radio
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y para la televisidn, ni los seriales de rudio, ni la novela
de televisidm porque creo que sus didlogos uo son los caracte-—
risticos de estos mediocs informativos.

Si se da como fin de estos medios la informacién y la distrac-
cién del pdblico, creo que estos programas sirven de digtraccidn,
y el diélogoqque de ellos recogeria seris igual que si grabara
el didlogo de una pelfcula que se dé por televisidn, suponiendo
que fuera de un director espafiol.

En televisidén se produce un tercer tipo de programa que no
es ni la adaptacidén de una obra de teatro ni la novela. Se tra-
ta de los guiones.

Del progranms del dia 12 dé noviembre anoto:

18,05 h. "La casa del reloj"
"Disfraces" 1
Guidn: Pilar Herrero
Misica: Manolo Garcia
Presentacidn: Mercedes Ibdfiez y Manolo Portillo
Realizacidn: Miguel de la Hoz
21,45 h. "Si las piedres hablaran"
"Escorial" I
Guidén: Antonio Gala
23,00 h. "Stop", de Carlos Muiiiz.

Hay guionistas profesionalés de la radio y de la televisidn
qQue saben escribir algo que se ajusta a las posibilidades de rea-—
lizacidn y transmisidén de cada medio informstivo. La radio cuen-
ta con el sonido; la televisidn, con el sonido y la imagen. Los
guiones para uno y otro medio son distintos.

Ya se sabe que en el cine el papel del guionista es fundamen- ’
tal. 1 guidn combina el texto que serd heblado con la imagen

qQue serd filmgda. En el guidn se suma el movimiento con la pala-

bra, la acecidn y la voz.



214

Un guionista no ha de ser un buen escritor, sino un buen co-
nocedor del. medioc por el que se va a transmitir el guidn al publi-
co. E1l guidn es el. esqueleto de un programa.

Tampoco he mirado los programas de televisidn de este tipo.
Sus didlogos no podian ser representativos de la televisidn. Aun-
que se tratara de diglogos acompaifiados de imdgenes y, por lo tan-—
to, de didlogos diferentes a los de la obra de cualguier autor,
que no cuenta ugs que con la palabra para describirnos y narrar-
nos cualquier ambiente o acontecimiento. También en la radio hay
guiones de este tipo, pero no suelen incluir didlogos, sino que
son monologados. Pueden tratar de mdisica, de pueblos de Espefia,
de temas cientificos o culturales. Hay un locutor que lee unos
textos escritos ex profeso para el programa y se suele combinar
la palabra con la misica aunque el tema no sea musical. g

Hay publicados libros que recogen guiones de televisidn que
en un momento determinado han tenido bastante éxito: (Adolfo

Marsillach, !Silencio... se rueda!, Barcelona, Ed. Ayma, Col.

Voz-Imagen, 1962, y Jaime Armifidn, Guiones de TV, Kadrid, Ed.

Rialp, Libros de Cine, Serie B 35, 1963.)

También ha aparecido udltimemente, y no sé si es el primero
de este tipo, un libro de José Marfiae Ifiigo titulado Estudio
abierto (Madrid, Ediciones 99, 1972), en el que se recoge lo
que se anuncia en las solapas: "En fin, este libro presta un
servicio a todos aquellos espafioles gque ain no pueden sintoni-
zar la segunda cadena de TVE. Ademds, el libro presenta algo que ~
no puede verse en las pantallas: el programa por dentro, que, en
buena medida, es el propi6 mundo interior de la TVE; cdmo se mon-

ta un programa, cémo Se realiza, las mil y una pequeilas o gran-
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des aventuras que hay que correr y que quedan muy fuers del cam-
po recogido por las cdmaras".

Por lo tanto, en la radio y en la televisidn hay muchos pro-
gramas que se emiten bajo una forma dialogada. He eliminado al-
gunos y he aceptado otros. Los que he rechazado, lo he hecho por-
que no se trataba de didlogos tipicos del medio que los informa,
sino que eran adaptados, incorporados. Los que he aceptado se ajus-~
taban a caracteristicas que yo consideraba propias de los d93 me-
dios de informacién.

De la radio he tomesdo didlogos de les entrevistas, de los con-
curgos (por wia telefdénica o no) y de las conversaciones. He re-
nunciado a los seriales y a las obras de teatro. En la televisiédn
he grabado los didlogos de las entrevistas y los de los reporte-
Jes, y las conversaciones. He désestimado los concursos, las se-—
siones de teatro, las novelas y los guiones escritos para la te-
levisién. _ o,

Creo que esto es suficiente para ver que no dispongo de tado
el didlogo que se emite por radio o se televisa en la pequefia
pantalla, pero si dispongo de todo el didlogo propio de estos
dos medios de informacidn. Si la finalidad primordial de la ra-
dio y la televigidn es informar, yo he anotado, guardado y ana-
lizado los casos en que el didlogo tenfa un matiz informativo,
pero he dejado de lado los casos en que el didlogo tenia una fun-
cién secundaria, de distraccidn.

Hay un motiv& pars separar los didlogos que he obtenido de
les publicaciones y de la prensa de los que he extraido de la _
radio y la televisidn. La manifestacidén de estos Ultimos es oral

Y los didlogos de la prensa, en cambio, estdn escritos. Por esto
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he tenido gue grabar en unas cintus los didlogos de la radio y
los de televisidn en el mismo momento en gue los he ofdo, cuando
se radiaban o cuando se televisaban, En cambio, sélo he necesi-
tado recortar las hojas de los disrios y de las revistas que me
hen interesado por contener didlogos. En este sentido, el de lg
manifestacidn impresa, los didlogos de la prensa tienen cierto
paralelismo con los de las 6bras literarias.

Hay otro criterio para distinguir entre la televisidn y la
prensa como Tuentes diferentes de didlogos: el cardcter colecti-
vo de los receptores de la televisidén y la colectividad aislada
de los lectores de la prensa (Baldomero Cores Trasmonte, Socio-

logia de 1a comunicacidn social en Revista Espafiola de la Opinidn

Pdiblica 27, enero-marzo 1972, pdg. 57). Un diario o una revista
los puede leer mucha gente, pero cada uno lo hace con un ejemplar
diferente. Es como la lectura de las obras literaries. La obra

es la misma para todos, pero hey miltiples lecturas de la misma
obra. Aunque ya dije que 10;“receptores de las informaciones que
se reciben a través de estas organizaciones, los medios de infor-
macidn, no pueden influir, elterar ni afectar la informacidn, la
lectura siempre es més detenida. Escuchar un programa de radio o
ver un programa de televisidén es momenténeo, y una vez se ha oido
Y se ha visto sélo queda el recuerdo, la impresidén que aquello
nos ha causado. La letra impresa de las obras literarias y de la

pPrensa es permanente; yo puede acudir a lo que se escribid o se

dijo en tal momento, en tal situacidn.

Gracias a las cintas magnetofénicas ha sido posible conservar -

testimonios de manifestaciones linglifsticas orales que antes de

ahora se perdian.

Hablaré de premsa porque el término periddico lo considero
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como adjetivo abribuible a diterentes medios informativos que
presentan caracteristicas comunes. José Marques de Melo, en su

articulo Ciencias de la informecidn: clasificacidén y conceptos

en Estudios de Informacidn 9, enero-marzo 1969, define como pe-
riodistica cualquier actividad humana de la cual resulte la trans-—
misién de una noticia e informacidn. Son sus caracteristicas: pe-
riodicidad, actualidad y recepcidn colectiva. Incluye aqui los
diarios, la radio, la televisién y el cine. Yo he hecho lo mis-
mo: llamar diario a 1o que normalmente se llama periddico, es
decir, a la publicacidén de prensa de aparicién diaria.

He consultado las siguientes publicaciones de la prensa espa-
fiolas

ABC

Arriba

As

Barga

Cine 7 dias

Diario de Barcelona

Dicen

Diez minutos

El Noticiero Universal

Marca

Mundo Deportivo

Mundo Joven

Ondas

Nuévo Diario

Pueblo

Revista Barcelonista (EB)
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Tele Exprés
Tele Radio

Telva

Siguiendo parte de una clasificacidn de las publicaciones de

la prensa espafiola (Periodistas y publicitarios en torno a una

mesa en Control de publicidad y ventas 104, afio IX, abril 1971),

las publicaciones anteriores se pueden dividir en las de prensa

cotidiana de informacidén nacional:

publicados en Medrid: ABC
Arriba
Nuevo Diario
Pueblo

publicados en Barcelona: Diario de Barcelona
' El Noticiero Universal ~

Tele Exprés

prensa cotidiana de informacidn deportiva: %g
icen

Marca .
Mundo Deportivo

-

prensa de infor@acién_q§portiva~pero Barca
de aparicidn periodicas G .
P P Revista Barcelonista

En esta lista hay una sola publicacidn clasificada entre las de

consumo para la mujer: Telva.

Hay varias revistas dedicadas al mundo de los discos, de la
radio y de la televisién. Son:

Cine 7 dias

Diez minutos

Mundo joven

Ondas
Tele Radio h

Fn total son diecinueve publicaciones de las gque he obtenido
diecinueve

los doscientos treinta didlogos de los que he extraido los casos




219

de cuambio en las repeticiones en los encadcnemientos de didlogo.
El periodo de tiempo que abarcan estas publicaciones consultadas
va desde julio del aflo 1971 hasta diciembre del mismo afio.

He recortado los diglogos y para facilitar su lectura y 1la
busqueda de los casos de encadenamiento y de repeticién que pu-
dieran presentar los he ido pegando sobre hojas. En cada hoja hay
pegados de uno a cuatro didlogos, segun su longitud.

Fn la bibliografia estdn anotados los textos consultados, en
una relscidén numerade hasta noventa y ocho, que son las pdginas
que tengo con didglogos de la prensa. Dentro de cada numero de
pédgina hay otra cifra, separada de la anterior por un punto, que
es 1a que indica la posicién de un didlogo dentro de la pdgina.
Es decir, si aludo al didlogo 48.3 es que estd pegado en la pd-
gina 48 y, dentro de ella, en tercer luéar. Ha sido mejo£\es$o
que no numerar cada didlogo independientemente, con lo cual se
hubiera alcanzado la cifra de 230. \ )

En el caso de los didlogos de radio y televisién recogidos en
cinta magnetofénica, los he vuelto a transcribir a mano. No he
crefdo necesario hacer lo mismo con 108 didlogos de prensé porque
no es incémodo consultarlos directamente. _

En el caso de los cologuios de radio y de televisidn he dis-
tinguido entre entrevista, conversacidn y didlogo de concurso.

La radio es mds rica que la televiaibén en ejemplos de los tres
tipos porque no he grabado concursos de televisidn ni se produ-
cen las conversaciones telefdnicas que se dan por radio.

En la prensa el material coloquiado es siempre de entrevistas,

Yya sea con glguien muy importante o con metiz de reportaje sobre

alguien ocasionalmente interesante.
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En un diario hay noticias del extranjero, articulos editoria-
les, criticas de arte y de cine, y puede hsber unas entrevistas.
Es aqui donde he encontrado los didlogos.

La conversacidén de la radio o de la televisién podfa reunir
al presentador y a alguien no profesional en una charla equili-
brada. E1 concurso reunia a un locutor interrogador y a un con-~
curgante elegido entre el contingente de oyentes., La entrevista
se hacia con un profesional de una parte y alguien importante
~profesional en otro campo~- o alguien interesante, con cardcter
de actualidad, de la otra.

El didlogo de la prensa es entrevista. Hau yn reportero, un
periodista que busca a alguien y le hace una entrevista, le pre-
gunta, le sonsaca y le presenta al ﬁdblico. A

Lo que hace falta ver ahora es qué céracteristicas preéen$an
estos 230 didlogos frente a las que presentaben las entrevis-
tas.de radio y de'televisiéh. .

gDéndé se realiza la entfé&ista? El problema de la localiza-
cidén es muy importante. En la radio una entrevista se pugde ha-
Rer coﬁ el locutor y la persona entrevistada sentadoa ante los
micréfonos. Se trata de una entrevista en directo porgue su voz
es recogida y al mismo tiempo transmitida por las ondas a los
aparatos receptores de los oyentes. La entrevista puede estar
Prepareda de antemano si el entrevisﬁado ya sabe lo que le va
a preguntar ei 1ocutor y sebe clémo se espera gue él responda.
Hay otro tipo de entrevista que se produce fuera de los estudios;
por ejemplo, en el escenario de una competicién deportiva. En
tal caso, el dnico que estd preparado es el locutor, que tiene-

una relacidn de preguntas posibles para formular a la persona
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que busca, y dependerd de su estado, de la situacién y del tiem-—
po de que dispongan el que se las haga o no. Lo mds normal es que
estas entrevistas se graben y luego, preparadas, con recortes y
afladidos que hace el locutor en el estudio, se transmitan en un
programa de informacidn deportiva.

En ¢l caso de la televisién la cosa transcurre de forma pare-
cida. En unas entrevistas en directo, tanto el presentador como
el entrevistado tienen que cuidar sus palabras y su aspecto fisi-
co, porque su manifestacién verbal es oida por los espectadbres
pero, al mismo tiempo, su imagen es vista por los mismos. En una
entrevista en directo el presentador dispondrd de una serie de
preguntas que modificard, abandonard o intensificard segin sean
las sucesivas respuestas de su entrevistado.

Cuando en un programa hay un reportaje y una entrevista fuera
del 4mbito de los estudios, no hay la misma grabgcién en cinta
que vefamos en la radio, sino que la entrevista se graba y se
filma al mismo tiempo que sé~fealiza. Creo, sin embargo, que se
produce frecuentemente que un reportaje sea diferido, esto es,
grabado y filmado, y emitido posteriormente, lo que permite una
elaboracién posterior igual que veiamos en el caso de la radio.

:Qué ocurre con los didlogos de prensa? Seguramente el perio-
dista toma nots de lo que pregunta y de 1o que responde el entre-
vistado. Ademds, puede emplear una cinta magnetofénica. Lo que no
puede hacer en gbsoluto, y en esto estd la diferencia fundemental
entre la realizacidén de estas entrevistas de prensa y las entre-
vistas radiofdnicas o televisivas, es dar a los lectores la en-
trevista en el mismo momento de realizarla. ILa versién escrita

de los mensajes de prense no permite esta gimultaneidad temporal
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en virtud de la cual yo puedo ofr una entrevista con el ganadoxr
de un premio literario en el mismo momento en que se lo conce-
den (radio) y puedo incluso verlo, ademds de ofirlo (televisién).
La prensa sdlo permite una informacién posterior al acontecimien-
to, Ja entrevista de prensa no es una cosa tan inmediata para el
lector como lo son las de radio o televisidn.

La entrevista de prensa, junto con los articulos de fondo,
las crénicas y las criticas de arte, literatura y cine, han dse
ordenarse, agruparse, distribuirse en una serie de pdginas, im-
primirse y fimalmente venderse. Cuando el receptor lee la entre-
vista en la prensa, sunque el periodista lo intente, como ahora
veremos, ya no queda nada de la situacién y del ambiente que han
rodeado la fabricacidn de la entrevista.

La entrevista de prensa y la entrevista real de la cual aqué-
1lla pretende ser informacién, no son simultdneas, las entrevistas
de radio y televisién normaimente no son simulténeés, pero- pueden

-~

serlo cuando lo gquiere el realizador.

El periodista lucha contra esto dentro de sus posibilidades.
El sistema mis elemental consiste en que el tiempo gramatical de
los verbos que entran en la entrevista sea el presente. De esta -

forma el lector puede imaginar una cierta asistencia a la entre-

Vista. Pongo un ejemplo:

E nQuo-Vadis" de la Plaza Mayor de San Pedro de
Ribag géybzﬁlugncia de clientes.,Este es un bar muy bien ins-—
talado y con un servicio esmeradisimo. Su duefio, don Jose Ma-
1llofré, nos atiende con su habitual cortesia.

~Coﬁ ese calor, ;qué bebe la gente en San Pedro?

—Como en todas partes. Bebidas frescas, tdnicas, colas y
cervezas. . o

-.Qué es lo que tiene usted para acompafiar?

~Una gran variedad de tapas, principelmente callos, que son
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de nuestrya especialidad.

~s,Quién viene aqui mds a menudo?

-Tengo una buena clientela. Ahora, en verano, hay una gran
alluencia de turistas.

-.,Cué bebe el extranjero?

—~Depende, pero no crea. Los gustos son muy parecidos a los
nuegtrog...

(Didlogo de prensa, 21.2. Diario de Barcelona, 16.VII.71.)

Algo nmds que el tiempo presente de los verbos ayuda al lector
a hacerse la idea de que €1 es tan oyente de las palabras del due-
fio del bar como el mismo periodista. Se trata de la introdu;cién
del principio. El periodista se ocupa de describir atentamente el
marco en que ge desarrolla la entrevista. En una segunda etapa
describe fisicamente la persona con la que va a hablar. Sobre to-
do, esto es mds importante cuando se trata Qe alguien a quien no

~

conoce ninguno de los futuros léctores.

En la radio también hemos visto el mismo recurso. E1 locutor
decia a los oyentes con quién iba a hablar o a quién acababa de
entrevistar. Si era algulen éﬁnocido de todos no hacia falta afia-
dir mds detalles. Si los oyentes no tenfan posibilidad de conocer
a la persona entrevistada, el locutor podia aludir.a su aspecto
dentro del mismo didlogo.

En 1g televisidn la imagen es suficientemente reveladora del
aspecto del entrevistado. S6lo hay necesidad de saber quién es
¥ por qué es importante que se le entreviste.

Un recurso de las entrevistas de prensa es procurar al lector
el contexto necesario para que la entrevista le resulte interesan-
te. E1 contexto ambiental y el personal se le han de dar a través
del didlogo o en trozos no dialogados que corten el didlogo. Eéto

indica el grado de elaboracidén que puede sufrir una entrevista de
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prensa hasta aparecer iupresa.

lluchas de lag doscientas treinta entrevistas de prensa de las
que dispongo no tienen mdés que didlogo. Estdn formadas por una se-
rie mds o menos larga de premisas que corresponden al periodista,
¥y que son interrogativas las mds de las veces, y una serie para-
lela de respuestas del entrevistado. .

Las intervenciones se colocan una tras otra, todas ellas intro—
ducidas por el guidn que denota el didlogo. Este sistema es mds
fdeil para el periodita pero sdlo se puede hacer con personajes
que no necesiten presentacidén ni un marco especial para la entre-
vista. Esta puede estar grabada y luego ser redactada por el pe-
riodista pero no supone més trabajo. Eo que ocurre muchas veces
es que el didlogo tiene que ser introducido previamente. gn tal
caso, antes de las premisas dialogadas se inserta un trozo intro-
ductorio. s;Qué caracteristicas presenta este trozo?

Puede ser la presentacidn del personaje entrevistado a la que

Sigue el didlogo:

Nos encontramos en el taller del taxidermista terrasense Joa-
quin Jover Roig, admirando el magnifico caballo blanco gque ha
disecado por encargo del pintor Dali quien lo va a regalar a - -

Su esposa Gala. .
(Didlogo de prensa, T.2. Tele Exprés, 13.VIL.T1.)

Y nos pusimos en contacto con don Vicente Gil, con quien sos-.
tuvimos conversacidén telefdnica, como la persona mas iddnea
para darnos una respuesta adecuada al caso.

(Didlogo de prensa, 49.2. Mundo Deportivo, 15.VII.T1.) .

~

Ya salvados los dramdticos momentos de la promocidn, gque Luisi

jugb con el Logrofids, Luis Garcia Martinez se encuentra en su
villa natal de Laviane, disfrutando de sus vacaciones.

(Didlogo de prensa, 59.1. Dicen, 15.VII.71.)
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Aunque se trata de un personaje conocido y bastaria con indi-

car su nombre, tengo una introduccidn que hace una verdadera des—

cripcidn del entrevistado, César Pérez de Tudela:

Lo que son las cosas. A este hombre menudo, de nariz grande y
afilada, fdcil verborrea y mdgico encantamiento en las cumbres;
a este caballerete, joven, locuaz, ave de las alturas y pdja-
ro en laes montafias, tampoco le disgustan las arenas.

(Diflogo de prensa, 2.1. Pueblo, 20.VII.7L1.)

Al nombre de la persona entrevistada se puede afladir el motivo

de la entrevista:

Séptimo y octavo, Lépez Ro@rigueéyy Nemesio Jiménez, primeros
espafioles en Burdeos, al término de la decimoseptima elapa.

(Didlogo de prensa, 43.1. As, 16.VII.71.)

Cuando los interlocutores van a ser persongjes anénimos inte-

resa mds su aspecto que su identidad:

—

Veo & unos nifios, ddndole al baldén y eso me distrae. Cuando
terminan, suben presurosos a la fuente para apegar la sed,
pero yo les doy el alto.

(Didlogo de prensa, 1l.4. Diario de Barcelona, 18.VII.71.)

Un h trado en afios, pero de aspecto jovial y ale-
gre,ogggelgieeﬁn simpdtico méstacho, estg al frente de este -

negocio.

(Didlogo de prensa, 23,3, Diario de Barcelona, 18.VII.71.)

Creo gue lo interesante es ver que todos los diglogos, en
cuanto & conversacién entre dos personas, son igueles, pero el

hecho de que se transmitan por radio o por televisibn, o aparez-
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can en la prensa, determina su aspecto.

Esta misma conversacidén dltima, la que sostiene el periodista
con un andénimo sefior jovial con mostacho, serfa lo mismo si se
diera por televisidn, pero no habria hecho falta hablar de su
aépecto fisico. La imagen serfiz el contexto que aqui se ha mani-
festado por via linglistica. X

E1l hecho de que tddas estas entrevistas que comento en estas
pdginas aparezcan en una publicacidn en vez de ser radiadas o
transmitidas por televisién, no afecta al tema de conversacidn
ni al desarrollo de la conversacidén, pero si al aspecto general
del didlogo. _

En algin caso, en esta introduccién que hace el periodista
para identificer al entrevistado nos da,hademés, algin detalle
del ambiente en que se desarrolla la entreviéta. Esto ayuda sl
lector a imaginarse presente en ella. Poﬁgo dos ejemplos de dos.
introducciones de este tipo. No indico el resto, es decir, 1la

entrevista propiamente dicha, porque no vale la pena:

—

Pues verdn ustedes, la historia, esta pequefia o gran historia
del didlogo, comienza en la mafiana de un verano caluroso en
la terraza de un hotel donostiarra. Con la Concha al fondo y
el Igueldo, de gorro. Y la historia, que protagopzza Ma391el,
tiene gue comenzar forzogsamente como todas sus historias. O
sea asi:

(Didlogo de premsa, 32.1. Pueblo, 12.VII.71.)

Aglomeracidn, empujones, y sobre todo, calor, mucho calor,

dﬁrante el Zéto geapreséntacién de Rinus Michels a los infor-
madores barceloneses. También muchas sonrisas. Agustin MNontal,
con su puro medio quemado en la boca y sudando en abundancia,

departe con $0d0S...

(Didlogo de prensa, 61.1l. Dicen, 14 .VII.71.)
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Las indicaciones sobre el calor, la algarabia de la gente,
y el paisaje, contribuyen a hacer las entrevistas mds inmedia-
tas, mds actuales. Evidentemente, se hacen presentes por los
tiempos presentes que se emplean.

Si la entrevista se prolonga y hay un cambio de escenario,
el periocdista puede hacer dos cosas: renunciar a explicar el cam-
bio a los lectores y seguir anotando sus premisas y las de su
interlocutor, o puede también cortar la entrevista, el didlogo,
y escribir un inciso que explique el cambio de localizacién de
los dos interlocutores. Si la entrevista es large, esto ayuda a
descansar un poco al lector. Una vez hecho este inciso, se reem-
prende el didlogo. Como esto 1o hace el periodista una vez que
va tiene el didlogo hecho, es un recurso de montaje. Puede cor-
tar el didlogo por donde mejor le parezca, aunque en la realidad
la premisa que inicia el segundo cuerpo del didlogo y el cambio
de escenario no coincidieraq:_Incluso puede inventarse el cambio_
de escenario si lo que se quiere es que el lector déﬁe por un

momento de leer el didlogo. Pongo un ejemplo:

Ocafia estd ya en la sale de control antidopping. Nos pide una“
botella de agua mineral. Se sienta en un taburete, tranquila-
mente. Cien personas le rodean. Las preguntas surgen por do-
quier, las cdmaras de televisién no cesan..

(Didlogo de prensa, 55.1. Dicen, 12.VII.T1.)

En una entrevista lefda en la prensa es muy dificil saber qué
parte hay del didlogo que realmente hen sostenido el periodiste
¥y el entrevistado y qué perte es elaboracidén personal del perio-
dista que, por encima de entrevistador, es un profesional de la

informacidén. Su propésito es informar, y no importa los medios
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que utilice con tal de que su informacién lleéue al pdblico.

Hay otro momento muy adecuado para que el periodita corte el
didlogo e inserte un inciso no dialogado. Si la entrevista es don
dos persgonas, no con una, es un buen momento el paso de un entre-
vistado al otro, como en este ejemplo en el que el periodista es-
t4 hablando con Agustin Montal. Se produce el inciso, y a partir

de é1 habla con Rinus Michels:

Marinus Michels, bronceado y sonriente, estémpa su firma en
un contrato. ;Serd el verdadero o el de ficcidén? Lo cierto es
que ya ha firmado. Que ya es entrenador del Barcelona.

(Didlogo de prensa, 35.1l. El1 Noticiero Universal,
13.VII.71.)

~ . * ~N
Tengo un caso en que se entrevista a tres personas, y todavia
aparece en escena un cuarto personaje con el gque el periodista no

contaba. Hay que ir introduciéndoles:

_—
-

(Después de haber entrevistado al primerO) Buxeda, estd a su
12d0 v... {Sigue el cuerpo de premisas de esta segunda entre-
V{§$§§ Y queda el tercero de "los mosgueteros", Albareda: (5i-
gue el cuerpo de premisas de la tercera entrevista) tn estos
momentos entra Moral, el gran meta del Picadero, gue no selid .
en la segunda perte, y a 1os tres les qaa la mano y un abrgzo:
(Sigue el cuerpo de premisas de la cuarta entrevista, la 1lnes-

perada)

El fendmeno que se produce nds frecuentemente es que el perio-
dista indique su pregunta pero que antes de escribir la respuesta
que &1 ha obtenido del entrevistado se pare un momento y en el
texto aparezca un inciso que describe el movimiento o el aspecto

del entrevistado:
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Se ha tornado serio de repente, Trata de eludir la respuesta,
pero le acosamos.

(Didlogo de prensa, 42.1. As, 16.VII.T1.)

Se sonrie levemente antes de contestarnos pausadamente.

(Didlogo de prensa, 44.2. Mundo Deportivo, 16.VII.71.)
Frunce el entrecejo en signo evidente de contrariedad y con
voz opaca contesta:

(Didlogo de prensa, T71l.2. Mundo Deportivo VII.71.)

Agustin Montal, con la mayor de sus sonrisas, elude:

(Didlogo de prensa, 6l.1l. Dicen, 14 . VII.71.)

El inciso descriptivo se puede producir después de la interven-

cidén del entrevistado: ) ) - '\

Rifé se endoge de hombros. No sabe ser de otra forma...

(Didlogo de prensa, 52.2. Barga, 13.VII.71.) .

Se trata de didlogos elaborados por un periodista que, efectiva-

mente, ha recogido una serie de notas de una entrevista que ha

mentenido directa o telefénicamente con una persona. La elabora-

cidén permite todas estas estructuras. Pero no quiere decir que

la entrevista fuera asi cuando se realizdé, sino que es asi cuan-—

do el lector 1ls recibe a través de un medio informativo como la A
prensa. Esto es lo que ke interesa a mf, el aspecto final de es—

ta entrevista, las formas de presentar el didlogo que cada perio-
dista elige para cada caso.

Cuando la entrevista consta de una premisa en boca del entre-—
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vistado demasiado larga, el periodista es libre de cortarla con

un inciso que indique la forma en que ha sido emitida. Asi:

Egustin Montal hace una pausa y prosigue: (Sigue la premisa
gue se ha interrumpido. Pero mds adelante el periodista emplea
el mismo sistema. Vuelve a cortar una premiga del entrevista-
do.) El1 Presidente del Barcelona hace una pausa y concreta:
(Sigue la premisa interrumpida por el inciso.)

(Didlogo de prensa, 47.l. Mundo Deportivo, 14.VII.71.)

Gémez Platas, interesado en aclarar este aspecto, hace un in-
ciso y prosigue: (Sigue su premisa interrumpida por el inci-
so.

(Didlogo de prensa, 60.2. Marca, 15.VII.T71.)

Hay casos de didlogos ricos en incisos descriptivos: <

~
.

(Respuesta del entrevistado.) Le he dejado cuchichear con
Valcareggi y volver a echar un chupito a? agua. Le he Q93ado
secarse y respirar. (bfregunta del entrevistador.) Se rie con
fTuerza, me guina un o0jo. (Respuesta del entrevistado.)

(Didlogo de prensa, T7.l. Pueblo, 19.VII.71.)

Supongo que esto se acerca bastante, y es 1o que se pretende,
a uns entrevista televisada. Las palabras acompafiadas del gesto.”
Como que el periodista no dispone de otro sistema para actualizar
los gestos el mismo tiempo que las palabras si no es con las mis-—
mas palabras, el didlogo (1as premisas alternadas de los dos in-
terlocutores) es la informacidn lingliistica y el trozo monologa-
do es la informacién que en la realidad fue contextual pero que
Se vuelve igualmente lingilif{stica para el lector.

He visto que les introducciones y los incisos se afiaden al

cuerpo del didlogo para dar al lector una informacidén mds com-
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pleta. Ahora anoto dos esquemas. Primero, el de una comunicacién

entre dos personas, y segundo, el de una entrevista de prensa.

F\cﬁ. 54
PROCESO COMUNICATIVO
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La prensa, como medio informativo, es mds pobre que la radio

para transmitir los mensajes cologuiales. Ia radio tiene la posi-

bilidad de la voz, de la misica y del ruido. La televisidn afiade

le imagen. En la prensa, para reproducir el contexto que rodea

las entrevistas no hay otra posibilidad que hacerlo de una manera

lingliistica.
A continuacién anoto dos esquemes; el de la entrevista que el -

periodista hace pare publicarla y la que sele definitivamente en "’

la prensa.
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El texto reel de la entrevista puede ser idéntico en la entre-
vista una vez ye publicada. En cambio, el contexto de la entrevis-
ta real no tiene correspondencia en la publicada, sino que el pe-
riodiste intenta informar de este contexto de una manera linglis-
tica, no coloquial; no con lea ayuda del entrevistado, sino mono-
logalmente. El lector recibe la informacidén no lingitistica incor-
porada al coloquio, inserta en él. Por esto he anotédo dos térmi-
nos, el del texto y el del contexto. En la entreviste real hay
texto y contexto; en la publicada sélo hay texto y el lector re-
cibe toda la informecidn a través de é1. EL1 papel del periodista
puede limitarse a transmitir el texto y suprimir el contexto de
la entrevista real o puede intentar‘verter en datos lingii{sticos
toda le informacién contextual de la entrevista real. '

~
Si el periodista opta por el primer sistema nos encontraremos

frente a una entrevista en la que 9616 hay coqugio; no hay pre-
sentacidn del personaje, ni cloncusiones finales, ﬁi alusiones
al ambiente en que la entrevista se lleva a cabo.

Si el periodista intenta transmitir él contexto como texto,
el coloquio estard salpicado de trozos monologados, y la entre-
vista serd muy elaborada. Lo indico en el primer cuadro como -
parte coloquiel y parte no coloquial del texto.

De momento, he analizado con ejemplos cuairo tipos de entre-
vistas aparecidas en la pfensa: en el primer tipo hay una pre- .
sentacidn previa, una introduccién que es la versidén linglfsti-
ca del contexto personal y ambiental de la entrevista real.

En el segundo tipo la entreviste se inicia con el coloquio

¥ el entrevistador emite su premisa (interrogativa). Antes de

indicar la respuestz que se obtiene del entrevistado, el perio-
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dista hace un inciso monologado y explica el comportamiento del
entrevistado en el momento en que se dispone a responder. Se tra-
ta de un dato contextual vertido lingii{sticamente.

El tercer fendmeno es el del inciso descriptivo entre la pre-
miga~respuesta del entrevistado y la siguiente pregunta del pe-
riodista. .

El cuarto recurso que he ejemplificado se produce al presen-
tarse una premisa del entrevistado cortada en un punto. E1l inci-
so monologado se coloca ahi. Posiblemente, en el didlogo real no
se produjo este inciso, porque es descriptivo, pero el periodis-
ta considera mejor que el entrevistado hable en dos etapas y é1
aprovecha para presentar unos datos descriptivos contextuales.

Este desso que tienen algunos periodistaq\de reproducig en
la entrevista de prensa el mayor nimero de datos posibles de-la
entrevista real produce una gran variedad de formas. Por ejemplo,
tengo un caso muy curioso. Es una entrevista prolohgada: el pe-
riodista, los fotdgrafos y éi-equipo van en busca de los entre~
vistados. Lo curioso es que la entrevista real no se llega a pro-
ducir, o sea, que la informacién que el lector recibe a través
de la prensa es la puramente contextual, porque el texto, es de-- -
cir, el cologquio, no se llega a producir ya que el periodista
no cruza una palabra con sus personajes (Didlogo de prensa, 30.2.
¥undo joven, 24.VII.T1). - )

En la entrevista de la prensa hay una serie de didlogos cor-
tos que sostiene el periodista con los que rodean a los persona-
jes. Hay muchos monélogos descriptivos, datos contextuales:

Sébado, 10 horas noche. Llegamos...

Sédbedo, 10,30 horas noche. Preguntamos...
Domingo, 13 horas. Volvemos...
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Domingo, 16 horas. Entramos...
Domingo, 16,15 horas. Nos sentamos...
Domingo, 17,55 horas.

Domingo, 18,30 horas.

Domingo, 19 horas.

Los incisos que antes cité aludf{an a la reaccién de los entrevis-
tados; pueden presentarse describiendo el pensamiento del perio-
digta en el momento en que el entrevistado ha contestado a una de

sus preguntas y é1 ha de poner otra. Pongo dos ejemplos:

(Respuesta del entrevistado.z Desde luego, ﬁensamos nosotros,
estdn todas donde el remo olimplco sigue su marcha, & veces,
no tan boyantes como fuera de desear. (Pregunta del periodis-
ta.)

(Didlogo de prensa, 57.l. Dicen, 14.VII.71.)

(Respuesta del entrevistado.) Nos parece gue estamos llegando
a fondo. (Concluye la premisa del entrevistado.)

~

(Didlogo de prensa, 51.2. Dicen, 12.VII.71.)

ILa libertad del periodista para transmitir a la prensa el did-
'1ogo que é1 ha llevedo a cabo con ﬁn entrevistado para que lo re-
ciban los lectores, es infinita. Una muestra es la posibilidad de
transmitir lo que era texto, el cologuio real, como cologuio par-
cial. Es decir, las palabras de uno de los interlocutores se ci-
tan en directo, pero no las del otro interlocutor. As{ se consi-
gue aludir a muchos mds temas mucho mds rédpidamente. E1 ejemplo
de que dispongo es curioso, porque lo que se cita directamente
son las palabras del entrevistado, ¥y las preguntas propias, las

del periodista, estén referidas indirectamente:

A mi pregunta de si le dolfs mds la cafda que el haber tenido
cue abondonar el Tour, me ha responaido: (rYalavras del entre-
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vigtado-en directo.) Lo importante, sin embergo, es gue Luis
Ocafla, pese a su desgracia, ha conseguido, al 11n, convencerse
de que _es un hombre dotado singularmente pare el ciclismo. tal
como lo pienso se lo digo, y regponde: (ralabras del entrevis-—
tado en directo.)

(Didlogo de prensa, 37.1l. Pueblo, 14.VII.71.)

(Respuesta en directo del entrevistado.) Ande mareada y conten-
ta. Le pregunto si quiere una carrera estilo B.B. o estilo
Greta Garbo, o estilo... (Nueva respuesta en directo del entre-~
vistado.)

(Didlogo de prensa, 2.2. Pueblo, 19.VII.T71.)

Tras decirle que no tiene por qué volver a pensar en e€so, ya
que el doctor Bergés me acaba de declr aue no tenia nada gra-
ve, le pregunto: (fregunta del periodista en directo.)

(Didlogo de prénsa, 64.1.)
’ ~

Hay una elaboracién de los datos reales, de las preguntas:que
el periodista ha hecho realmente y las réspuestas que el entre-
vistado ha dado. Porgue el hacer una introducciéh, o hacgr;unos'
incisos monologedos entre trozos d? coloquio, decfia yo que era
por un deseo de expresar los datos contextuales mediante medios
textuales, que son los Unicos de que dispone el periodista. Pero
en cambio, responde a otra intencidn el dar sélo las respuestas _ .
del entrevistado y presentar su intervencidén de una forma indirec-
ta.

Antes de pensar por qué se hace esto, puedo presentar otro fe-
némeno del mismo tipo. Estd afectado él cologquio real que no equi-
vale al coloquio de la entrevista publicada. Hasta ahora habiamos’
visto el coloquio fijo; lo que variaba era el contexto, que se
volvia texto en manos del profesional. Aqui lo que pasa es que -
el texto de la entrevista real ya no es el mismo de la entrevista

publicada, ya que no se distribuyen las premises de la misma for-
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ma en que se han producido. En el caso anterior, el periodista
renuncia a emitir sus premisas introducidas por un guidén de did-

logo. Las respuestas del entrevistado si q&é se enuncian de la

forma normal.

En el ejemplo siguiente pasa lo contrario; es el entrevistado

quien ve sus premisas presentadas no cologuialmente:

Juan Menuel no esperaba hacer nada en la etapa de hoy. £l mis-

mo nos 1o coniiesa, y redacta su quiniela. (Premise directa
en boca del periodista.)

(Didlogo de prensa, 54.4. Dicen, 15.VII.71.)

.

Lo mismo, pero llevado al extremo, ocurre en el ceso de esta en-

trevista en la que se alternan los trozos normalmente cologuiados
(premisa del periodista y premisa del eqtrevistado) con aluéiones
indirectas a las premisas de los entrevistados. Como que se tra-

ta de un cologuio de cierta longitud, puede ser que se haga as{ .

pars decir mds cosas en menos espacio. De une forma indirecta,

la informacidn es mds rédpida: - -

Y me dicen que sus canciones, selvo una, nunce hablen del ve-
Tano... (Trozo coloquiado.) ...y se ponen a disculir sobre di-
Verses posibilidedes. Que si, gue no, aue ésia, gue la Otra...
{Trozo coloquiado.)...y vienen les bromas de que si:son _de oro
o con un befio de purpuring... bie cuentan gue el asunto de
Smash les da mucha risa... &l resto ae la conversacion se va
Dor otros Gerroteros. numero de actuaciones al mes, lugares
siniestros donde contratan & las Iiguras para sctuar, evtc.

(Didlogo de prensa, 28.1. Kundo joven, 24 .VII.71.)

.

Ahora puedo poner otros dos esquemes, el de la entrevista real

¥ el de esta nueva faceta de entrevista publicada:
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As{ como antes vefamos que el texto y el contexto de la entrevig-
ta real quedaban fundidos en un solo texto en la entrevista de
prensa, aqui ha ocurrido otra cosa, Yy es que no se mentiene la
situacidn de cologuio a base de premisas alternadas de los dos
interlocutores; el texto de la entrevista real no tiene una par-
te equivalente en el texto de la entrevista publicada. En princi-
pio, se limita la intervencién directa del interlocutor B, y, por
su parte, el A, el periodita, interviene monologalmente en el ’
texto. Aunque si se mantiene un cologuio implicito, no hay una-
menifestacidn formel de didlogo porque unas palabras se citan

en estilo directo pero otras en estilo indirecto.
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Una prueba mdg a favor de la laboriosa elaboracidn de una en-
trevista real antes de convertirla en una entrevista lista para
la publicacidn es la agrupacién de las premisas de un coloquio
alrededor de varios temas, pero separadas en grupos y con un ti-
tulo. Esto ocurre en entrevistas un poco largas. No se habla de
un solo tema, sino de varios. Y cada vez que se cambia de tema,
ya sea a instancias del periodista (lo que es normal) o a volun-
tad del entrevistado, el periodista busce un titulo que sirva de
cabecera a este nﬁevo grupo de premisas de los dos interlocuto-
res. Pongo un ejemplo de una entrevista en la que los sucesivos
titulos de los apartados son: Dos libros importantes, Repercu-
siones de sus libros en la prensa, Actual ﬁanorama politico es-
pafiol, Periodismo y politica, Literétura sobre la guerra civil,
¥y Proyectos literarios (Didlogo de prensa, 10.). A s

A veces los titulos los busca el periodista, como en el caso
anterior, visto el tema de cada grupo de premisaé.‘Pero en otros
casos los titulos.son como las sucgsivas conclusiones que va pro-
porcionando el didlogo. Esto ocurre en estos casos: Espera un
mes trdgico, As{ somos los espaﬁoleé;’La culpa es de la persona
(Didlogo de prensa, 29.2. Diez minutos, 24.VII.71), y Le bisque-_ .
de. de valores, Hablando de érbitros, Un tema interesante para el
lleno, y La asociacidén de jugadores (Didlogo de prensa, 48.2. Mun-
do Deportivo, 15,v11.?1). Hasta ahora‘todos estos titulos los
busca el periodista para que se ajusten a lo que se habla en las
premisas siguientes. Pero a veces el titulo lo saca de las mis-
mas palabras de los entrevistados. Esto quiere decir que una vez
el periodista dispone de todas les prexisas que constituirin el

coloquio de prensa, las organiza, las agrupa y las distribuye de
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de la forma que cree méds conveniente. Y si cita una frase de la
persona entrevistada y la coloca como cabecera de une parte del
didlogo es porque considera que la frase resume 1o que se dice

a continuscidn. Un ejemplo: (Cémo debe ser la cancidn del verano?
La misica fdcil, "No sguantamos los divismos", y "La gente no acep-
taria un estilo diferente en nosotros" (Didlogo de prensa, 28.1.
Mundo joven, 24.VII.71). Entre estos cuatro titulos de cuatro par-
tes de una entrevista, los dos primeros pertenecen al perio@ista,
¥ lo sé porque luego las mismas palabras apareéen dentro de una

de sus premisas. Los dos segundos pertenecen a los entrevistados,
y también estd claro desde el momento que la frase se pone como
titulo pero entre comillas, sefial de. que es una cita. De forma

que las dos frases citadas se eligen como tf{tulo porque se consi-
deran colofén o resumen de 1o que se dice en el trozo. ;

Un caso extremo del que dispongo es éste: "Prefiero tener ni-
fios que perros", ha dicho. (Didlogo de prensa, 31l.1l. Cine 7 dfas,
24 .VII.71.) Aquf no se trata de una entrevista con vérias partes
¥y con este t{tulo en una de ellas, sino de una entrevista formada
Por un solo bloque de premisas que estd distribuido‘de tal forma
en la hoja impresa que queda cortada graficamente por este titu-
lar, encuadrado y con grandes caracteres. Como la frase define
inmediatamente a la persona que la pronuncia, creo que por esto,
una vez hecha toda la entrevista, el periodista ha considerado
que era el mejor titulo (introduccién y colofén a un tiempo) que
podfa encontrar para su entrevista. La frase estd citada entre -
comillas y ademds se afiade un reticente ha dicho para que no que-
de dudoso quidn es el emisor de la frase. '

E1l hecho de que el periodistea agrupe su didlogo en partes y
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algunas veces de titulo a estas partes denota la confeccidn de

la entrevista. Efectivamente, nunca hay un solo mévil para entre-
vistar a alguien. Cade titulo responde a cada tema que se ha tra-
tado: lo puede buscar el profesional o lo puede extraer de alguna
de las frases del entrevistado.

Hay casos de una entrevista larga (veintidds intervenciones
del periodista). A eso de la mitad hay un cambio en la temdtica
de la conversacién. Aparece un titulo: Psicosis colectiva golea-.
dora. En este caso el titulo se acompafia de unas frases monologa-

das del periodista, que sirven de introduccidn:

Pocos goles marcd el Espafiol la temporada anterior. Tan pocos,
que a punto estuvo de peligrar su mantenimiento en la catego-

ria. A pesar de jugar bien, la pelota se empefiaba en ngo querer
entrar.

~
.

(Didlogo de prensa, 56.1. Marca,-15.VII.71.)

El dltimo ejemplo de entrevista con titulares que anoto es el
de una doble entrevista. El periodista habla primero con uno y
luego con otro. Cada una de las dos partes estd introducida por
la opinién que el otro entrevistado tiene del que va a ser entre-
vistado. Es decir: "Galdn es un portero admirable" (Bertomeu), y
"Bertomeu es la regularidad personificada" (Galdn). (Didlogo de
prensa, 67.1. Mundo Deportivo, 10.XI.71.)

Acabo de decir que a veces estos titulos parciales que se po-
nen a cada fragmento de la entrevista constituyen una especie de
resumen de lo que se dice en las frases que siguen. Esto también
se produce de otras manera. Son muy frecuentes los trozos monolo-.
gadoa al final de la entrevista, cuando ya se ha terminzdo el co-

loquio. Entonces el periodista recapitula un poco sobre lo que se
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ha dicho, y saca sus propias conclusiones. Normaluente, los colo-
fones siguen a la Ultimo premisa del entrevistado, pero no guardan
una relacidn significativa con esta premisa concreta, sino con

todo el didlogo. Anoto algunos ejemplos:

Asi es Veloso. Un ex internacional que se encuentra muy a gus-
to en la actual circunstancia, que lo da todo en favor de su
club, como siempre lo hizo.

(Didlogo de prensa, 68.2. Mundo Deportivo, 25.XI.71.)
iSerd, acaso, esta temporada, el Espafiol, el equipo aguerrido
y tenaz que tanto afioramos y que los aficionados desean?
(Didlogo de prensa, T71.2. Mundo Deportivo, VIII.71.)
Asi estdn las cosas para Marafién; cuando menos podia pensarlo,
hete aquf que le llega un obligado descanso, cuya duracidén no
creemos sea muy larga. Sin duda alguna, el tiempo que se nece-
sita para curar cinco puntos de sutura. >
(Didlogo de prensa, 80.1. Dicen, '1.}(11.7:;..)~
Tengo muchos ejemplos, pero anoto solo cuatro casos, de unos
colofones que intentan ser humoristicos y que si tienen una rela-
cidn significativa con la premisa inmediatamente anterior, es de-
cir, la dltima del cologuio. Las entrevistas de las cuales proce- -
den son obra del mismo periodista, cosa que se advierte en segui-

da:

B.~ Espafia es muy bon@ta.
A.~ Y usted estd preciosa.

B.- A Cestelldefels, como cualquier localidad en pleno desarro-
llo, le falta de todo.
Menos turismo.

(Didlogo de prensa, 24.2. Disrio de Barcelona, 18.VII.71.)
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B.- Cada cual tiene sus gustos, pero a buen seguro que a mis
de uno le dan envidia.
A nosotros, por ejemplo.

(Didlogo de prensa, 24.3. Diario de Barcelona, 18.VII.71.)

B.- !'Hombre! A mi me interesa quedar bien con todos.
A esto le 1llaman en mi pueblo diplomacia.

(Didlogo de prensa, 24.4. Dierio de Barcelona, 18.VII.71.)

Seguramente, estas frases finales que incluso carecen del guidn
que indica situacidn real de didlogo, no fueron pronunciadas por
el periodista ante su entrevistado, sino que ha sido después, al
dar vueltas & los datos, que le ha parecido oportuno terminar la
entrevista asi, con esta especie de colofdén. Las conclusiones pue-
den afectar a la persona entrevistada, o al tema general sobre el
que se ha habledo. En estos dltimos casos sélo se trata de &na
apostilla a la dltima frase de la persona entrevistada. De todas
maneras, quedan fuera del cuerpo del cologuio y se 9qrresponde-.
rfan con las introducciones, aungue squéllas valian domo datos
contextuales y las conclusiones no son mds que los puntos de vis-

ta del periodista.

Todo esto no implica que las entrevistas de prensa sean todas
de una composicidn muy compliceda. Las hay que s6lo consisten en
una serie de frases dobles. La primera, interrogativa, pertenece
al periodista, y le segunda, la respuesta a la anterior, pertene;
ce al entrevistado. Entonces se empieza a hablar sin hacer intro-
duccidn ni referencia al ambiente. Se cambia de tama a base de
une pregunta nueva del periodista, que no tiene nada que ver con
la pregunta snterior ni con la siguiente. Se termine la entrevista

- t 4 -
sin conclusidn, siné con la Ultima respuesta a l& ultima pregunta.



244
Esta entrevista serfa la que podria seguir mds fielmente el co-
loguio real que se produjo entre el periodista y el personaje,
pero la que menos ayuda al lector a hacerse una idea global de
cdmo se desarrolld la entrevista.

Cuando la entrevista se hace de una forma totalmente diferen-
te, & base de introducciones, de referencias constantes en medio
del didlogo a los movimientos o al aspecto de los entrevistados,
de colofones, de titulares y de grupos dentro de le misma entre-
vista, el periocdista consigue crear una situacidn que no reépon—
de al texto real, al coloquio, pero s{ a la situacién comunica-
tiva real, que comprende el texto y el contexto, porque todos
estos medios laterales son formas de conseguir que el lector ob-

tenga algin dato sobre el contexto del coloquio. A

Otro fendmeno que se produce es que las premisas no aparézcan
en la longitud real, sino acortadas. ¢Cémo se nota si sonlmés
cortas o son las que de verdad se produjeron en el giéldgo real
que ha dado pie a la entrevista publicada en la prensa? Simple-
mente, por la comparacién con los didlogos corrientes de los cua-
les podemos ser testimonios o protagonistas. Las premisas no se
=uelen suceder con tanta rapidez, ni ser tan escuetas. El1 lengua-
Je es sumamente redundante en su manifestacidn.

Anoto unos casos que he encontredo en que les premisas del pe-
riodista son muy breves y, en cambio, la duracién de las premisas

del entrevistado es normal. Creo que lo que se intenta con esto

es dar mis importancia a las respuestas que a las preguntas:

A.- ;Diffeil?

A.- (Premios?
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s 8 0 & v
A.~- ¢Muchos contratos?
o & & & ¢ @

A.- (Muchas peticiones?

(Didlogo de prensa, 6.1. Tele Expréds, 15.VII.71.)

A.- ;Le vio violento?
e & 0 & 4 0
A.- ¢Le vio llorar?

L2 B Y )

A.- ;Defraudado?

(Didlogo de prensa, 9.1. Arriba, 11.VII.71.)

A.~- (Usted la come?

A.~ ;Cuénto el cubierto?

(Didlogo de prensa, 1l4.l. Diario de Barcelona, 22.VII.71l.)

A.~ ;De vacaciones?
® 00 & &8

A.~ ¢(Enfermos?

(Didlogo de prensa, 16.2. Diario de Barcelona, 18.VII.71l.)

A.- 3S8lo €172
A:;'éétros proyectos?

A.- ;Extranjeros?

(Didlogo de prensa, 52.1. Mundo Deportivo, 12.VII.71.)

A.- (Casado?
A.- ;Feliz?

A.- ;Camino del ascenso?

(Didlogo de prensa, 75.2. Dicen, 16.11.71.)

He anotado sélo las preguntas para que se vea cémo estdn for-
muladas. Se ha prescindido de todo lo que no es fundamental, y

posiblemente no see si como se presentaron de verdad al entre-
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vigtado, ya que es muy posible que no hubieran sido entendidas.
Y mds teniendo en cuenta que no aluden a temas parecidos, sino
que son saltos en la vida y en la actividad de los entrevistados.

Creo que este fenbmeno no es natural, es decir, no se ha produ-
cido asi en la realidad. Lo qué pasa es que este sistema de pre-
guntas répidas atrae mds el interés del lector, que tiene ganas
de gaber la respuesta y pasar a otra pregunta.

Esto 1lleva a un fendmeno extremo consistente en una serie de
entrevistas que estdn compuestas por unas prémisas tan cortas,
tanto las del periodista como las del entrevistado, que dan un
aire veloz a la entrevista.

Ya no se trata de preguntas cortas con respuestes articuladas,
sino que tanto las preguntas como las respuestas no oonst;tuyen

frases, sino sdélo expresiones o nombres. Veamos los ejemplos:

A.~ ¢(Equipo contrario?

B.~ Pueblo Nuevo.

A.- iQuién ganb?-

B.~ Nosotros. Tres a dos.

A.- ;Contra quién la fingl?
B.~- E1 Argentona.

A.~ SResultado?

B.—- Tres o dos a favor nuestro.
A.- ;Contrincante?

B.- El1 Reus. ) .
A.- ¢Para quién fue la victoria?
B.- Para nuestro club.

A.- SResultado?

B.- Empate a tres goles.

(Didlogo de prensa, 38.1. Tele Exprés, 15.VII.7Ll.)

A.~- jNatural?

B.~ De Montcada. o
A.- ¢Dénde tiene la familia?
B.- En Montcada.
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A.- ;Edad?

B.- Veintitrés afios.

A~ (Casado?

B.- No. Tengo novia, de Mallorca.
A.- ;Esta es tu oportunidad?

B.- Ya lo sé.

A.- ¢La aprovechards?

B.- Al menos, intentaré aprovecharla.

(Didlogo de prensa, 92.1. Dicen, 11.XI.71.)

E1l coloquio es una situacidn lingﬁistica'que traduce unes si-
tuacidn real de enfrentamiento qué sé produce éonstantemente en-
tre las personas. Los oyentes de la radio, los espectadores de la
televisidn o los lectores de la prensa entienden mucho mds rdpi-
damente lag informaciones que se les transmiten bajo la forma co-~
loquial que las noticlas redactadas de una forma monologal. EL
diélogo,fcon.la alternancia de emisores, permite la alternancia
de puntos de vista, y de modos de expresidén. Es real, vivo, dis-
traido y eficaz. Esto hace que el periodista que tiene algb que
decir en un campo determinado cree un didlogo artificial. Imagina
dos interlocutores y concede unas caracteristicas a cada uno de
ellos. Esto le permite presentar dos puntos de vista, o la misma
realidad vists desde dos extremos. He encontrado una serie de did-
logos de premsa que no creo que seen verdaderos. No hay ninguns
glugién & los protagonistas, ni hay introducciones, ni incisos
descriptivos, ni conclusiones. El didlogo lo constituyen las pre—
misas que emiten alternativamente cada uno de los interlocutores.
Son entrevistas de este tipo: 72.1l., 74.2., 78.3., 79.2., ¥y 81.2.°

Copiaré entera la primera:

B.~ ;Cémo estd la moral del equipo, Quimet?
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C.~ La moral es lo uUnico que no nos hace falta a los jugadores
azulgrana,., Mira si se cuida la moral, que los programas
de la Tele, con tres rombos, no nos los dejan ver.

- Y qué opinas del ultimatum del Presidente?

- Una medida muy Jjusta y muy oportuna, como todas las medi-
das que toma el sefior Llontal.

-~ Me parece que el Agustinet, las medidas las toma a palmos.

- Tampoco se puede hilar tan delgado.

~ Y si el domingo perdéis en Madrid, qué pasa?

- Puede ser una derrota que daé tranqullldad al equipo, ya
que si hay un poco de suerte, en adelante ya no nos po-
drdn pasar delante ningun equipo méds.

B.- ;Le habdis explicado al Presidente lo que quiere decir

la palabra ultimatum?

C.~ Creo gque cuando Michels se lo expllco, quedd horrorizado.

B.~ ¢Pero es que Michels no entrarsd en el ult1matum9

C.~ Michels no ,puede entrar.,

B.- Tienes razén. En todo caso ha de salir.

C.— ¢Crees en las medidas extremas?

B.- En esta vida, todos los extremos son malos.

C.- ¢Los que wmarcas tu, también?

B.- lle reiiero a otros extremos.

Ce= Ya entlendo... oanoras tu época de extremo?

B.- Por detrds se vive més tranquilo.

C.- No lo creas, en la cola se estd muy incdémodo.

B.~ No me refiero a la cola, sino a la parte defensivas

Ce~ ¢Ya sabes que la mejor defensa es un buen ataque? <

B.- Eso que se lo expliquen a Michels. La defensa del Barga

es la tercers menos goleada.

C.- No lo digas, que igual os pone delante.

B.- Ya es muy dificil que nos ponga delante.

Ce— ¢Crees en la continuidad de los entrenadores9

B.- Eso 1o ha dicho el Presidente.

C.~ Es verdad. Y muchas veces, si en lugar de no degar hablar

a los jugadores, se lo prohibieran a los dlrectlvos, qui-
z4 las cosas irian mejor.

(Didlogo de prensa, T2.1l. Dicen, 24.XI.71.)

Creo que todos estos didlogos son falsos, supuestos. Lo que passa
es que enfrentar a un partidario del Barga con otro del Espafiol
es el mejor sistema de ventilar la situacidn de cada uno de los
dos equipos barceloneses sin ofender directamente a nadie. Desde
el punto de vista de las repeticiones en los encadenamientos de
didlogo, estos cologuios son interesentisimos porque las repeti-
ciones son constantes y variadisimas. El periodista ha creado una

situacidén de cologuio para poder llegar gl piblico mds directamen-
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te y desde dos posiciones al mismo tiempo.

Las doscientas treinta entrevistas que he recogido de todo
tipo de prensa durante un tiempo cercano 2l medio afio, me permi-
ten afirmar que en ellas hay un gran numero de cambios en las re-
peticiones en los encadenamientos de didlogo. Pero, al mismo tiem=-
po, me han procurado otros conocimientos: que las entrevistas de
prensa son menos veraces que las de radio e incluso que las de
televisidn. Ls veracidad consiste en trasiadar al papel lo que
efectivamente ha constituido un diélogo real entre el periodista
y la persona a la que se ha entrevistado. La entrevista de pren-
sa es muy elaborada. Hemos visto que ademds de la parte coloquial
entran a formar parte de ella una serie de afiadidos monologados,
obra del periodista, en los que nos informan de varias cosas: de
la personalidad con quien habla (contexto personal), del amBiente
gue rodea la entrevista (contexto ambiental), y de las conclusio-
nes que &1 saca del didlogo o de la reaccidn de loé\entfévistados
en el momento de responder a las preguntas.

En un didlogo real hay una parte de texto, que son los mensajes
lingtifsticos, y una parte de contexto, que es el entorno, lo que
son ios interlocutores, el grado de conocimiento que hay entre-
ellos, y muchas cosas mas. Como esto no se conoce en el didlogo,
sino alrededor del didlogo, y éste una vez pasado a su manifesta-
cidén en la prensa ya no tiene nada del didlogo real, el papel del
periodista es ofrecer a los lectores tanto el contenido (texto)
de la entrevista real, como los otros datos que por via no 1ingﬁié~
tica aportan tanta informacidn como los anteriores (contexto). . '

Todos estos tipos de entrevista, y todos estos recursos que he

presentado, son intentos de hacer que la entrevista de prensa sea



mds completa, mds rica. Si no puede olrecer uns imagen de los in-
terlocutores en el momento de hablar, cosa que puede ofrecer la
televisidn, intentard proporcionar los datos para que el lector
se imagine estar viendo a las dos personas.

La prensa, como medio informativo, es menos gctual que la radio
0 que la televisidn. No puede informar a los lectores de un hecho
al mismo tiempo que se produce. Sin embargo, las informaciones de
prensa son mds detalladas porgue se les permite una mayor longi-
tud. En la prensa toda la informacidn es lingliistica y la transmi-
sién se hace por escrito; o sea, la informacidén es mds duradera.
La informacidn de la prensa no es perecedera como la de radio o
incluso la de televisidn: el lector puede volver sobre lo que aca-
ba de leer, o volver a leerlo al dis siguiente. Esto no oturre en
la radio ni en la televisidn: la informacidn se consume en ei mis-
mo momento de ser emitida. Esto influye decisivamente en la con-
formacidn de sus didlogos. - )

La radio y la prénsa tienen en comin el poseer sdlo medios lin-
gifsticos para emitir sus informaciones. La radio, por via oralj;
lé prensa, por escrito. La televisidén puede emplear la palabra y
la imagen. La abundencia de la imagen permite la ausencia o la —
brevedad de las palabras.

La radio y la prensa han de dar toda la riqueza expresiva po-
sible a la palabra, porque & través de ella el oyente y el lector
recibirén toda la informacidn.

En cuanto a la aparicién de la situacidn cologuial en estos
tres medios informativos, hemos visto que la radio ofrece diglo-

gos con motivo de las entrevistas, de los concursos y de las con-

versaciones esporddicas que sostiene el locutor con los oyentes
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que llaman a la emisora. La televisidn no tiene tantos programas
ni espacios dialogados. Tiene concursos y entrevistas, pero no
tiene esta faceta de conmunicacidn directa del presentador con los
espectadores. En la prensa, no hay mds didlogo que el de la entre-
vista. Posiblemente habria que considerar la posible comunicacién
entre los lectores y el medio informativo que suponen las columnas
dedicadas al correo, a las cartas al director, y otras secciones
de este tipo. Perp también hay un equivalenté de esto en la radio,
y no lo he estudiado. Me refiero a los consultorios femeninos.

He desestimado algin tipo de didlogo que se produce en la radio
y en la televisidn por no considerarlo tipico del medio inforumati-
vo que lo programa. Por ejemplo, las sesiones de teatro radiofédni-
co o de teatro televisado, los seriales y las novelas, y ;os guio-
nes escritos expresamente para la televisidén. No creo que la>pren-
sa tenga algo relacionado con esto.

Posiblemente hay que decir que la fotonovela seria una produc-
c¢idn coloquiada de este tipo, un guidn escrito que tiene en cuenta
la aportacidén informativa de un caudal fotogréfico. En la fotono-
vela hay texto e imagen; mejor dicho, hay imégenes'sucesivas acom-
pafiadas por un texto que las hace inteligibles. Tampoco creo que;
haya gue analizar estos didlogos como didlogos de prensa.

Finalmente, la prensa dispone de la posibilidad de acompafiar
sus didlogos-entrevistas, como cualquier otra seccién, con un ma-
terial fotografico que, aunque escaso, suele tener un valor infor-
mativo muy grande. Yo he recortado de la entrevista sélo las pre-
misas coloquiadas y nunca he guardado las fotos. Los elementos
fotograficos que acompaflan una entrevista son su contexto. Ya he

dicho antes que en la entrevista real hay un texto y un contexto.
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(Ho se tratz de loz didlogos de la vida corriente, sino del did-
logo que se ha establecido entre el periodista y un entrevistado
¥ que luego el periodista prepara para que se convierta en una en-
trevista publicable en la prensa.) E1l texto lo constituyen las
frases del didlogo. E1l contexto, todos los datos que no son lin-
gliisticos pero gue son igualmente informativos.

En la entrevista publicada hay sdlo texto, decia yo, y este
texto, intencionadamente, porque es obra del periodista, intenta
abarcar tanto el texto como el contexto de la entrevista real.
Pero hasta ahora no habia hablado de la participacidn de la foto-
grafia que suele acompafiar, o puede acompafilar las entrevistas. La
fotografia tiene un valor contextual. Posiblemente la presencia
de la fotografia ahorra al periodista el emplear el texto\también
para contexto. Con lo cual los tres medios informativos tienen
un grado de posibilidades informativas bastante equilibrado.

Aungue en este capitulo no se estudiaen los diflogos cinemato-
gréficos, en la bibliografiafhe incluido la que se refiere al ci-
ne, porque es un medio de informacidn como los demds.

Al principio yo pensé que buscaria también casos de cambios
en las repeticiones en los encadenamientos de didlogo en los guio-
nes de las peliculas, siempre que estuvieran escritos en espafiol.

La informacidn cinematogrdfica procede de la palabra, la misica
y la imagen. E1 principio del cine lo constituyen las peliculas
mudas; luego la voz acompailé la imagen.

El lenguaje de una pelicula no puede ser igual al lenguaje
normal, el que nosotros hablamos. El lenguaje, en el cine, abar-
ca todo 1o que escapa & la imagen, pero todo lo que la imagen ya

es capaz de expresar no lo expresa la palabra, pues entonces se
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se produciria una informacidén redundante. La palabra del cine se
reduce a los momentos en gue es necesaria para la comprensién de
la escena. A veces la imagen es suliicientemente explicativa y no
necesita del apoyo de la palabra.

Cuendo hablaba de las carscteristicas del didlogo en losg dife-
rentes géneros literarios dije que en ei teatro el coloquio com-
prendia, ademds del didlogo entre los personajes, la narracién y
la descripcidn. S8lo las acotaciones que el autor indicaba en el
guidn ayudaban a los actores a conocer el contexto del coloquio.

En un guidn de cine ocurre algo parecido & uns obra teatral.
Hay las palabras que ha de emitir cada uno de los personajes y
hay unas acotaciones que indican los movimientos que ha de reali-
zar, sus expresiones y el ambiente de la escena. Anoto uﬁ\ejgmplo

de un fragmento teatral coloquiado y después un fragmento coloquia-

~

do de un guidn cinematografico:

Shakespeare.- !Eh, 1lévete el diablo! ;El papel de marido quie-
res? Pues tuyo es, y mal provecho te haga.

Yorick.- gDe veras? ;Lo dices de veras? (Dejando de pronto de
llorar, y con mucha alegria.)

Shakespeare.- 5i; sacia ese maldito empefio de que mil veces
procuré e? vano disuedirte. (Andando por el escenario. Yorick
le sigue.

Yorick.— ;Y si represento a maravilla el papel?

Shakespeare.- ;Y si la noche del estreno a silbidos te matan?

Yorick.—- A un gustazo, un trancazo.

Shekespeare.— !Y que bueno le mereciag!

Yorick.- Caramba, que en metiéndose algo entre ceja y ceja...

Shakespeare.- No, que tu no eres porfiado.

Yorick.- Hombre, me alegra de hacerlo bien, no mds gque por dar-
te en la cabeza.

Shakespeare.- Yo por excusar el darte en la tuya.

Yorick.- Anda a paseoO.

Shakespeare.- No apetezco otra cosa. (Tomando el sombrero y
dirigiéndose hacia el foro.) .

Yorick.- Es que me hes de repasar el papel. (Con tono de cémica
amenaza, deteniendole;)

Shakespeare.— Pues, sauién lo duda? (Con soflama.)

Yorick.- Con empefio, con mucho empeiio,
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Shakespeare.~ !Vaya! !Pues no que no!

Yorick.-~ La verdad Guillermo: si en este papel logro que me
aplaudan... (Con formalidad.)

Shakespeare.- ;Que?

Yorick.- Que serd muy grande mi gozo.

Shakespeare.- La verdad, Yorick, no mds grande que el mio.
(Con sinceridad y ternura, dando la mano a Yorick. Este
se la estrecha conmovido y luego le abraza. Shakespeare
se va por el foro.)

(@anuel Tamayo y Baus, Un drama nuevo, Acto I, escena I,
pag. 48.)

Entre cajas estd el galdn, José Luis Sudrez, dando los uUltimos
togues 2 su corbata. Ana y el deben salir en la proxima esCe-—
nz, dentro de unos minutos. Ana se abalanza sobre el.

Ana.-~ ;Qué?

José Luis.- ;Que qué?

Ana.- Los pepeles...

José Luis.— Pero, ¢de qué hablas?

Ana.~ Los papeles de la comedia... ¢Los han repartido ya?

José Luis.— Acabdramos. No, todavie, no... Que yo sepa. Por
favor, Ana, estdate tranquila.

- ~
Ana.- ;Cémo voy a estar tranquila? !Voy a ver!

Ana sale de la caja. José Luis quiere detenerla, la advierte.

José Luis.— Ana, no hagas tonterias... !Salimos en seguida!
Ana.- Espérame... Sobra tiempo... -

En este momento, una voz a sus espaldas, la hace volverse.

Gonzdlez.—- Hasta maflanita...

Es Gonzdlez, el actor cdémico, que se va a la calle. Se estd
poniendo Los guantes., Con cierta dificultad, porgue una de sus
manos sujeta un papel enrollado. Ana lo ve y va como una ilecha
hacia el.

Ana.- ;Qué es eso?

Gonzdlez se queda domo viendo visiones; Ana insiste y sefiala
el papel.

Ana.- !'Eso!

Gonzdlez.— !4ih, esto! Mi papel en "Elcielo no estd lejos".
Ana.- ;Valdds? ¢Dénde esta? .

Gonzdlez.- No 1o sé... En los camerinos de arriba, supongo.

Ans no espera mgs. Echa a correr hacia la escalera que lleva
o esos camerinos ae arriba y que esta gl Tondo delL esCenario.
Gonzzlez no entiende nada de lo gue pasa. Jose Luis intents
detenerlia. La llama. bl traspunte, que llega en ese momento,
enloquece, al ver que Ana huye del escenario.

José Luis.-



José Luis.- !Ana, Ana! !Espera! .
Traspunte.- !Pero... pero..., esta mujer esta loca! !Es mi
ruina!l

Ana llega corriendo al pie de la escalera. Valdéds la estd su-
blendo.

Ana.- !Valdés!

Valdés se vuelve, y, al verla, se detiene.

Ana.- 'NMi papel!

Valdés bzja unos escalones. Lleva un montdén de papeles bajo
el brazo. Valdeés se ha detenido. Ha mirado s Ana, larga, se- -
riamente. e coloca sus gafas de presbita y busca entre 1los
papeles, mientras dice entre dientes:

Valdds.~ Sefiorita Ruiz... seflorita Ruiz... sefiorita Ruiz...
!gsefiorita Ruiz...!

T.o ha encontrado. Se lo tiende a Ana. El1 rostro de Ana se ilu-
mina. Lo coge avidamente.

Ana.~ !Gracias! : - ~

Ana se vuelve para ir a escena. Mira el papel. Se para en seco.
Es un segundo, pero cuando se vuelve hacia Valdés, que no se
ha movido, la desolacion mas absoluta se ha aduenado de ella.
No puede nablar.

(Juen Antonio Bardem, Cdmicos, Barcelona, Aymd editora,
Col. Voz e Imagen, cine 7, 1964, pig. 90.)

He elegido dos fragmentos cologquisles en que el argumento es
el mismo: una persona que trabaja en una compafifa de teatro y eé;
t4 ansiosa por obtener un papel en una comedia. Las acotaciones,
entre paréntesis en el primer caso, regulan los movimientos rea-
les de los zctores en la escena 0 ante la cdmara. Para el espec—
tador que vea la obra en el teatro, o vea la pelicula en una sala,
sélo sobreviwirdn las palabras que cruzan los personajes, el co-
loquio. En cembio, las acotaciones se traducirdn en los movimien-

tos, las entradas y salldas de escena y las expresiones de los

actores. Si 1a obra teatral se lee no se puede prescindir de las
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acotaciones, porque el lector no entenderia lo que pasa aungue
entendiera lo que se dice,

He consultado el guidn de la pelicula "La madriguera", de Car-
los Saura, Rafael Azcona y Geraldine Chaplin (Tilm ideal 214-215,
1969). Tanto en éste como en el anterior hay abundantes casos de
encadenamientos con repeticidn. Hay repeticiones por identidad y
repeticiones con cambio, pero no los he tenido en cuenta.

El cine es un medio informativo, lo mismo que la radio, la
televisidn y la prensa. Sin embargo, para esta tesis he recogido
didlogos de radio y de televisidn en cinta magnetofdnica y he
estudiado los didlogos~entrevista de la prensa. El cine, con su

didlogo, no lo he incluido en este trabajo.
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