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PERIODICO 19790b) de los microambitos de inciden-—
cia de los micromedios gque ademds varia sustan—
cialmente con la defensa de la catalanizacidén
propugnada por estos medios durante su conceptua-

lizacidn embrionaria (ver capitulo 3=).

C.— El1 efecto "lanzadera" se perfila, asimismo, en el
andlisis comparativo entre los espacios emitidos en
las radios municipales (reales) por 1los colectivos
encuestados vy sus espacios preferidos (hipotéticos)

de cualguier radio.

~ Una observacidn significativa en este sentido
es: los colectivos emisores de las radios munici-
pales tienden mayoritariamente hacia los magazi-—
nes, por lo tanto, hacia un modelo de radio (hi-
potética) de programacién variada que a la postre
puede resultar mas participativa vy abierta gue la
que emiten (real), gue esta centrada casi exclu-—

sivamente en la difusidén de contenidos musicales.

~ A grandes rasgos, podemos asegurar que nos en—
contramos ante unaos prototipos de emisores gque
parecen conformarse en la actualidad con experi-
mentar modelos de radioférmula o con emular cier—
tos espacios musicales de la radiodifusién en
general, pero que prefieren el magazine variado
de las macroradios (no se trata del magazine de

sus radios municipales).
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— Dicha diferencia (real-hipotética) parece abe-
decer, en parte, a ciertas limitaciones técnicas,
informativas, comunicativas, etc. inherentes a la
tipologia comunicativo-microradiofénica munici-
pal. Desde su origen, estas radios se han desa-
rrollado con una serie de problematicas como son:
inadecuacidén entre 1la oferta informativa micro-
contextual radiada por el medio vy la demandada
por la audiencia, excasez e infrautilizacidan de
los recursos técnicos de la emisora, vy estos
aspectos relacionados con problemas como el de la
incorrecta seleccidn de los horarios de emisiones
(horas, dias). Por ejemplo, una mayoria de esta—
ciones municipales movidas por un criterio pura-—
mente comercial como el de hacer presencia en las
ondas durante el mavor tiempo posible para gue
los radioventes no cambien de frecuencia la aguja
del dial, emiten wuna programacidén ininterrumpida

de 24 horas diaarias eminentemente musical.

— El hecho de que 1la mitad de los programas rea—
lizados por los colectivos emisores encuestados,
gire 2n torno a la seleccidén/reproduccidn de unos
céddigos musicales que evidentemente no son micro-—-
cantextuales (rara es la emisora que dispone de
misica editada de la misma localidad, vy en caso
de que asi fuera tampoco daria como para llenar

tantas horas de programacién diaria), obliga a
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pensar que el colectivo emisor introduce a los
receptores en unos cddigos macrocontextuales.

stos pueden incidir, a su vez, en los procesos
de dinamizacidén microcontextuales y generar, en

suma, conductas macrosociales en los microambitos

de dicha emisaoras.

— Los resultados obtenidos obhligan a considerar
gue la hipédtesis articulada {(ver redactado en el
apartado S.4.1) no Sélo.carece de 1la claridad
expositiva necesaria y al plantear el andlisis de
los cambios observados en los procesos de dinami-
zacidn microcontextuales en funcidén de las dife-
rencias detectadas entre espacio emitido (real) vy
espacio preferido (hipotético}) de los colectivos
emisores no tiene en cuenta, por ejemplo, que la
diferencia entre 1o real vy lo hipotético puede
versar sobre un espacio informativo o un magazine

microcontextual, de un lado, v otro informativo

microcaontextual, del otro.

Ademds lo gque sustenta el efecto "lanzadera" en
ste caso no es la diferencia entre lo emitido vy
lo preferido, sint, 1los diferentes montantes
cuantitativos de 1lo real vy lo hipotético para
relacionarlos posteriormente con la incidencia en

los microprocesos de dinamizacidn social.
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— Por tanto, en vistas a nuevos estudios del
efecto "lanzadera", cabe reformular la hipdtesis
v seleccionar correctamente las variables reales
e hipotéticas de los macro-micro medios estudia—
dos, de sus programaciones, y del impacto/inte-

rrelacidn con la dinamizacidn microcontextual.

D.— Determinados aspectos puntuales del efecto "lan—
zadera" hemos visto que pueden descubrirse, ademas,
mediante el andlisis de contenido de los significados
micro/macrocontextuales de los nombres de los espa-—
cigs emitidos en las emisoras municipales y preferi-
dos de cualquier radio, sin perder de vista ge nues—
tro objetivo central es despejar la incdgnita dgué
procesaos de dinamizacidn social generan o pueden

suscitar, uno y otros nombres, en los microcontextos?

— Al cefirnos a los dos criterios basicos: con-
textos socioculturales estudiados y objetivos
tedrico—practicos centrales de la tesis, compren-—
dimos de inmediato que el andlisis de contenido
debia centrarse en medir algunos peculiares sig-
nificados macro vy/0 microcontextuales de los
nombres empleados en los espacios radiofdnicos de
la muestra extraida de emisoras municipales cata-
lanas. Es por eso, gque se articuld el analisis de

contenido centrado en el territorio o contextos
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socin-linglisticos de decodificacidn de los nom—
bres utilizados: microcontextuales o de decodifi-
cacibn exclusiva en el ambito de la emisora muni-—
cipal, vy macrocontextuales o nombres posibles de
decodificacién en Ambitos mas amplios. Dicha
divisidn nos permitid obtener 1los siguientes

resultados principales:

— 86lo, uno de cada diez nombres (11 de los 111
diferentes mencionados) de los espacios -de las
radios municipales connotan un tipo de codifica-
cidn textual interrelacionada exclusivamente con

los wmicroambitos de incidencia de estos medios

radiofénicos.

Los nombres restantes pueden ser decodificados
en el macrocontexto catalan(cuatro de cada diez},
en 21 macrocontexto castellano (tres de cada
diez}), 0o en cualquiera de 1los otros macrocontex-—
tos como ingleses, argot, mixtos, etc. {(dos de

cada diez).

— Puede asegurarse, por lo tanto, gque las emiso-
ras municipales, Gnicos medios radiofénicos exis—
tentes gue pueden contribuir a generar la diver—
sidad socio—cultural-lingiiistica en los micro-
contextos desde los mismos microcontextos, optan
también, por la utilizacidén de los cédigos macro—

contextuales en este sentido. Por tanto, si el
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nombre del espacio de una emisora municipal de un
barrio de Tarragona capital puede utilizarse sin
problemas de decodificacidén en FMolins de Rei,
Canet de Mar o Cardona, puesto que no connota
nada del entorno inmediato, este micromedio esta
contribuyendo a la potenciacidn de los procesaos
de dinamizacidn macrocontextuales (mediante la
difusidn de cddigos macro-lingiisticos/homogéneos
en sus microadmbitos de recepcidn, de la misma

manera gque pueda hacerlo un macromedio radiofdni-

cal.

~ El desinterés por lo comunicativo cercano v lo
que ello supone en lo referente a la interrela-
cidén medio-procesos de dinamizacidén microcontex—
tuales, aparece, ademds, cuando se les solicita a
los encuestados gque mencionen el nombre de su
gspacio preferido (cualquiera de la OM o FMf.

Un insignificante 2.3% del total encuestado se

acuerda de mencionar alguno de los programados en

las radios municipales.

— Al efectuar el andlisis de contenido de los
nombres de los espacios preferidos de la radio en
general, utilizando el mismo procedimiento anali-
tico macro—micro que con las emisoras municipa-—
les, se observa gque los gue pueden ser decodi-
ficados en un macrocontexto castellano doblan a

los que pueden hacerlo en 21 macrocontexto cata-—
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lan de decodificacidén. DMNuevamente hay que adver-—
tir que este resultado obedece, de un lado, a gue
buena parte de la radio emitida en Catalunya se
emite en castellano v, de otro, a que las deman-
das de los oyentes (aungue se trate en nuestro
caso de oyentes-emisores de las radios municipa-—
les) contindan inclinandose hacia los espacios
castellanos de difusidén esstatal, aungque mas de

uno esté realizado en Barcelona capital {Del

Olmo, Sarda, Ards).

— 8in embargo, lo mds significativo de este as-
pecto macro-microcomunicativo es, gue en el and-
lisis de contenido territorial efectdado de los
términos utilizados en los titulos de los espa-
cios radiofénicos preferidos, wvuelve a surgir,
gue los colectivos emisores de las radios munici-

pales asumen modelos de macrocontextuales.

— Légicamente hay gque insistir en que dicha afi-
nidad comunicativa de los emisores genera o puede
suscitar el efecto "Ylanzadera" e intervenir de
maneras “macro-micro versus macro’ en los pro-

cesos de dinamizacidn microcontextuzles.
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E.— El efecto "lancadera" viene dado, asimismoc, por
la identificacidén de los colectivos emisores de las
radios municipales c¢on determinadas tipologias de

locucién macrocontextuales:

— MNuevamente abtenemos un dato bastante orienta-
tivo de la excasa identificacidén del emisor con
su micromedio v que paralelamente puede afectar a
la interrelacidn del medio radiofénico con los
procesos de dinamizacidn microcontextuales: sdélo
el 1.24 menciona aspectos relacionados con la
locucidén de sus micromedios radiofénicos. Este
porcentaje apunta hacia dos interpretaciones
radicalmente distintas, las dos fundamentales en

la interrelacidn medio-DS:

- De un lada, un insignificante grado de identi-
ficacidn de 1los emisores con su locucidn, v lo
que ello puede representar en todo lo referente a
la poca credibilidad que pueden manifestar a
través de las ondas, en la articulacién y difu-—

sifn de los lengualjes microradiofénicos.

- Y, de otro, indica gue ningan individuo encues-—
tado de lps equipos radiodifusores municipales se
considera a si mismo o© considera a su  compahero
de emisiones, un locutor ideal desde el momento
gue imperan o pueden imperar en estos micromedios

un tipo de relaciones en equipo capaces de primar
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al colectivoy no a la persona, la "estrella®
(ver sobre este particular el apartado “Conoci-
miento de los principales responsables de las

radios municipales® en el capitulo &).

— De otro lado, tampoco podemos asegurar gque
estos colectivos prefieran un locutor en concreto
que destaque sobre los demas. Sin embargo, la
mayoria de los mecionados tienen la caracteristi-

ca comian de ser considerados "estrellas" de la

macroradio.

— En nuestro empeftio por descubrir diferentes
aspectos socio—comunicativos que intervienen en
la consolidacidn del efecto "lanzadera" v, en
caoncreto, en lpos procesos de dinamizacidn gue
generan los micramedios radiofdnicos, podemas
anadir que los colectivos emisnres sintonizan
antes con modelos de locucidn macrocontextuales

castellanos que con modelos catalanes.

—~ 51 partimos de la base de que es posible rela-
cionar el modelo de locucidn con su emulacidn
(consciente o inconsciente) en el micromedio
podempos apuntar, nuevamente, qgque estas radios
contribuyen o pusden contribuir a genarar proce-
sos de dinamizacidn macrocontextuales (mas de

tipo castellancs gue catalanes) en los microcon-

textos.
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F.— Los miembros encuestados de los colectivos emiso-
res de las radios municipales conjugan el efectao
"lanzadera" con otro efecto que podemos calificar de
*macro-micro versus micrao’™ y que en algunos casos
adquiere el matiz consciente de "antilanzadera”.

Muestran su afinidad con ciertos cddigos macrosocic-
culturales—comunicativos pero no pretenden trans-
cender con esta actitud mas allad de sus fronteras

microcontextual.

G.— Tras estudiar las diferentes aportaciones cuali-
tativas vy cuantitativas de los colectivos emisores
encuestados de las radios municipales, podemos asegu-—
rary que la hipdtesis general de la que partiamos en
este capitulo queda verificada desde wuna vertiente
fundamental: es cierto gue su identificacidén—transi-
cidn radiofénica gira en torno a los modelos de
pragramacién y Ibcucién macrocomunicativos, pero los
datos obtenidos no nos permiten delimitar con preci-—
sidn los puntos de dinamizacidn, las trayectorias de
los procesos de dinamizacién f{(crecientes, desdina-
mizacidn, estables), ni los rangos/peldafos, subran-—
gos/subpeldarnos en los que se mueven los receptores
mediante la transmisidén de los esguemas de programa-—
cidn seleccionados. }

— Tampoco logramos despejar del todo, la incégnita
referente a las identificacianés macraoradiofdnicas

que se traducen o pueden traducir en emulaciones

microradiofdnicas.
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— Por eso, cabe tener en cuenta en futuras investiga-
ciones sobre este particular, la reformulacidn vy
concrecién de dicha macrohipétesis en aspectos refe-
ridos a las interrelaciones reales entre los procesos

de dinamizacidn vy las emulaciones microradiofénicas

de las macroradios.

— Asimismo, Ffuturos estudios sobre este tema deben
ampiar el an#dlisis de contenido de los nombres de los
espacins de las emisoras municipales. Seria conve-—
niente tener en cuenta, ademas del territorio o con—
texto de decodificacién macro—-micro, otras agrupa-—
ciones en funcidn de aspectos como: la neutralidad
v/o compromiso ideocldgico de los titulos empleados y
preferido, y determinadas connotaciones comunicativas
comao la originalidad, 1 nacionalismo, el conven-—

cionalismo, la nostalgia, la informacidén, stc.

— En uno de los aspectos fundamentales del andlisis
como es el estudio cualifativa de los esguemas socio—
comunicativos “macro-microcontextuales versus macro o
micro® habria que tener en cuenta finalmente otros
elementos significativos como los siguientes:

los posters o carteles anunciadores y 2l espacio en
los gque se ubican, algunas contradicciones o com—
plementariedades "macro—micro - versus micro’ como la
participacidn de la emisora en la organizacidon de un
concierto de rock, o actos macrocontextuales de todo

tipo con el dnico propdsito de salvaguardar las
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comunicacién microcuntextual y otros ejemplos comg
los boletps que mezclan términaos MAcro—micro para un

fin también micrncnmunicativo.
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&6.1.— INTRODUCCION

Tras analizar determinadas peculiaridades sacio-
comunicativas de los emisores (efecto "lanzadera" en
el capitulo 5) v de 1los receptores (conocimiento %
audiencia en el capitulo 4) de una muestra de emiso-
ras municipales catalanas, nos trazamos en este
capitulo descubrir determinadas interrelaciones
fundamentales entre ambos colectivos que intervienen,

4 SU vez, en los procesos de dinamizacién microcon-

textuales.

Los temas que abordan el trinomio emni sores-recepto-
res—dinamizacién social S0n, a nuestro juicio, 1los

siguientes:

- Participacién de los oyentes en el medio radioféni-
€0 municipal, de un lado comog receptores en los
espacios abiertos Y, de otro, como emisores en la
elaboracién de 1o programas.

~ Acercamiento de los oyentes al espacio fisico de
radio municipal.

— Conocimiento Yy evaluacién de los emisores por parte
de los receptores.

~ Reconocimiento de 1a componente municipal de la
emisora.

Calificacjones otorgadas por los receptores al
funcionamiento general de la radio municipal.

~ Conocimiento de 1las fuentes de financiacién de 1a
emlsora municipal.

- Qpininngs de los receptores sobre la tendencia
idenlégica de 1as emisoras municipales.

Seguimiento de las pProgramaciones de las radios
Municipal es,
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La investigacidn de cada una de las partes, se ha
llevado a cabo, mediante el mismo procedimiento cien-
tifica utilizado en otros capitulos: construcciéon de
las hipétesis previas, andlisis cuantitativo y cuali-
tatitivo de las variables seleccionadas y veritica-
cisn/contrastacidn hipdtesis-variables. Siempre sin
perder de vista, que estamos de acuerdo con romper
ssta metodolaogia y derivar hacia otro tipo de aporta—

ciones indiciarias, paradb6jicas, subrayadas en el

capitulo introductorio de la tesis.

6.2.— PARTICIPACION DE LOS OYENTES DE LAS
EMISORAS MUNICIPALES EN LOS

ESPACIOS EMITIDOS Y EN LA ELABORACION
DE LOS PROGRAMAS

4.2.1.~ INTRODUCCION

Laograr la participacién de los oyentes en los espa-—
cios abiertos de las emisoras municipales y procurar,
las interrelacidn, feed—-back, bidireccionalidad
emisor—receptor, son objetivos prioritarios de estas
radios publicas desde su nacimiento a finales de los
70, segan hemos recogido en el capitulo 3. Es por
850, que en este apartado nos planteamos las tres

hipétesis principales siguientes:
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La participacién de laos ayentes en los espacias

abiertos de la radio municipal y/o0 en la elabora-
cién de los contenidos radiados varia en funcidn
de los programas emitidos y de ciertas peculiari-
dades sociolégicas de las microadmbitos (sobre
todo pautas de socializacidén predominantes vy
dominantes) y de 1lps abanicos de tipologias so-—
ciolégicas medias cotidianas de los colectivos

emisores y receptores.

L.as radios municipales propugnan modelos sociales
participativos pero han incidido minimamente en
los procesos de dinamizacién microcantextuales
desde el momento que experimentan cddigos comuni-
cativos capaces de posicionar la interrelacidn
emisor-receptor en los subniveles del primer
rango/peldafo, caracterizados por la comunicacidn

interpersonal mecdnica (ver marco tedrico en el

capitulo 2).

El triangulo comunicativo emisor—-receptor-DS gira
en torno a determinados cédigos sociolingiisticas
macrocontextuales (por ejemplo, masica anglosajo—

na) que sustituyen paulatinamente 1los microcon-
textuales.
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6.2.2.- DATOS SOBRE PARTICIPACION

6- 2-2- l1.- AmbitQS

Dos de cada diez oyentes de las emisoras municipales,
o uno de cada diez individuos mayores de 15 afos de
cada pablacién encuestada, participan con mavor o
menor frecuencia o han participado en alguna ocasidén
en los espacios abiertos de las emisoras municipales,

segun aparece recogido en el cuadro &.2.2.1.

CUADRD 6.2.2,1
PARTICIPACION EN LOS ESFACIOS DE LAS EE.MM.

MICROAMBITOE v MACROAME T T (EBE+O V()

PARTICIPAN NO PARTICIPAN  ANTES SI N.S/N.C. TOTAL

|_A B_l A B_| A B_l . A B_I A__B
SANT BOI 176 80 790 361 0.4 0.2 29 1.4 100 45.7
ARENYS DE MR 22,3 13.3 3.7 3.8 4.0 2.4 - - 100 59.5
VALLS 4.7 130 496 36 32 L4 1.6 0.8 100 5i.1
CAMPRODON 154 83 744 203 10.3 5.4 - -

100 54,2

TOTAL (EB+AHVH) 19.8 9.4 16,3 36.9 1.7 0.8 22 1.0 100 48.4

A.~ % lectura horizontal sobre oyentes de la emisora sunicipal.
B.~ % lectura horizontal sobre encuestados en cada poblacidn,
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Los diez puntos porcentuales que separan las mdximas
cotas participativas de Valls Y Arenys de Mar y las
minimas de Sant Boi y Camprodén, no parecen ser los
suficientemente significativas como para pensar que
exista una relacién Causa-efecto entre dimensiones
demogrificas de los microambitos Y participacién de
los oventes en las Praogramas emitidos por las emiso—
ras municipales (ver ctonclusiones del capitulo).

De todas formas, lo mas relevante aparece en el item
correspondiente a 1los oyentes que aseguran no haber
participado en 1los Programas emitidos: alrededor de
tres de cada cuatro oyentes de los diferentes mi-
croambitos estudiados (Sant Boi, Arenys de Mar, valls
y Camprodén) y del macrosmbito de referencia (los
cuatro microambitos agregados) aseguran no haber
Participado en los espacios abiertos de estas radios.
Dicho dato es bastante significativu, de un lado, si
se tiene en cuenta el caracter participativo con que
emergen estas microestaciones radiofdénicas Yy, de
otro, si sabemos que las cuatro localidades encuesta-

das son de las primeras en disponer de este medio.
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2

b.2.2.2.— Estratos sociales

El estrato 2 de Arenys, mediac/medio—alto, arroja un
margen superior al estrato 6 que es de tipo medio/me-
dio-bajo. Sin embargo, la tendencia se invierte con
los estratos 2 y 13 de Valls, segidn recoge el grafico

b6.6.2.2.1(ver conclusiones del capitulo).

GRAFICO 6.2.2.2.1

PARTICIPACION EN LOS ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES (%)

. . Y EESTROTOE S0O0CIALES
% Participacién

43.7
| Tt
30 .
20 a

17.9
14.3 15.4
SANT BOI ARENYS VALLS CAMPRO.
i8 Baja: 1.

dio/Medio-bajo: 10,6 yi3.
| MﬁMMﬁrﬂm.HZ?y&

(3) % sohre ayentes de la emisora sunicipal en cada estrato social.
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6.2.2:3.— Grupos de edades

La participacién se localiza preferentemente en las
capas Jjuveniles. Pero lo importante a destacar, en
este caso, es que las curvas participativas se perfi-
lan de una manera bastante homogénea entre si en los
diversos ambitos microcontextuales estudiados, segin

recoge el grafico siguiente:

BRAFICOD 6.2.2.3.1

PARTICIPACION EN LOS ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES (X)

. . GRUFOES DE EDADES Y AMBITOS
4 Participacidn

0 _ 3.7

“ . s 33,3 CAMPRODON
T 3020
[ ] 26.6 [ ] 23‘1
. 2.

20 ® 91,3 2{ 7
) Xy, 6] / 17. a 17.1 VALLS
12,5 Y  —— \ \x

10 \. u ) 3 SBHAHMT
: 8.3 ARENYS
. 0.0 o o §T.B0I

Edades: 15-24 25-34 544 45-54 5564 &5 o+

(3) X sobre oyentes de la emisora municipal en cada grupo de edades y dsbito de la radio.
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Al invertir el cruzamiento anterior, de tal manera
que nos sea posible detectar los margenes de indivi-
duos de cada grupo de edad sobre el total de parti-
cipacién en los espacios abiertos de la emisora
municipal en cada microambito estudiado, volvemas a
obtener que 1las capas juveniles (de 13 a 24 aRos)
ocupan las mayores proporciones de las franjas parti-
cipativas, salvo en Camprodén. Tras 1los Jévenes

aparecen los oyentes de edades medias (de 35 a 44

anos) .

CUADRD 6.2.2,3.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

GRUFOS DE SDADES v AME I T (*)

SANT BOI ARENYS VALLS CAMPROD. SB+A+V+C

Edades: ) )

15 a 24 ol b S6.4 935:.9 16.7 41.3
23 a 34 18.1 10.5 5.2 16.7 13.6
39 a 44 20.6 19.0 29.5 16.7 22:6
45 a 54 ?.7 14.1 - 16.7 7.9
95 a &4 14.0 14.3 5.2 - 11.4
65 o mas - S.7 6.2 K P | 3.1
$S$ZECIPAN100.O 100.0 100.0 100.0 100.0

(3) % sobre oyentes PARTICIPATIVOS en cada microdshito.
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8.2.2.84.— Sexo

{os mArgenes de muijeres que participan en los espa-
cios de la emisora municipal, calculados sobre el
total de oyentes del sexo femenino en cada poblacién,
menos en Campodén, son mas elevados que los que
arrojan los hombres, igualmente computados sobre e1

total de oyentes masculinos (ver grafico 6.2.2.4.1).

GRAFICO 6.2.2.4.1

PARTICIPACION EN LOS ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES (X)

SBEXO Y AMBITOS

% Participacidn

20

10

...........

IEEEET T RRTINEE

SANT BOI ARENYS VALLS CAMPRD. SB+A+V+(C

E2 % sobre el total de oyentes masculinos de la emisora sunicipal en cada dmbito.

|| X sobre el total de oyentes femeninos de la emisora suncipal en cada dmbito,
(3) % sobre oyentes de cada sexo.
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6.2.2.9.— Estado civil (solteros/casadas)

La participacién de los oyentes solteros es mayor que
la de los casados en todos los microdmbitos estudia-
dos. Las diferencias de participacidn entre un colec-
tivob v otro aumentan en Valls y Camproddén y disminu-
yen en Sant Boi y Arenys, segin aparece reflejado en

el grafico siguiente (6.2.2.5.1).

GRAFICD 6.2.2.5.1
PARTICIFPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAaS EMISORAS MUNICIPALES (X)

EBTand CIVIL Y aMBITOs

4 Participacion

SANT BOI ARENYS VALLS CAMPRODON SB+A+V+C

£ % sobre oyentes solteros de 1a emisora eunicipal en cada dsbita.

[l * sobre oyentes casados de 1a emisora municipal en cada dabito.
(3) % sobre oyentes de cada ESTADD CIVIL.
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En concreto, y si nos atenemos a laos margenes de la
muestra total (SB+A+V+C), podemos observar que las

cotas participativas de los salteros doblan a las de

los casados.

Al acudir a las franjas de participacién vemos que el
pesa de los margenes extraidos por los solteros es
casi idéntico al de los casados segin muestra el
cuadro 6.2.2.5.1. No hay que olvidar, que los indivi-
duos pertenecientes al segundo colectivo representan

una proporcidén cercana a dos de cada tres de la

muestra encuestada.

CUADRD 6.2.2.5.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

ESTADOD CIVIL <(SOLTEROS/7CASADOS? Y AMBITO

SANT BOI ARENYS VALLS CAMPRODON SB+A+V+C

Soltern/a A2.3 45,9 T 50.6 ~850.0 — 47.7
Casado/a  55.5 43.6 39.4 33.3 49.1
Otros 3.2 12.5 - 17.7 3.2
PARTICIPAN

TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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6.2.2.6.— Lengua materna (catalan o castellano)

En todos los contextos estudiados, menos en Campro-—
dén, los porcentajes de participacién arrojados por
los oyentes que aseguran gque el catalan es su lengua
materna son inferiores a los gque arrojan los que con-—

sideran que es el castellano (ver grafico 6.2.2.6.1).

BRAFICD 6.2.2.6.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

LENGUA MATERNA (CATALAN/CASTELLAND? Y AMEITO

4 Participacidn

30 29.8

20

10

i
SANT BOI ARENYS VALLS CAMPRODON SB+A+V+HC
% % sobre oyentes de lengua materna catalana en cada dmbito,

Bl * sobre oyentes de lengua materna castellana en cada &mbito.
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De todas formas, €l cruzamiento de estas dos varia—
bles es abligatorio contrastarlo con los datos del
cuadro 6.2.2.6.1. Ello, nos permite observar, que la
minima franja de audiencia participativa de lengua
materna castellana detectada en Arenys de Mar (19.0%4)
arroja unas cotas de participacidén mds altas (28.2%)
que el elevado 81%Z de lengua materna catalana (22.-
4%). En Sant Boi ocho de cada diez oyentes que parti-
cipan son de lengua materna castellana, sin embargo
este colectivo es mas participativo que el reducido

grupo de lengua materna catalana (ver conclusiones

del capitulo).

CUADRD 6.2.2.6.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

LENGUA MATERNAS (CATOHLAN/CABTELLONGY Y AMEBITOS

SANT BOI ARENYS vALLS CAMPROD. SB+A+V+C

Catalan i4.0 81.0 53.9 83.3 36.0
Castellano 83.7 19.0 46.1 - 62.4
Otras 2.3 - - 16.7 1.6
PARTICIPAN

TOTAL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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b.2.2.7.— Actividad principal

En la muestra total v en concreto en Sant Boi vy
Arenys, el colectivo estudiantil es el mas participa-
tivo. En Valls y Camprodén aparecen camo participati-
vos, ademis, los jubilados, pensionistas y el sector

de trabajadaores (ver grafico 6.2.2.7.1).

GRAFICO 6.2.2.7.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES (X)

ACTIVIDAD PRINCIFPOL. Y AMEITOS

% Participacidn

. 57.6
50 _
0. ESTUDIANTES
: 3.2
2.
. JUBTLADOS/PENSIONISTAS
2 _ %6
T 18.6 TRABAJAN
. [1615
0" 1};2 TARERS gmsfsnms
. \ 7 // '
¢ . 2 0] .0.0 e
“SANT BT VAL ~PRENYS CARPRODON SBHAPVC

() %De participacidn de cada colectivo en cada dsbito.

g —
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Los aoyentes que caonsideran que su actividad principal
consiste en desemperar tareas domésticas (casi todas
mujeres) son los que arrojan los porcentajes partici-
pativos mas bajos y los que ocupan el menor margen de
las franjas de participacidén en la muestra taotal y en
tres de las cuatro poblaciones estudiadas, menos en
Sant Boi gue son 1los jubilados vy pensionistas (ver

cuadro 6.2.2.7.1).

CUADRD 6.2.2.7.1

PARTICIPACION EN LOS ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

ACTIVIDAD FRINCIFAL. ¥ AMEITOS

SANT BOI ARENYS vaLLsS CAMPROD. SB+A+V+C

Trabajan 28.7 48.3 895.2 33.3 38.3

Tareas

Domésticas 13.3 9.9 5=9 - 10.9
\

Estudian 30.0 26.9 F5.9 16.7 23.1

Jubilados

pensionis. 11.7 10.5 6.5 33.3 10.7

TaraL 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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6.2.2.8.— Niveles de instrucciodn

Lo que mas llama la atencidén del cruzamiento de esta
variable {(ver grafico 6.2.2.8B.1) es la oscilacién tan

notable de los niveles participativos (los individuos

con BUP, por ejempla) entre un microcantexta y otra.

GRAFICO 6.2,2.8.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

NIVEL DRDE INSTRUGCION Y AMBITO

[ Participacidn

5

: 72 4.2
0 .
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T~ 2.9 BP
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M
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I~ 2,7 0

.8 /’ / 23,6 PRIM, /EGB
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ﬁ? — \ ' /13:6 PRIN, INC.
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La demanda de participacidn procede, principalmente,
de los colectivos con estudios medios o universita-—
rios, pero el grueso de la audiencia participativa en
las cuatro poblaciones estudiadas, vy en concreto la
mitad de la de la muestra total, sdlo tiene estudios
primarios o Ensefanza General Basica (EGB). Si a
éstos les sumamos los que dicen tener sdlamente
primarios incompletos y los analfabetos, la propor—
cidn as—ciende a siete de cada diez sobre el total

participativo (ver cuadro 2.2.8.1)

CUADRD 2.2.8.1

PARTICIPACION EN ESPACIOS ABIERTOS
DE LAS EMISORAS MUNICIAPALES

MNIVEL DE INSTRUCCION Y AMRBITO

ST.BOI ARENYS VALLS CAMPROD. SB+A+V+C

Analfabetos 2.2 =" = =" 1.3
Prim.incomp. 17.6 4.8 16.6 16.7 15.5
Prim./EGB 55.4 48.3 39.9 50.0 50.2
BUP 2.4 32.7 17.6 - 10.7
FP-1,FP-2 15.2 - 12.9 - 1i2.1
cau 2.2 - - - 1.3
Universit. 4.8 14.3 12.9 33.3 8.9
Tataw - 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

(¥} Sobre los espacios abiertos en cada dmbito.
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6.2.3.— GENEROS EN LOS QUE PARTICIPAN LOS OYENTES
DE LAS EMISORAS MUNICIPALES

6.2.3.1.— Tipolaogias

Los géneros radifdénicos de las emisoras municipales
que logran las mayores cotas de participacidn son par

este orden: musicales, concursos y magazines.

A pesar de gue los margenes analizados son de escasa
fiabilidad estadistica (19.8%4 de la audiencia de las
emisoras v 9.6%4 de la muestra total encuestada —-S5ant
Boi, Arenys, Valls y Camprodén) podemos observar en
la grafica 6.2.3.1.1 gue la participacidn se decanta
preferentemente hacia los espacios con votaciones
discograficas o canciones dedicadas (279.2%4), o hacia
aquellos otros de tipo ladico, como por ejemplo jugar

en algin concurso (14.7%).

La participacion en los espacios de opinién pdablica
centrados en contenidos temdticos de interés local,
alcanza dnicamente el insignificante margen del 4.8%.
No hay que olvidar que uno de los objetivos centrales
de estas radios es la articulacién de ciertos estados

de opinién entre laos colectivos receptores.




CAPITULD 65 INTERRELACIONES EMISURES-RECEPTORES 336

Aparece, a su vez, un minimo pero significativo &.3%
que asegura haber participado en algun espacio porque

colabora o ha colaborado con la emisora municipal.

GRAFICA 6.2.3.1.1
PARTICIPACION Y GENEROS (%)

TOTAL. MUESTRA (SBE+O+Us)

Di scos,votadas

0 solicitados i

----------- t1H

P 14.7%

Concursos

Departivos [ s—"
Informativos
Magazines
De opinién

Varios

Trabajé/a
en la e.mun.

No saben B 15.2%

No contestan 8.2%

% Participan ! leacanane

[ i0 20

(8) En los Que participan los oyentes en las esisoras sunicipales,

i

6.2.3,.2. - Sectores sociales

a1 desagregar los margenes de participacién por los

Sec . .. .
tores Sociales mas significativos, observados
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anicamente en el macroambito estudiado (SB+A+V+L) o
total de la muestra encuestada (hay que subrayar de
nuevo que los bajos indices de fiabilidad estadistica
de las respuestas obtenidas impiden el analisis
parcial de cada microambito) se aprecian las tenden—

cias siguientes (ver cuadro 2.3.2.1):

- Votan discos, las mujeres sobre todo solteras,
menores de 25 anaos.

— Participan en laos ma?azines las mujeres, grincipal—
mente, mas gque nada las de 55 anos en adelante.

- Juegan en los concursos, oyentes del sexo femenino
de diferentes edades, tanto casadas como solteras.

- Opinan en algun espacio deportivo y/o informativo
lacal, principalmente, laos hombres de diferentes

edades.
CUADRD 4.2.3.2.1
PARTICIFPACION Y GENERD RADIDFONICO (X))

TOTAL MJIESTRA

INFORMATIVOS  DISCOS, VOTADOS
CONCURSOS  DEPORTES  LOCALES O SOLICITADOS MAGAZINES

H V. H_ V. H V. H V. H_ V
Fosbires _7.50 ﬂ.z' TR _gg_%? &0 LY T 3T 2D

Mujeres 2.0 75 3 325 587 13.0 79.0
Solteros 13.6 44,2 2.8 19.4 4.9 647 M9 797 1.2 b.b
Casados 16.3 539 10.3 723 2.4 RW.3 12,2 203 153 85.4
EDADES:

15a 24 13.6 35.0 3.0 333 566 760 - -
Xad 155 165 - - 7.4 33 2.2 113 184 R4
BHay 13.9 224 13.9 47.2 4.9 3.3 %4 7.8 7.4 20.0
45 a 54 10.3 5.4 14.4 167 - - 7.0 20 7.4 &b
5 a s 154 11,3 23.0 b1 - - 53 2.0 255 320
65 0 ads 521 92 - - - - 10,5 09 2.8 8.0

sr % lectura horizontal= sobre g(entes por sector social que participan.
+= % lectura vertical= sobre total oyentes participan en un género por sector social.
los oyentes en las esisoras municipales.
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&.2.4.— TIPD DE PARTICIPACION DE LOS OYENTES

&b.2.4.1.— Vias utilizadas

El grueso de la participacidén se resuelve mediante la
anica vy exclusiva via telefénica en tres de las
cuatro microdmbitos vy el macroambito de referencia
estudiados, menos en Camproddén, segin recoge el
cuadro 6.2.4.1.1.
CUADRD 6.2.4.1.1
TIPD DE PARTICIPACION (x)

MICROAMRBRITOE Y MACROAMEITO

DIRECTA COLABORA/G6 OTRAS NS/
TELEFONOD EN E.M. EN E.M. FORMAS NC

8T7.B01 68.4 4.1 5.8 7.7 14.1
ARENYS 79.7 9.0 G4 J.0 3.0
VALLS 7.7 9.0 9.4 9.0 5.0
CAMPROD6N 10.0 10.0 10.0 70.0 -

SB+A+V+C 64.7 3.9 7.4 12.6 11.4

(3} De los oyentes de cada 4mbito en la emisora sunicipal.

El contacto directo entre emisor y receptor como por
ejemplo mediante la presencia del oyente en laos es—
tudios de la radio, sé6lo lo han puesto en practica el

3.9% de la audiencia participativa total.

6.2.4,2,~ Sectores sociales
Por lo que respecta a los sectores sociales estudia-
dos, se observa a nivel muy general (no hay que olvi-

dar que nos movemos en margenes de excasa fiabilidad
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estadistical) que:

—

La mujer participa casi exclusivamente mediante la
via telefénica, ninguna lo ha hecho acudienda a la
radio en persona.

El hombre también utiliza la comunicacidén telefd—

nica sobre todo, pero indica otras vias como la
participacién directa (no indicada por la mujer),
o la de haber participado porque en el pasado o en
la actualidad formd parte del colectivo emisor de
la radio municipal.

Los jdvenes de 13 a 24 aflos y los adultos de 45 a
94 anos san los que utilizan en mayor grado la
participacién telefénica. Sin embargo, desde los
35 anos en adelante y principalmente en la frania
de 35 a 44 afios se localizan los que han parti-
cipado directamente en el locutorio de la emisora.

CUADRD 6.2.4.2.1
TIPO DE PARTICIPACION (X)

SBEXCO, GBRUWFOS DE EDADES VY TOTAL MUESTRA (S8B+AQ+V+C)

DIRECTA CDLABDRA/6 DTRAS ND SABE
TELEFOND EN E.M. EN E.H, FORMAS NC
N T N A T e
res 947 360 15.8 100 1.9 8.5 ~ 49 &.7 9.0 3.4
Mujeres 75.2 62,0 - - 7.9 3.5 3.0 4.2 13.7 43.6
EDADES:
15-24 76,1 45,5 1.5 7.7 B.9 21.5 - - 13.6 45.4
25-34 59|5 15-4 - = 22‘3 2917 8!0 34-3 1002 18-2
H-44 41.8 15.0 17.8 56.1 16,2 30.1 7.8 58.8 14,4 21.3
45-34 8.9 97 3.4 37 - - 3.4 4.9 14,4 9.t
55—64 71.7 1!09 1519 23-2 1214 10-6 - = - -
5o+ 2.4 2.5 258 9.3 10,5 2.1 - - - -

H.~ % sobre oyentes de la E.H. que indican un tipo de participacidn en cada sexo y
grupo de edad.

Vsz&mowMﬁdeuEm.mcﬂamaﬂlmtﬂmdemﬂkhuﬁnwhh@m

(%) De los oyentes en la emisora eunicipal.
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6.2.5.~ AUDIENCIA NO PARTICIPATIVA

6.2.9.1.- Causas generales

El importante grupo compuesto por tres cuartas partes

de la audiencia de las radios muncipales gue aseguran

no haber participado hasta la fecha en los diferentes

espacios abiertos de las programaciones, argumenta

las razones principales siguientes:

A.- Un 38.2%4 muestran algo o bastante desinterés al

C.—

respecto, respondiendo frases como: “no me gusta
participar", no me preocupa", o bien, alguno en
concreto considera que "no son serios para lla-

mar" o asegura estar en desacuerdo con “"la gente
de la radio".

Un grupo, de dimensiones inferiores al anterior
(22.1% de la audiencia no participativa) lo con-
figura un colectivo de individuos que se muestran
dispuestos a colabarar  en los espaciaos abiertos
de las emisoras municipales pero no pueden hacer—
lo porque estan ocupados, carecen de tiempo para
tales menesteres, o bien, no disponen de medias,
telefdnicos principalmente, a su alcance en el

momento que se les demanda su participacién en
algan programa.

Con porcentajes inferiores a los dos grupos ante
riores se detectan otros colectivos que mencionan
aspectos diversos camo:

- Desconocimiento de los espacios participativos
de la programacidén de la emisora (7.3%).

- Indecisién (4.1%4): que viene motivada por el
caracter pasivo del receptor: "a veces lo pien—
50 pera na me decido", o poar algun compleioa
personal relativo, por ejemplo, a la expresiodn
verbal:"no tengo facilidad de palabra“; a 1la
falta de preparacién para el medio de comuni-
cacidn:"creo que na sirvo para hablar por la
radio”, o bien, simplemente, por timidez: “me
da verguenza".

- Técnicos: por ejemplo los que intentan partici-
par pero se les bloguea el teléfono (3.3%).

« Salud y edad: incluso para algan oyente de la
tercera edad entra en su l6gica personal la
autoexclusioén orque "a sus afios ya no esta
para esas cosas" o por problemas de salud.
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b 2 B 2a= Sexo

Las respuestas de los oyentes de uno vy otro sexo al
argumentar las causas de la no participacién en los
espacios abiertos de las emisoras municipales, son
bastante similares entre si. Tal vez sea ésta, una de
las pocas variables en las que coinciden las opinio-

nes de hombres y mujeres (ver grafica 6.2.5.2.1).

GRAFICA 6.2.5.2.1
AUDIENCIA NO PARTICIPATIVA. CAUSAS (X)

TOTAL, MUESTRA (SE+A+VHDE) VY BEXDO.

N0 LE BUSTA o i 38. 64

PRRTICIPAR ﬁﬁﬁfﬁ“ﬁﬁmm“fﬁmmﬁ?“mi’iﬁfﬁmmﬁ]w T e
N TIENE TIEWD [ mmmmmmmsmammEn 20,01
i e

DEBCONOCE LS ESPA- mEmmsnss 6,41

cios PaRTICIPATIVES [TTITITIIRLD & 1%
INDECISOS i it _92

OTRAS CAUSAS
ND 8ABE
NO CONTESTA T 3,61

ity 7.

ZM Pmr!cxpm_!llll!l'l'llll‘!.Illllllll'll!.I.lllllll'lll!llllllllll'l'.!l.'
0 10 20 40
i Hosbres

|| Weseres

() ¥ Sobre el total de los que no participan en los espacios de la emsisora sunicipal.

e,




CAPITULD 61 INTERRELACIONES EMIBDREB-RECEPTORES 342

La no participacién de los solteros en los espacios
de las emisoras municipales arroja porcentajes mas
altos gue los casados en concreto en las respuestas:
“no les gusta participar" o “desconocen la programa-—
cién de la emisora", en casi todos los microambitos
estudiados, menos en Arenys, segln recaoge el cuadra

6.2.9.3.1, reproducido a continuacidén.

La proporcidén de casados que no pueden participar por

falta de tiempa o porque trabajan supera a la obteni-

da por los solteros.

CUADRD 6.2.5.3.1
AUDIENCIA NO PARTICIPATIVA.CAUSAS (X)

FORLACIONES Y ESTADO CIVIi..

SANT BOI ARENYSc VALLS c CAHPRDDGN SB+A+V+C

NE!egusEaparE -4'5.2_39' 324 332'—43! ST EI 371" 137 359'

No tiene ti 7.7 22,5 17.7 8.0 13 2 26.4 13.2 26.4 11.4 2.8
52 bloquea te e{. 4.1 2.8 2.7 2.4 2.4
Problemas de salud - 0.8 3.4 3.2 - 0.6 0.9
Desconocen esp.part.12.9 5.9 4.7 3.2 13.3 4.1 13.8 4.1 1.7 5.5
Oyen y no participa 3.9 - - - - 3.8 - 38 23 06
lnﬂEClSOS 4 5 b|4 6-7 9!1 - - - - 3-9 5.5
No sabe 12.6 13.6 2.1 3.6 2.3 2.1 20,3 21.1 16.1 15.9
No contesta 8.0 5.2 10,2 4.9 6.6 113 &6 1.9 7.9 5.4
TOTAL 100.0 100.0  100,0 100.0 100.0 100.0  100.0 100.0 100.0 100.0

8- oyentes solteros de Ias emisora municipal por asbifo.
C.~ oyentes casados de la emisora sunicipal por dsbito.

(8] % Sobre el total de los que no participan en los espacios de la emisora sunicipal.
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6.2.9.4.- Grupos de edades

Conforme pasamos del grupo de edad juvenil (de 15 a
24 afios) a los de edades adultas decrecen los marge-
nes correspondientes a la respuesta "no le gusta
participar” (menos en la franja de 45 a 34 afas) vy
aumentan los porcentaies relativos a "falta de tiem—

pall -

La no participacién por problemas de salud o edad
s6lao la seleccionan los oventes de 45 anos O mas, vy
los que responden "no participo por desconocimiento

de la programacidén® son principalmente jdévenes.

CUADRD 4.2.3.4.1
AUDIENCIA NO PARTICIPATIVA. CAUSAS (X)

TOTAL MUEBTMRA (SEYACY+E) Y BRUPDE DE EDADES.

BRUPOS DE EDADES: 15828 25234 3Fad44 5ad SHabd onwis
No le gusta participar 45.3 333 34.9 0.0 29.0 3.0
No tiene tiempo 13.3 0.7 2.1 4.4 27.6 9.8
Se hlquEQ el tElf. 2|B 3-9 4.’. 2-3 = 6-7
Por salud, edad - - - - - 15.2
DESCDﬂDCEﬂ png part- 12'4 5-1 8'5 Bl 1 101 -
Oyen radio no part. 2.7 - 1.7 - 1.6
Indecisos 2.1 7.6 3.2 6.0 6.3 7.5
No sabe 12,5 18.1 13.3 6.5 31.4 25.7
No contesta 8.7 2.2 B.4 2.3 3.3 4.0
TOTAL 100.0 100.0  100.0  100.0  100.0 100.0

‘%) % Bobre total Que ne ParticiPan en los esPacios de la emieora municiPal,
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6.2.6.— PARTICIPACION DE LA AUDIENCIA EN LA
ELABORACION DE LA PROGRAMACION

6.2.6.1.— Grado de aceptacidén y ambitos

Si acudimos, una vez mas a la fuente cuantitativa
principal en la que se basa esta tesis (encuesta a
las emisoras municipales catalanas 1989-90) comproba-—
mos que: cuatro de cada diez oyentes, dos de

cada

diez encusstados, opinan que sus responsables estan

dispuestos a aceptar cualquier propuesta o idea suya

sobre programacién en la radio municipal.

CUADRD 6.2.6.1.1
GRADO DE QACEFPTACION (X)

S1 NO NO OTRAS OYEN
'ACEPTAN ACEPTAN PROPONE RESFP. NS NC EM

TOTAL 37.7 20.6 3.1

0.5 37.3 0.7 100.0

{3) De los espacios propuestos por los oyentes a la eaisora eunicipal

Aparecen, a la vez, dos margenes significativos que

también llaman la atencidén. De un lado, el 20.6% de

la audiencia que no desea participar vy de otro, el

amplio colectivo del 37.37 que "no sabe" qué

respon-—
der a la pregunta.
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La proporcién de oyentes que aseguran no encontrar

trabas a una propuesta concreta sobre programacidn

la emisora municipal, aumenta conforme descendemos

en
de

un 4&mbito a otro de menor nidmero de habitantes, segin

aparece en el grafico 6.2.4.1.2.

GRAFICO 6.2.4.1.2

GRADO DE ACEPTACION Y AMBITO (X)

% OYENTES EN
CADA POBLACION

3%.0
8 -

50 -

15, 50.7

N

39 SI ACEPTAN
0L 3.4 > 37,7
37.3
. NO SABEN
| 3.8
30 = 32.2
2.3 \\\\\\
23.1
. 2.6
2 - 15.4 N ACEPTAN
12-84/
12N
10 GANT BOT VALLS ARENYS CAVERTIDON SR+l

18) De los espacios propuestos por los oyentes en la emisora sunicipal.
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b.2.6.2.— Grado de aceptacidén y variables principales

tos colectivos que se situan por encima o por debajo
del 3I7.74 de aceptacién total (linea horizontal

punteada), quedan recogidos en la grafica siguiente:

BRAFICA 6.2.6.2.1
GRADO DE ACEPTACION (Xx)

1
52.2
50.6 i
0% 487 9.4 il
I T 47.1 47.2
8.1 4.3 4.0 T
o 5.5 “I)il i ] _ ‘l‘l-
s7l7 L) lzlil LN ] lxlmllllzlliill ssgesgeaenonfraBalBnaffecanguniangjocfannaspenses || asgasagengea
' it | i 31,2
ol AT W il -

2,
2.6 i 2.5 i

i !
T 2.5 {li
0! it

16,

1
o o L 'lJl'H!'!llU'

~8EX0- —GRUPOS DE EDADES- -ROL FAM.- -LENGUA- ESTADD - ACTIVIDAD-- -NIVEL DE INSTRUCCION-

EDADES: f:de 15 a 24, 2:de 25 a 34, Jide 35 a 44, 4:de 45 a 54, Side 55 a 44, 4265 0 ads.
ROL FAMILIAR: 1: Esposo; 2:Esposa; 35 Hijo/a.
LENGUA MATERNA: 1: Castellanoj 2: Cataldn,
ESTADD CIVIL: 1: Sotero; 2: Casado.
ACTIVIDAD PRINCIPAL: 11 Trabajan; 21 Tareas domésticas; 3: Estudian; 42 Jubilados/pensionistas.
NIVEL DE INSTRUCCION: l:Analfabe{os, 2:Primarios incospletos, 3:Prisario cospletos/EEB,
4:BUP, S:FP, &:COU, 7:Universitarios.

(8) De los espacios propuestos por los oyentes. % Sobre total oyentes en cada sector

Par encima de la media general de aceptacidn aparecen
los colectivos: hombres, jévenes menores de 25 afnos,
Solteros, con un rol familiar de hijos/as o esposos

/Compaﬁeros, con el cataldn de lengua materna, estu-

dian o trabajan, vy cursan o han cursado principal-




CAPITULD 61 INTERRELACIONES EMIBORESB-RECEPTORES 347

mente BUP, FFP, COU o estudios universitarios.

Los colectivos que en el grafico anterior se sitdan
por debajo de la tendencia general corresponden, se-—
gun puede comprobarse a: mujeres, madres/esposas, de
1a franja de edades de 23 a 34 anos o bien por encima
de laos 55 afos, con el castellano de lengua materna,
dedicados a 1las tareas domésticas, jubilados o pen—
sionistas, vy niveles de instruccidén primarios incom—
pletos, analfabetos. Los rasgos socialégicos de éstas
coinciden, a su vez, con los sectaores de la audiencia
que seleccionan en mayvor proporciétn la respuesta de
"no sabe", que son, paralelamente, los mas "criticos"
con la emisora. En concreto, los que manifiestan en

mayor grado que los colectivos responsables de 1la

radio "no aceptan" su programacidn.
6.2.6.3.~ Espacios propuestos y ambitos

Cuando al receptor de las emisoras municipales se le
ofrece 1la posihilidad de convertirse en emisor, los
contenidos de los espacios propuestos son eminente-—
mente musicales. Uno de cada cuatro oyentes opta por

este proceder radiofénico "faAcil® en tres de 1los

Cuatro municipios estudiados: Sant Boi, Valls vy
Camprodén. En Arenys se inclinan por el magazine. No
hay que olvidar, la fuerte presencia local del histé—
rico es-pacio variado "Riera amunt, Riera avall". Es
légica pensar que mas de un oyente de este microdmbi-

to esté dispuesto a emular dicho espacio.
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El biaque de los oyentes que estarian dispuestos a
proponer espacios informativos se situa en segundo
lugar de las preferencias en Sant Boi y Camprodén.

Los debates, coloquios y espacios de opinién de la
audiencia, sobre temas relacionados con la localidad,

principalmente los proponen un grupo casi idéntico al

de los informativos.

CUADRD 4.2.6.3.1
PRINCIPAL CONTENIDO DEL ESPACID FPROPUESTO(X)

MICROAMEBITOS Y MACROASMBITO (SEB+A+V+O)

ST.BOI ARENYS VALLS CAMP. SB+A+V+C

Muslcal —— —24.8 9.7 320  17.9 4.1
Informacidn

local D7 F5.3 5.0 12.8 8.2
Infarmacidn

en general 4.1 2.3 2.9 - 3.6
Misica e

informacién 4.2 - 6.4 - 4.0
Magazine ?.0 21.3 7-4 7.7 10,2
Deporte 4.0 G.1 4.5 7.7 5.8
Ciencia

cultural 6.8 3.4 2.7 10.3 7.0
Debat. /opinién B.4 11.8 10,6 2.4 2.2
Otros 3.2 4.7 3.3 10.3 3.6
EEOPDNEN 76.2 &4.46 81.9 &9.2 79.7
No sabe 21.7 31.3 16.5 30.8 22.1
NQ Cuntesta 2- 1 4- 1 - o 2-

———

OYENTES E.M. 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

1) Por 1os oyentes en las emisoras sunicipales.
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&4.2.6.4.— Espacias propuestos y estratos sociales

Los tres estratos sociales de capas medias/medias—
altas (2, 2 v 19 registran laos margenes mas elevados
de propuestas de cualquier espacio. Sin embargo, las
capas bajas, medias-bajas (estratos 10, &, 13) son
las que arrojan los porcentajes mayores en la res-—
puesta correspondiente a "no saben". Por ejemplo, el
31,84 de la audiencia del estrato 13 (medio—medio
alta) de Sant Boi, propone espacios musicales. Dicho
margen se situa por encima del 28B.9Z vy el 23.47 que
piensa en la misica en los estratos 10 y 1, de capas
inferiores de la misma ciudad. Al mismo tiempo la
audiencia del estrato 153 es la gque propone en mayoar
grado los espacios informativos locales vy los de

opinidn y debate.

CUADRD 6.2.6.4.1
PRINCIPAL CONTENIDO DEL ESFACIO PROPUESTO(X)

ESTRATOS SOCIALES

BANT B80T PRENYS VALLS CARPRODON
¥edio Medio Medio Medio- Medio- Medio- Medio- Medio-
BAJD BaJu H.altu H.alto H.baso H.alto H.baju N.alto

ESTRATOS: .

Musical '25.1—29 9 31 B'_ _Tl B 7T 35 ] 37'5_ 171
Inforaacidn local 15,5 5.2 7 78 2.4 6.2 IZB
Informacidn en general 4.2 4.1 7.1 2.6 .
Misica = informacidn 2.8 4.1 4.5 - 10.3 - -
Magazine 9.9 12.4 - BS5 143 77 125 7.7
Deporte 85 31 i 5.9 - 5.1 6.2 7.7
Ciencia,cultura,historia 5.6 10.3 4.5 3.9 7.1 12.8 - 10.3

ate, lnlOn 8.5 6.2 9- 1 17-6 7- 1 7-7 - 2-6
Q-ECES_ con enidds 2|B 3\1 4|5 31? 1413 2.6 - 10-3
Huxn»eu ESPACIOD 83.2 77.4 B2 70.5 56.0 B7.3 48.4 59.0
%E*E 15.9 21.6 13.8 25.6 44.0 10.3 3.4 31.0

cmtﬁta 153 1-0 - 3-? he 2-4 = -
 DYENTES E. M, 100.0 100.0 100.0 100.0  100.0  100.0  100.0 100.0

£})

Por Tos oyentes en las emisoras gunicipales,
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6.2.6.3.— Espacio propuesto y setores sociales

El grafico siguiente indica los niveles de propuestas

que alcanza cada sector social estudiado. Basta con

pbservar los que se situan por encima de la linea

punteada: 739.7%4 (media obtenida de la muestra total)

para saber cuales son sus rasgos principales.

GRAFICO &.2.6.5.1
NIVEL DE PROPUESTAS (%)

e

89,2
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—SEXO- -GRUPOS DE EDADES— -ROL FAM.- LEENGUA- -ESTADO- -ACTIVIDAD- NIVEL DE INSTRUCCION -

EDADES: f:de 15 a 24, 2:tde 25 a 34, 3tde 35 a 44, 4:de 45 a 54, Stde 55 a 64, 4165 0 ads.
ROL FAMILIAR: 1: Esposo; 2:Esposaj 3¢ Hijo/a,
LENGUA MATERMA: 1: Castellanoy 2: Cataldn.
ESTADD CIVIL: 1: Satero; 2: Casado.
s%TIVIDAD PRINCIPAL: 1: Trabajan; 2: Tareas domésticas; 3: Estudian; 4: Jubilades/pensionistas.
VEL DE INSTRUCCION: 1=Analfahelos, 2tPrimarios incospletos, 3:Primario cospletos/EGB,
4:BUP, 3:FP, 6:00U, 7:Universitarias.

1) De log espacios propuestos por los oyentes. X Sobre total oyentes en cada sector

s, TR,
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En concreto aparecen por encima de la media global
los colectivos sociales siguientes:

Hombres.

Solteros e hijos de familia.

De edades inferiores a los 23 anos.
Estudiantes.

Oyentes de niveles educativos medios y/0
superiores.

[ O O

Las diferencias entre los margenes de propuestas de
hombres vy mujeres son notables en este tema. En
concreto ocho de cada diez oyentes del sexo masculino
proponen un espacio (79.6%). El margen desciende al

b6.1% en el caso de las mujeres.

Hombres ¥y mujeres difieren, ademads, en el tipo de
espacio radiofénico propuesto (ver cuadro 6.2.6.5.1).
Ambos sexos coinciden en formular idénticas propues—
tas musicales o informativas, pero se distancian
considerablemente en otros contenidos como magazines,
deportivos, culturales y debates. En cancreta de cada
cuatro oventes que proponen un magazine tres son

mujeres. Sin embarga, de cada diez que emitirian un

deportivo nueve son hombres.

La edad, el estado civil, el rol familiar y el nivel
de instruccién de los oyentes son, a su vez sinénimos
de propuestas radiofbnicas distintas. En concreto

(ver cuadro 6.2.6.5.1):

- Los jévenes, solteros, estudiantes, hijos de fami-—

lia se@ decantan por las propuestas musicales y
deportivas.
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— Los adultos de edades medias (35 a 44 anos), padres
de familia, gue trabajan vy cursaron estudios ele-— |
mentales es el sector que arroja el abanico mas '
amplio de propuestas y e1 que menciona en mayor

|
grado la informacidn local (lectura vertical del §
dato).

- Las mujeres, casadas, dedicadas a las tareas domés—
ticas se limitan a la propuesta que mas concuerda
con el tipo de radiao "acompafamienta" gque suelen

sintonizar en la radio en general: magazine y musi-
cal.

CUADRD 6.2.6.5.1 \f
PRINCIPAL CONTENIDO DEL ESPACIO PROPUESTO

SGECTOMRES SODIALES Y TOTAL MUESTRO (SE+CA+V+G)

WEICR  WBAIINE  IN.LOCAL  DEFURIE  CULTURAL  DEBATES ;
H V. H V. H VY., H V. H V., H VN »
Foabres 47515 T 5.32.5 "8.04.0 104921 TR.064.B T10.799.5 |
Mujeres 23.948.5 153735 8.650.9 0.9 7.9 50352 7.540.4
15 a 24 afos 4,0 46,0 14,731,0 39129 7135 7.5W7  bbL19.5 %k
Bad * 18.313.7 127224 64140 33104 7.920.2 11.622.7 ]
[ads 17,0 16,8 8.319.4 119344 9.940.8 4.8 143 11.6 30.3 I
5254 ° 132 7.0 7.4 9.2 14,12(,8 4B10.5 7.613.7 12.B17.8 }
5akd " 2.713.0 101108 43 57 25 48 59 9.2 - - f
65 afios o mds 17 3.6 100 7.2 126113 - - 114119 12.0 9.7 lr
Solterns/as 3%.348.6 105332 37145 464374 BS5I0 11,0 39.8 i
Casados/as 178455 10.8465.5 10.578.6 54400 4S54 7.7l ﬁ
|
Padre/esposo/comparerni9.8 27.0 5.4 17.1 10.8 42.6 9.251.5 8.6 3.5 10.2 36.2 l
Madre/esposa/cospafieral?.2 28,8 14.2 49,5 10.143.7 - - 4B 282 4.8 2.4 |
Hijo/a 3.3 43.4 11,0307 40137 91450 7408 9.62K.7 |
LENGUA MATERNAY |
Cataldn 2,438 11,548 7.0321 654.8 116604 B.735.4 i
Castellano 2.1 61.6 10,1 8.2 9.1 4.9 5.7 98.2 4.6 38.6 9.1 58.0 ﬂ
Trabajan 20.238.8 B8.035.5 10.65.9 %6752 51327 10.4 5.3 “
Tareas dopésticas 21,8 20.0 153323 87228 - =~ 33104 10,4 4.5 |
Estudian A717.8 153182 49 70 95200 94165 9.8 13.0 w
dubilado/pensionista 19.6 8.8 5.7 5.9  B.911.4 2.6 48 127192 6.0 4.9 p
fnalfabetos 29 23 - - - - - - - - - - ;“
Primarios incompletos 17,3 16,5 7.817.3  10.1 27.6 5.9 3.0 5.216.6 6.9 (7.1 I
gﬁurmslzss 22.6 80,4 13.254.6 9.4 478 7.050.7 7.7 46,3 B.2 3.5 };;
o 329106 93 69 7.2 &7 941246 - - 156130 |
mgﬂﬂ 2,431 51 65 27 42 1.6 35 59109 7.8 11.0 I
Uni . . 6.6 1.4 27.2 5.1 = - 13,2 4.4 166 4.5 - = i
Iversitarios 125 57 92 %7 10.513.7 3.1 58 142207 18.3 2.4
A, ?

-4 é:i}gEa horizontal sobre total de oyentes de 1a esisora municipal en cada sector

Yo=Y dectura vertical sobre total oyentes de la emisora sunicipal.
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6.3.— ACERCAMIENTO DE LOS OYENTES A LOS

ESPACIOS FISICOS DE LAS EMISORAS
MUNICIPALES

6.3.1.- VARIABLE E HIPOTESIS

Para intentar recoger y evaluar cuantitativamente

este tema, se formuld la pregunta (ver P.44 del cues—

tionario empleado, en el anexo metodoldgicol): "éSe ha

acercado a laos locales de radio... (mencionar nambre

de la emisora municipal)?". Las respuestas se clasi-

ficaron segin la +frecuencia de visitas: "A menudo",
“varias veces", "sdlo en una ocasién"

y “no, nunca"“.
Al primer y segundo item se

les agregd el interro—
gante: da qué se acercaron a 1la radio?,

de manera
totalmente abierta con el

fin de recoger cualquier
tipo de respuesta sobre el particular.

Se partia de la hipétesis siguiente:

El mayor o menor acercamiento de los oyentes a

los locales de la emisora municipal puede impli-

de interrelacién con los
colectivos emisores de estas radios y paralela-

mente diferentes aportaciones del

car distintos grados

micromedio a
los procesos de dinamizacién microcontextuales.






